COMERCIO INTERIOR
DEL LIBRO EN ESPANA

2008

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA



Con el patrocinio de:

GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE CULTURA

© Federacion de Gremios de Editores de Espaia
Cea Bermudez, 44
28003 Madrid
e-mail: fgee@fge.es
www.federacioneditores.org

Autorizada la reproduccion citando la fuente

Depdsito Legal: M. 37.332-2009

Impresién: NUEVA IMPRENTA, S. A.

Vo N

CEDYIro

™ CENTRO ESPANOL DE DERECHOS
REPROGRAFICOS



indice de contenidos

111 (13- J O R
Presentacion ... e
[ 10Y {0 Yo [V T o3 [ o R

Aspectos técnicos y metodolégicos del estudio ............cccceeveeeiiiiiiiiinnns

L] oY Co TR = =] (0T 1o TR
UNIVEISO Y MUESTIIA .ooeeiiiiieieiieieceee e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e eeeeeennnnnnananan
Clasificacion de las empresas segun volumen de facturacién anual ....
=10 2= 1o I e [T o= 15 o1 o o TSRS
Codificacion y depuracion de resultados ........cccccveveeeeeeeeneeeessccineeeeeen
Ficha técnica de la investigacion ...

La empresa editorial ...............ccoooiiiiii i

Las empresas editoriales, gremios y asociaCiones .........ccccccceeeeeeeriiinnns
Integracion eMPreSarial ..........couviieieei e

El @mMPIEO ...

Distribucion del empleo editorial por tipo de actividad ...........cccceeeenne
Colaboradores profesionales externos .........oooccccuieeiiieieeeee e

= =Y o [ 103 1o o TR TR

Produccién editorial por materias .........ccccceeeeeeeeiiiceiccireeee e
La edicién en soportes diferentes del papel ........ccoeeccvveveeeeeeeeceeccccns
La edicién de libros en las distintas lenguas ..........ccccccveveeeeeeeeeececiccnnns

El lIbro de DOISIllO ..........ooeeeiieeeeeee e e e e e e e

Facturacion de libros de bolsillo por materias .........cccccoeeeeeiiiiiiiiniicnes

Titulos vivos en catalogo ..........cccooiiiiiiiiiiii e

Los titulos en catalogo segun las materias .........cceeeecveviveieeeeeeeeeesecnnns

La venta de libros en el mercado interior ............cccoovviiiiiiiiiiei s

Facturacion por tamafio de empPresa .......cccovceeeeeiiiiiieee e
Facturacion segun las materias .........ccccoueiiiiiiiiiii e
El precio medio de los libros segun las materias ........cccccoeeeriiiieeennnnns
Desglose de la materia literatura .........cccueeeeiiiiiiiiiee e

indice de contenidos

11
13

15
15
15
17
18
18
18
21
21
23
25
27
28
29
32
35
39
41
43

45
47

49

51
54
60
63



Canales de comercializacion de 10S libros ...........cc.oooovveeiiiiiiiiiceiieeeeeen,

El descuento en la venta de libros a distribuidores y minoristas ..........
Cifra de facturacion neta del SeCtOr ......oovvvivieecccciieieeee e,
Ventas netas POr Canales .....ooveeueeeuieiiiiiiiieie e
Cifra de facturacion. Ventas especiales ..........ccccvvvreieeeeeeeeciesecccneeeeeen
Venta en las Comunidades AUtONOMAS .........coeeccurerriiereeeeeeeeeceeeeeeeen
Estacionalidad de las ventas de libros en el mercado interior ..............
Devolucion anual de libros ...........ccccceeiiiie e
Canales de comercializacion de las diferentes materias ........................
) (=T L = RSO PPRRRPPPPR
INfaNtil Y JUVENI c.oeeeeee e e e
TextO NO UNIVEISITAriO ......ccevueiieeieeieece e e e e e
Cientifico-técniCo y UNIVErsitario .........ccccviiiieiiiiiiiee e
Ciencias Sociales y HumManidades .......cccoccveeviiiiiieeneniieee e
(] o) fo s o= Te 1 o7 0 1= T PR
Divulgacion general .........ooccieeeiiiiiiieee e
DiccionarioS/ENCIClOpedias .........ccueeeiiiiiieeeiiiiiiee et ssieeee e
(70T 2 ][R
Materias generales ...
Materias CIENtifiCaS .......cccccuiiiiiiie e
Los costes editoriales de los derechos de autor ..............cccceeviiiiiinnnnnnee.

Resumen con los datos basicos del estudio de comercio interior del
lIbro para 2008 ...........o.iiiiiiiiie e e e e e eeeanan

Informacidn de la actividad por gremios ...........ccccocciiiiiii i

[ =T 0] o] [T R PP
Distribucién del empleo editorial por tipo de actividad ............oceueee
Colaboradores profesionales externos .........ccccvecieeeeiicieeeecsieeee e
==Y [ o3[ o R
La edicion de libros en las distintas 1eNguas ..........cccccevvviieeeiiicieeeeens
Titulos VIiVOS €N CatAlogo ..ccceeeeeeiiciiiiieeee e
La venta de libros en el mercado iNterior .........ccccceeeeiiviiiicieeieeceeceeeeees
Estacionalidad de las ventas de libros en el mercado interior ..............
Los costes editoriales de los derechos de autor .........cocovvvveveveeeennnnnnnn.

Anexo de tablas estadisticas ............oooouiiiiiiiiiiiii e

D F= 10 -3 o Yo gl = 5 0 - 1 s T T
D= 1 (o - o Yo e (=Y g1 1=

Cuestionario ULIIZAdO ............uoiiieeiiiieee e e e e eean

6 Comercio Interior del Libro en 2008



indice de tablas

Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla
Tabla

Tabla 11.
Tabla 12.
Tabla 13.
Tabla 14.
Tabla 15.
Tabla 16.
Tabla 17.
Tabla 18.
Tabla 19.

© N o o &~ w0 D

9.
Tabla 10.

0o 1)Y= 6o e [N =T g ] o] =TS T- 1
Muestra de emMPreSas .......cccccuirrrriiieeeie e
Muestra obtenida y UNIVEIrSO .......cccoveiviiiiiiiiiiiieieeeeee e
Nivel de asociacion (segun tamafio) ........cccccvvvriiieeiiniiieee e
Nivel de asociacion (SEgUN gremio) .......ccceeeeeerieeeeeeerieeeeeeeeieeeeens
Numero de empleados en némina (segun tamano) ............ccccee....
Evolucion del nimero medio de empleados (segun tamafo) .......
Empleados y areas de actividad (segun tamafio) .........ccccuveeeeeen.
Colaboradores profesionales externos .........ccccccvveeeeeeeeeeecececccnns
Titulos y ejemplares editados. Tirada media (segun tamafo) .......
Titulos editados (por materias) .......ccccceeeecvviiiiiieeee e
Ejemplares editados x 1.000.000 (por materias) ........ccccccccuvvveeeenn.
Tirada media (POr MAterias) .......cceeeeeeeeiiecciieieeieeee e e e e eeeeeeaeeeeeeas
Edicion en Otros SOPOIES .....ccveviriiieeerieiiieceereeee e e e e e e e e
Facturacion en otros soportes (por materias) .....cccccceeeeeeccevvennnnnn.
Evolucién de la edicién en las lenguas oficiales (2004-2008) .......
Titulos y ejemplares editados de libros de bolsillo. Tirada media ..
Titulos y ejemplares editados de libros de bolsillo. Venta media ...

Cifra de facturacion de libros de bolsillo segun las materias (en
MIlIONES B BUIOS) ..eveiiiiiiiiiie et e

indice de tablas

16
16
17
22
22
25
26
27
28
31
32
33
34
36
38
39
41
42

43



Tabla 20.

Tabla 21.
Tabla 22.
Tabla 23.
Tabla 24.

Tabla 25.

Tabla 26.

Tabla 27.

Tabla 28.
Tabla 29.

Tabla 30.
Tabla 31.
Tabla 32.
Tabla 33.
Tabla 34.
Tabla 35.
Tabla 36.
Tabla 37.
Tabla 38.
Tabla 39.
Tabla 40.
Tabla 41.
Tabla 42.

8

Cifra de facturacién (en miles de euros) y ejemplares vendidos
de libros de bolsillo. Novela ..........ooooeiiiiiiiiiie e

Evolucién de titulos vivos en catalogo (segun tamaro) (2004-2008)
Media de titulos vivos en catalogo (segun tamafio) (2004-2008) ...
Titulos vivos en catélogo (segin materia) .........cocvveeeerienerieeenne.

Cifra de facturacion en el mercado interior (segun tamano) (2004-
2008) absolutos. En millones de eUros .....cccccceeeeeeeecccinnieieeeeeeeenn.

Cifra de facturacion en el mercado interior (segun tamano) (2004-
2008). Porcentajes VErtiCales ..........cceeccuvveeieieeeeeeeeeecceeeeeeeee e e

Cifra media de facturacion en el mercado interior (segun tamano)
(2004-2008) en MIlloNeS d& EUIOS .....euvvreeereereeeeeeeeiecreeeeeeeeaaeeeens

Cifra de facturacién en el mercado interior (segun tamano). Evo-
[UCION dESAE 2004 ...t e e

Numero de empresas por tramos de facturacion .........................

Cifra de facturacién (segun materia) (2004-2008) absolutos. En
MIlIONES B EUIOS ...eeeiieee e e a e

Precio medio de los libros segun las materias ..........ccccceveeiiieeenn.
Precio medio de los libros segun las materias. Evolucion ...........
Desglose de la materia literatura .........coovveviiiiiiiiiciciceiceeeee e,
Desglose de [a NOVEIA ......ooooieiiiiiiiiieee e
Cifra de facturacion (por canales de comercializacion) (2004-2008)
Cuota por canales de la cifra de facturacion (2004-2008) ............
Evolucion de la facturacion por canales .......ccccccceeeeeeeiecccenvenneeen.
Descuento medio por Canales .........cccoviiiiciiirieieeee e
Descuento medio por canales (segun tamafno) ........cccccceeeeevveennn.
Ventas netas a través de distribuidora .........occceeiiviiiiiiiiiiiienenns
Ventas netas directas de la editorial ..........ccocoieeiiiiiiiiiiiiiiees
Total ventas netas descontando el IVA ...,

Ventas por saldo. Empresas que saldan libros. Absolutos (en mi-
[E€S A€ BUIOS) ittt e e e e e e e e

Comercio Interior del Libro en 2008

44
46
46
47

51

52

52

53
54

55
60
61
63
64
66
67
71
72
72
74
74
75

75



Tabla 43.

Tabla 44.
Tabla 45.
Tabla 46.
Tabla 47.
Tabla 48.
Tabla 49.

Tabla 50.
Tabla 51.

Tabla 52.
Tabla 53.

Tabla 54.

Tabla 55.

Tabla 56.
Tabla 57.

Tabla 58.
Tabla 59.
Tabla 60.
Tabla 61.
Tabla 62.
Tabla 63.
Tabla 64.

Venta por operaciones especiales. Empresas que las realizan.
Absolutos (en MiIles de EUIOS) .....occueieiiiiiiiiee e

Facturacion por ventas totales. Absolutos (en miles de euros) ....
Facturacion por ventas totales. Porcentajes verticales .................
Destino de las ventas al mercado interior segun CC.AA. .............
Correlacién entre poblacién y venta de libros en las 17 CC.AA. ...
Estacionalidad de la venta de libros en el mercado interior .........

Estacionalidad de la venta de libros en el mercado interior (segun

Pagos por compra de derechos (segun tamafo) (en millones de
LU= S

Pagos por derechos de autor segun la nacionalidad del autor ....

Cantidad percibida por venta de derechos (segun tamafno) (en
MIlONES B BUIOS) ..uvvriiiiieeeeeeiee ettt e e e e e e e e e e s er e e e e e e e e e e e e ennnns

Principales datos de edicién y facturacion de libros por materias
en todos los formatos (absolutos) .......ccceeeeieiiiiiiiiiiieeeeeeeeee

Principales datos de edicion y facturacion de libros por materias
en todos los formatos (en porcentaje) ......cccccceeeiiiiiieeeniiiieeee s

Facturacion por canales en los ultimos cinco afos ......................

Resumen de datos sobre la estructura de las empresas privadas
y agremiadas del sector (2008) ........ccoicveeeiriiiiieieiiiiieee e

Numero de empleados en ndmina (segln gremio) .........cccceeeeenns
Evolucién del nimero medio de empleados (segun gremio) ........
Empleados y areas de actividad (segun gremio) ..........cccceevcuveeenn.
Colaboradores profesionales externos ........cccccceeecceeeeeeiceeeeeeenene
Titulos y ejemplares editados. Tirada media (segun gremio) ........
Edicion en las lenguas oficiales (segun gremio) .........ccceeccuvvveeeen.

Evolucion de titulos vivos en catélogo (segun gremio) (2004-2008)

indice de tablas

76
76
76
77
78
79

80
81

106
106

106

109

110
111

113
115
116
117
118
119
120
121



Tabla 65.
Tabla 66.

Tabla 67.

Tabla 68.

Tabla 69.

Tabla 70.
Tabla 71.

Tabla 72.
Tabla 73.
Tabla 74.
Tabla 75.
Tabla 76.
Tabla 77.
Tabla 78.

Tabla 79.
Tabla 80.
Tabla 81.
Tabla 82.
Tabla 83.
Tabla 84.

10

Media de titulos vivos en catélogo (segun gremio) (2004-2008) ...

Cifra de facturacién en el mercado interior (segun gremio) (1999-
2008) Absolutos. En millones de euros .......ccccceeeeeecciiinieeeeeenenennn.

Cifra de facturacion en el mercado interior (segin gremio) (1999-
2008). Porcentajes VErtiCales ..........cceeccuevereeieeeeeeeececceeeeeeeee e e

Cifra de facturacién en el mercado interior (segun gremio). Evolu-
CION desde 1999 ... s

Estacionalidad de la venta de libros en el mercado interior (segun
Lo (10 011 ) PP OPPPRPN

Pagos de derecho de autor (segun gremio) (en millones de euros)

Cantidad percibida por venta de derechos (segun gremio) (en
MIIIONES B BUIOS) ..vviiiiiiiiiiieeiiiiieeeeeetee e e e e e e e e e e e

Edicion de titulos segun materias. Por tamafo .........ccccccvvveeeeenn.
Edicion de ejemplares segun materias. Por tamafo (millones) ....
Tirada media por materias. Por tamafo ........cccccceeiiiiiiiiiiiiiieeeenn.
Titulos en catalogo segun materias. Por tamafio .........cccoccceeeeennns
Cifra de facturacion segun materias. Por tamafo (millones de €)
Ejemplares vendidos segun materias. Por tamafo (x 1.000) ........

Cifra de facturacién segun canales de comercializacion. Por ta-
Mano. (MIllones de €) .....ueiii i

Edicion de titulos segun materias. Por gremio .........ccceecvevveeneenn.
Edicién de ejemplares segun materias. Por gremio (millones) .....
Tirada media por materias. POr gremio .........ccccccevviiieeeiiiiieeeeens
Titulos en catdlogo segun materias. Por gremio ..........cccccvvveeeeenn.
Cifra de facturaciéon segun materias. Por gremio (millones de €) ...

Cifra de facturacion segun canales de comercializacion. Por gre-
MIO (MIllONES A€ €) .eeiiiiiiie e

Comercio Interior del Libro en 2008

121

122

123

123

124
125

125
127
129
131
132
134
136

138
139
141
143
144
146

148



Presentacion

El Estudio de Comercio Interior del Libro alcanza, con ésta, su vigésima edicion.
A lo largo de todos estos anos ha ido experimentando una serie de mejoras que
han ido perfeccionandolo, de suerte que hoy dia resulta ser, sin duda alguna, el
instrumento de referencia para el conocimiento del comercio y la industria del li-
bro en nuestro pais. Esto es el resultado de la labor continuada de la Federacion
de Gremios de Editores y de cualificados expertos, asi como de la aportacién de
Conecta Research & Consulting y de las empresas encuestadas.

El afio 2008 se incorporéd a la Federacion el Gremio de Editores de Castilla y Ledn,
con lo que los datos que el Estudio presenta por gremios han adquirido un mayor
detalle. El Estudio de 2009 incluira al Gremio de Editores de Asturias, incorporado
este ano.

La facturacion del Sector Editorial en 2008 ascendio a 3.185,5 millones de euros,
lo que supuso un incremento del 2,0% sobre 2007, afio cuyo crecimiento sobre
2006 habia sido del 3,6%. La aparicidon de la crisis econdmica en el ultimo trimes-
tre del afio no tuvo, pues, un efecto grave sobre la facturacién anual del Sector, lo
que puede explicarse porque los anteriores trimestres habian transcurrido con
normalidad y la campafa del libro escolar habia ya terminado. El descenso, casi a
la mitad, del crecimiento sobre el experimentado en 2007, puede interpretarse
como el efecto mas notable de la crisis.

Durante los ultimos 10 afos, la cifra de facturacién del mercado interior del libro ha
aumentado en un 31% a precios corrientes, mientras que a precios constantes ha
experimentado un descenso del 1,2%. Puede decirse que la tendencia del mercado
al estancamiento, cuando no ligero descenso, se ha acentuado.

El numero de titulos vivos en catalogo ascendié en 2008 a los 393.012, un 6,3%
mas que en el afo anterior, lo que supone un incremento notable de la oferta,
no correspondido por un aumento de la demanda, sea expresada esta en euros
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—aumento del 2,0% ya citado— o en ejemplares —disminucion de 4,1% del nu-
mero de ejemplares vendidos—.

El Estudio de Comercio Interior 2008 ratifica que las librerias y cadenas de libre-
rias siguen siendo el lugar mas habitual para comprar libros en Espana ya que el
47% de la facturacion se produce a través de estos puntos de venta. Como he-
cho destacable, las librerias alcanzaron un aumento del 4,1% en su facturacién
—1.032 millones— que ha sido la mas alta de los ultimos cinco afos. Las cade-
nas de librerias, por su parte, han mantenido una facturacion muy semejante a la
de los ultimos cuatro afios.

Los anexos de tablas estadisticas que acomparnan esta edicién ofrecen una deta-
llada informacién que esperamos resulte de utilidad a los interesados.

Desde la Federacién de Gremios de Editores de Espana, insistimos en el apoyo a
las campanas de fomento de la lectura, en la necesaria continuidad y mejora de
las dotaciones de fondos bibliograficos a las bibliotecas publicas y en la necesaria
y a la vez urgente implementacién de una sélida red de bibliotecas escolares.

PEDRO DE ANDRES
Presidente
Federacion de Gremios de Editores de Espafna
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Introduccion

Desde 1999 la Federacién de Gremios de Espafa realiza una investigacion anual
sobre el comercio interior del libro de las empresas privadas y agremiadas que
se elabora a partir de los datos facilitados por las empresas editoriales asociadas
a los gremios y asociaciones de editores pertenecientes a dicha federacion.

Esta edicién del estudio, cuyos datos corresponden al ejercicio econémico del sec-
tor editorial del afo 2008, ha sido realizado por la empresa CONECTA RESEARCH
& CONSULTING y es la numero veinte del comercio interior del libro. Los datos re-
flejados en el mismo precisan la evolucién y la tendencia de la actividad editorial en
su conjunto.

El dato central de la investigacién es la cifra global de facturacién por ventas de li-
bros en el comercio interior pero la misma utilidad tiene la descripciéon que propor-
ciona de la oferta y demanda de libros y de su comercializacion. Los datos presen-
tados en el estudio recogen en torno al 90% de la cifra de negocios de la edicion.

La estructura empresarial del sector, la distribucion geografica de la produccion
editorial y de la venta de libros, la edicién en formato de bolsillo y en nuevos so-
portes, el precio medio de los libros segun materias editoriales, los canales de
comercializacién de los libros y la cantidad global pagada por derechos de autor
son otros capitulos que se analizan en el estudio.

Enviamos nuestro agradecimiento a las empresas editoriales que han cumplimen-
tado el cuestionario enviado. Asimismo, agradecemos al apoyo prestado por la
Federacion de gremios de Editores de Espafa y por cada uno de los Gremios y
Asociaciones de Editores, cuya ayuda es imprescindible para que este estudio se
lleve a cabo.
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Aspectos técnicos y metodologicos
del estudio

Ambito del estudio

El objeto de estudio de la presente investigacion son las editoriales privadas
agremiadas. El ambito temporal de la investigacion es el afio 2008.

Universo y muestra

B El cuestionario base de la investigacion se envié a un total de 858" editoriales
privadas agremiadas que ejercen la actividad editorial de manera cierta y con-
tinuada.

B La colaboracion de las empresas editoras ha sido elevada y han contestado el
48% del total de las que se remitid el cuestionario. La representatividad de la
respuesta obtenida es mas elevada si se considera que las empresas con mayor
volumen de facturacién ofrecen un nivel de respuesta del 87% La facturacion de
éstas representa el 66,6% de la facturacion total del sector editorial en el mer-
cado interior en el 2008 lo que da una gran fiabilidad a los datos del estudio.

B El informe incluye sélo las empresas asociadas a alguno de los siguientes gre-
mios o asociaciones, con actividad editorial en 2008:

(1 Gremio de Editores de Madrid

(1 Gremi d’Editors de Catalunya

(1 Gremio de Editores de Euskadi

(1 Asociacién de Editores de Andalucia

' Unas 40 empresas agremiadas no han tenido actividad editorial en 2008.

Aspectos técnicos y metodoldgicos del estudio 15



(1 Asociacion Galega de Editores
(1 Associacié D’Editors del Pais Valencia
(1 Associacio D’Editors en Llengua Catalana

(1 Gremio de Edtores de Castillay Ledn

(1 Asociacion Nacional de Editores de Libros y Material de Ensefianza (ANELE)

B Cuando se habla de editoriales de un determinado gremio, sobre todo en el caso
del de Madrid, nos referimos a las editoriales privadas asociadas al mismo, con
independencia de que estén ubicadas en la Comunidad de Madrid o en cual-
quier otra Comunidad sin gremio propio.

B El universo y la muestra obtenida de las empresas agremiadas, por segmentos
de facturacion y por Gremios, se refleja en los cuadros siguientes:

Tabla1. UNIVERSO DE EMPRESAS
Gremio
Tramo -
de facturacion Total Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia 3352(!]':
TOTAL 858 307 306 38 81 45 53 28
Mas de 18 millones € 38 17 19 0 1 0 0 1
De 6 a 18 millones de € 44 21 18 3 0 0 1 1
De 2,4 a 6 millones de € 77 27 32 6 3 5 4 0
De 0,6 a 2,4 millones € 185 59 89 10 11 7 1
Hasta 0,6 millones de € | 514 183 148 19 66 33 40 25
Han contestado 411 empresas.
Tabla 2. MUESTRA DE EMPRESAS
Gremio
Tramo -
de facturacion Total Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia (‘:,af;'élr:”
TOTAL 411 136 138 29 36 26 32 14
Mas de 18 millones € 33 13 18 0 1 0 0 1
De 6 a 18 millones de € 34 15 14 2 0 0 1
De 2,4 a 6 millones de € 44 15 16 5 1 0
De 0,6 a 2,4 millones € 89 29 33 8 6 1
Hasta 0,6 millones de € | 211 64 57 14 28 17 20 11
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Tabla 3. MUESTRA OBTENIDA Y UNIVERSO

Tramo » Universo Muestra Porcentaje Fraccion
de facturacion de muestreo  de muestreo
TOTAL 858 41 47,9% 2,1
Mas de 18 millones € 38 33 86,8% 1,2

De 6 a 18 millones de € 44 34 77,3% 1,3

De 2,4 a 6 millones de € 77 44 571% 1,8

De 0,6 a 2,4 millones € 185 89 48,1% 2,1
Hasta 0,6 millones de € 514 211 41,1% 2,4

Clasificacion de las empresas segiin volumen
de facturacion anual

A partir de la cifra de facturacion de las empresas se realiza la clasificacion en ta-
mafos ? de las mismas. En el informe se utilizard generalmente la siguiente:

Clasificacion Tramo de facturacion
e MUy grande ..o Mas de 60.000.000 €
L C - T Lo L= TP Entre 60.000.000 y 18.000.000 €
* MEAIANA. ..o e Entre 2.400.001 y 18.000.000 €
* PEOUENA ...ttt Hasta 2.400.000 €

Pese a que en algun apartado, y a efectos de la comparacion con anteriores edi-
ciones, se suman los dos grupos de mayor tamafio en un solo grupo de “gran-
des”, en la presente edicién se ha tratado de caracterizar por separado el com-
portamiento de las muy grandes y de las grandes.

2 Desde la edicién del informe en 2002, los grupos de medias grandes (de 6.000.001 a 18.000.000 eu-
ros) y medias medias (de 2.400.001 a 6.000.000 euros) se han unido y se consideran como empresas
medianas (de 2.400.001 a 18.000.000 euros). Asimismo, las empresas medias pequenas (de 601.000
a 2.400.000 euros) y pequefias (menos de 600.000 euros) se suman y forman el grupo de empresas
pequenas (hasta 2.400.000 euros).
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Trabajo de campo

Los cuestionarios se enviaron por e-mail, con una llamada previa por teléfono, a
todas las empresas que constituian el universo inicial, el 18 de febrero de 2009.

El 9 de junio, con 411 cuestionarios recibidos de las empresas agremiadas, se
dio por concluido el trabajo de campo.

La empresa CONECTA RESEARCH & CONSULTING garantiza la absoluta confi-
dencialidad de los datos recibidos en los cuestionarios, cuyo contenido sélo se
utiliza con fines estadisticos.

Codificacion y depuracion de resultados

Una vez concluida la recogida de encuestas se pasa a la grabacién y a la depu-
racion de los datos. En esta fase se analiza el contenido de los cuestionarios y
las correspondencias entre los diversos apartados con el fin de detectar los posi-
bles errores al interpretar o contestar a las preguntas.

Las estimaciones por falta de respuesta en algunos apartados se hacen basan-
dose en otras respuestas del mismo cuestionario y a la informacion facilitada por
otras empresas de similares caracteristicas.

Los datos del informe representan a todas las empresas del universo y se obtie-
nen a partir de la extrapolacion de los datos muestrales segun el gremio al que
pertenecen, las materias que editan y el tramo de facturacion.

Ficha técnica de la investigacion

Trabajo realizado por: CONECTA RESEARCH & CONSULTING

Universo: 858 empresas editoriales de libros asociadas en alguno de los gre-
mios o asociaciones de la Federacion de Gremios de Editores de Espafia en
2008.

Tamano de la muestra: 411 cuestionarios.

Muestra: Estratificada. Segun el gremio al que pertenecen y la cifra de factura-
cion de la editorial.
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Error muestral: El error resultante para datos globales es:

+4,9 % (2)
Para un nivel de confianza del 95% (1)

(1) ParaP=Q=50%yK=2
(2) Segun E=+2VPXQ/n

Tipo de cuestionario: Estructurado
Aplicacién: Autocumplimentado
Fechas del trabajo de campo: Del 18 de febrero al 9 de junio de 2009.

Tabulacion: Los datos se han grabado y tabulado en la empresa CONECTA
RESEARCH & CONSULTING.
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La empresa editorial

La estructura empresarial del sector editorial espanol, privado y agremiado, se ca-
racteriza por un numero pequefio de empresas —38— que facturan anualmente
mas de 18.000.000 euros — y suponen las dos terceras partes de la facturacion
editorial (el 66,6%) 3, repartiéndose el tercio restante entre 820 editoriales. Dentro
de estas Ultimas es indicador de la realidad del sector que 517 facturen menos de
600.000 euros al afo. Es en este grupo donde hay mayor movilidad de altas y ba-
jas en el sector, aunque esto no nos puede hacer olvidar la importante aportacion
de las pequenas editoriales a la diversidad y pluralidad de la oferta editorial.

El Estudio de Comercio Interior se elabora a partir de la informacién facilitada por
las empresas agremiadas. Las empresas privadas no agremiadas, las empresas
publicas, los organismos de la Administracién Publica, las entidades sin animo
de lucro y las empresas que editan libros de manera ocasional, han sido exclui-
das del estudio ya que no cumplen el requisito de dedicarse a la edicion de libros
como actividad exclusiva o lo hacen de manera ocasional. El concepto de editor
esta ademas definido por su autonomia juridica, sin pasar a considerar las con-
centraciones de capital en el sector.

Las empresas editoriales, gremios y asociaciones

El Universo del presente estudio lo constituyen 858 empresas editoriales priva-
das y agremiadas. Su representatividad viene avalada tanto por el elevado por-
centaje de empresas que estan agremiadas como por su diversidad en cuanto

3 Las 11 editoriales que facturan mas de 60.000.000.000 euros tienen una cuota de mercado
del 42,0%.
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al tamafio de las empresas, su localizacion geografica, areas tematicas y pro-
ductos editoriales.

Ademas de estas empresas asociadas hay, segun los datos del ISBN, 688 em-
presas editoriales privadas que han editado algun libro en el afio 2008, en gene-
ral son empresas de pequefo tamafo, autores editores o que se dedican a la
edicion de manera ocasional. Segun los datos recogidos de las mismas, sumada
su cifra de facturacion apenas representaria entre un 10% y un 15% del total.

Tabla 4. NIVEL DE ASOCIACION
(Segiin tamaiio)

Universo Universo Universo Universo Diferencia

2005 % 2006 % 2007 % 2008 % 2008-2007
Total 1.272 100 1.426 100 1.487 100 1.546 100 59
Agremiadas 701 56,8 776 54,4 800 53,8 858 55,5 58
Muy grande 9 0,7 10 0,7 12 0,8 1 0,7 -1
Grande 20 1,6 20 1,4 20 1,3 27 1,7 7
Mediana 116 9,3 119 8,3 118 79 121 7,8 3
Pequefia 556 45,3 627 44 650 43,7 699 45,2 49
No agremiadas 548 43,1 650 45,6 687 46,2 688 44,5 1

Tabla 5. NIVEL DE ASOCIACION
(Segun gremio)

Universo Universo Universo Universo Diferencia
2005 % 2006 % 2007 % 2008 % 2008-2007
Total 1.272 100 1.426 100 1.487 100 1.546 100 59
Agremiadas 724 56,9 776 54,4 800 53,8 858 55,5 58
Madrid 280 22 294 20,6 279 18,8 307 19,9 28
Cataluiia 260 20,4 278 19,5 296 19,9 306 19,8 10
Euskadi 45 3,5 46 3,2 45 3 38 2,5 -7
Andalucia 68 53 72 5 84 5,6 81 5,2 -3
Galicia 31 2,4 37 2,6 43 2,9 45 2,9 2
Valencia 40 3,1 49 3.4 53 3,6 53 3.4
Castillay Ledn 28 1,8 28
No agremiadas 548 43,1 650 45,6 687 46,2 688 44,5 1
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Integracion empresarial

Unas 238 empresas agremiadas, que suponen el 27,7% del total, forman parte de
un grupo empresarial o “holding”.

PERTENENCIA A UN GRUPO EMPRESARIAL

Forma parte
de un grupo
27,7%

No forma parte
de un grupo
72,3%

A partir de 2008 se realiza la distribucion por tamano en cuatro grupos. Con este
nuevo criterio la pertenencia a un grupo empresarial es la siguiente: el 100,0% de
las empresas muy grandes estan integradas en un grupo; el 81,5% de las gran-
des, un 56,0% de las medianas y un 19,6% de las pequenas.

- Total Total Total Muy s -
Por tamaiio Grandes Medianas Pequefias
2006 2007 2008 grandes f
Forma parte de un grupo 29,1 28,4 21,7 100,0 81,5 56,0 19,6
No forma parte de un grupo 70,9 71,6 72,3 0,0 18,5 44,0 80,4

Las editoriales de Galicia y Valencia son las que en mayor medida estan integra-
das en grupos empresariales.

fotal Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia L

Por gremio 2008 y Ledn

Forma parte de un grupo 21,7 20,1 28,1 38,9 26,2 60,0 36,4 27,8
No forma parte de un grupo 72,3 79,9 71,9 61,1 73,8 40,0 63,6 72,2
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El empleo

El empleo directo del sector privado y agremiado en 2008 ha sido de 15.742 em-
pleados. Aumenta un 1,8% respecto al afio anterior y un 33% respecto a 1999.

Su evolucion en los ultimos diez afios es la siguiente:

s | e | BET | 14T 15742
14097 ,
13357

na | to | 2 3

——o

1999 2000 201 2002 203 2004 2005 206 207 2008
Yariacior 100% | 102% | 108% | 113% | 119% | 121% | 123% | 132% | 131% | 133%
respecto a 1999

Tabla 6. NOMERO DE EMPLEADOS EN NOMINA
(Segiin tamaiio)

2006 2007 2008

Nimero Total empleo Nimero Total empleo Nimero Total empleo

medio de generado medio de generado medio de generado

empleados Absolutos % verticales lempleados Absolutos % verticales empleados Absolutos % verticales
Total agremiadas 21 15.667  100,0 19 15.467  100,0 18 15.742  100,0
Muy grande 277 317 20,3 313 3.756 24,3 310 3.414 21,7
Grande 192 3.748 23,9 154 3.080 19,9 160 4.329 21,5
Mediana 38 4.529 28,9 35 4102 26,5 32 3.841 24,4
Pequefa 7 4.219 26,9 7 4.529 29,3 6 4.158 26,4
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Tabla 7. EVOLUCION DEL NUMERO MEDIO DE EMPLEADOS
(Segiin tamafio)

Muy grande+Grande Mediana Pequeiia
2004 238 32 7
2005 237 33 7
2006 231 38 7
2007 214 35 7
2008 204 32 6

En el gréfico siguiente se aprecia la evoluciéon de la media de empleados para
cada uno de los tamanos de editoriales contemplados.

238 237 a3y
2L 204
I 32 33 38 35 = 32

Muy grande+grande Mediana Pequefia

u 2004 m 2005 12006 11 2007 112008

B En las editoriales muy grandes y grandes la media de personas empleadas
baja a los 204 en 2008.

B La media de empleados en las editoriales medianas es de 32, la misma que en
2004, con un pequefio aumento en 2006.

B Las editoriales pequenas emplean a 6 personas de media. El nUmero de perso-
nas empleadas en empresas pequenas varia por primera vez en los ultimos 5
anos.

Considerando el conjunto de la serie de 5 afios se aprecia una bajada poco signi-
ficativa en las empresas pequefias y medianas sin embargo las empresas gran-
des y muy grandes muestran un descenso importante.
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Distribucion del empleo editorial
por tipo de actividad

Del total de empleados, un 29,0% se dedica a Administracion, un 30,4% a la ac-
tividad comercial, y un 32,9% a la produccién editorial. Los empleados dedica-
dos a publicidad constituyen el 4,1% del total, y los de recursos humanos el
1,7%. El porcentaje de personas que se ocupan principalmente de temas de co-
mercio exterior en 2008 es del 1,9%.

Tabla 8. EMPLEADOS Y AREAS DE ACTIVIDAD
(Segin tamaiio)

Empleatlos 2006 2007 2008 Grande  Mediana  Pequeiia
Niimero de empleados 15.667 15.467 15.742 7.743 3.841 4.158
Produccién editorial 4.414 4.970 5.184 2.348 1.302 1.533
Actividad comercial 4.873 4915 4.717 2.721 1.112 944
Publicidad 741 569 651 336 101 214
Administracion 5.078 4.498 4.561 2.155 1.229 1.177
Recursos humanos 217 245 269 98 40 131
Comercio exterior 344 270 300 85 56 159
Porcentajes verticales 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Produccion editorial 28,2 32,1 32,9 30,3 33,9 36,9
Actividad comercial 311 31,8 30,4 35,1 29,0 22,7
Publicidad 47 3,7 4,1 43 2,6 51
Administracién 32,4 29,1 29,0 27,8 32,0 28,3
Recursos humanos 1,4 1,6 1,7 1,3 1,0 3,2
Comercio exterior 2,2 1,7 1,9 1,1 1,5 3,8
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Colahoradores profesionales externos

El 88,6% de las empresas agremiadas contrataron colaboradores externos en el
2008.

No contrataron

colaboradores

externos
11,4%

Contrataron

colaboradores

externos
88,6%

Como se puede observar en la tabla siguiente, el nimero medio de colaborado-
res externos contratados ha disminuido en todo tipo de empresas.

La contratacion se produce en el 100% de las empresas muy grandes o grandes.
En el 93% de las medianas y en el 88% en las pequeias

Tabla 9. COLABORADORES PROFESIONALES EXTERNOS

Por tamaiio N° medio de N° medio de N° medio de
colaboradores 2006 colahoradores 2007 colaboradores 2008

Total 23 28 23

Muy grande - - 296

Grande 171 181 127

Mediana 57 57 Ly

Pequefia 13 13 12
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La edicion

B Durante el afio 2008 se editaron 72.982 titulos, lo que supone un 3,5% mas
que en el afo 2007.

B El numero de ejemplares editados fue de 367,46 millones, un 2,8% mas que en
el ejercicio anterior.

B La tirada media ha sido de 5.035 ejemplares por titulo frente a los 5.070 del
afo pasado lo que representa una bajada del -0,7%.

B Tres materias concentran el mayor numero de titulos y de ejemplares editados:
Texto no universitario, Literatura y Libros Infantiles y juveniles. Entre las tres su-
man el 57,0% de los titulos editados (59,8% en el 2005) y el 60,6% de los ejem-
plares (68,9% en el 2005). Si a estas se afiade Ciencias Sociales y Humanidades
(incluyendo dentro de la misma Derecho y ciencias econémicas y Religion) su-
pondrian entre las cuatro un 72,8% de titulos y un 69,0% de los ejemplares.

M Un 77,8% de los libros editados estan escritos en castellano, un 13,9% en ca-
talan, un 1,9% en euskera, un 2,3% en gallego y el 4,2% en otras lenguas.

B El 24,7% de las editoriales han editado en otros soportes distintos del papel.
La edicion en otros soportes supone el 10,1% de la facturacién total, con un
comportamiento distinto segun las materias. En Derecho y ciencias econémi-
cas supone mas del 50% de la facturacion.

B Se han editado 6.608 titulos de libros de bolsillo y 37.919 millones de ejempla-
res, que representan el 9,1% del total de titulos y el 10,3% de ejemplares edi-
tados. La tirada media para este formato de libro ha sido de 5.738 ejemplares
por titulo, que supera en 700 ejemplares a la de la edicion general. Las ventas
por libros de bolsillo suman un total de 196 millones de euros, y suponen el
6,2% de la facturacién total de las editoriales agremiadas.

Todos estos datos sobre la edicion, y su evolucién en los Ultimos afos, aparecen
mas detallados en las paginas siguientes.
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TITULOS EDITADOS (1999-2008). En miles

Evolucion

) 0,0% | 10,2% | 1,8% 2,3% 3,4% | 5,6% 3,0% 2,6% -1,0 2,3%
interanual

EVOLUCION TiTULOS EDITADOS (1999-2008)

En el afo 2008 la tirada media ha sido de 5.035 ejemplares, con una disminucion
de 35 ejemplares por titulo respecto a 2007.

NUMERO DE TiTULOS EDITADOS Y TIRADA MEDIA POR TiTULO

80,00 -+ 6.000
’ 4.905 5.070 5.035
i 4.579 4.619
70,00 1 5.000
60,00
50,00 1 4.000
40,00 | 1 3.000
30,00 - 1 2.000
20,00 + ,
10,00 | +1.000
0,00 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 0
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
mmmm Titulos editados (x 1.000) =—0=—Tirada media
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Segun el tamafio, las empresas muy grandes y empresas grandes han aumen-
tado el numero de titulos y ejemplares editados sin embargo han disminuido la ti-
rada media. Mientras las empresas medianas y pequefias han disminuido el nu-
mero de titulos y ejemplares editados y han aumentado la tirada media.

Tabla 10. TiTULOS Y EJEMPLARES EDITADOS. TIRADA MEDIA (Segiin tamaiio)
Absolutos, porcentajes y variacion interanual

2006 2007 2008 Variacion
Titulos interanual
Absolutos % Absolutos % Absolutos % 2008/2007
Total 68.930 100 70.520 100,0 72.982 |100,0 3,5
Muy grande 13.893 20,2 15.261 21,6 17.205 23,6 12,7
Grande 10.726 15,6 10.313 14,6 12.858 17,6 24,7
Mediana 24.386 35,4 22.713 32,2 21.953 30,1 -3,3
Pequefia 19.925 28,9 22.233 31,5 20.966 28,7 -5,7
Eiemolares 2006 2007 2008 Variacion
(E|l1 mi':Iones) JIUE )
Absolutos % Absolutos % Absolutos % 2007/2006
Total 338,09 100 357,57 100,0 367,46 |100,0 2,8
Muy grande 120,06 35,5 133,52 37,3 148,18 40,3 11
Grande 55,44 16,4 69,96 19,6 79,42 21,6 13,5
Mediana 111,63 33 108,29 30,3 100,40 27,3 -73
Pequefia 50,96 15,1 458 12,8 39,46 10,7 -13,8
Tirada 2006 2007 2008 Diferencia
media Absolutos Absolutos Absolutos 2008-2007
Total 4.905 5.070 5.035 -35
Muy grande 8.642 8.749 8.612 -137
Grande 5.169 6.784 6.177 -607
Mediana 4578 4.768 4574 -194
Pequefia 2.558 2.060 1.882 -178
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Produccion editorial por materias

En las siguientes tablas, se ofrecen datos de la distribucion por materias editoria-
les en 2008, sobre el total de titulos editados, el niumero de ejemplares produci-
dos y la tirada media.

Tabla 11. TiTULOS EDITADOS (Por materias)

Variacion

2006 2007 2008 interanual

2008/2007
Total 68.930 70.520 72.982 3,5
Literatura 14.149 13.357 13.040 -2,4
e Novela 11.608 10.278 10.432 1,5
Clésica 1.517 2.145 1.303 -39,3
Contemporanea 6.461 5.577 5.770 3,5
Policiaca, de espionaje 408 397 863 117,4
Romantica 1.604 1.037 1.257 21,2
Ciencia ficcion, terror 763 593 567 -4,4
Erética 12 13 17 21,8
De humor 59 52 39 -24,9
Otras 783 464 617 32,9
e Poesia, teatro 1.350 810 851 5,1
e QOtros literatura 1.191 2.269 1.757 -22,6
Infantil y juvenil 12.178 10.524 11.701 11,2
Texto no universitario 16.255 16.592 16.885 1,8
e Educacion infantil 3.381 3.480 2.991 -14,0
e Educacion primaria 5.328 4.918 5.120 4,1
e E£.S.0. 3.164 3.940 4.155 5,5
e Bachillerato 1.261 927 1.146 23,7
e F.P. 259 282 257 -8,6
e Libros y materiales complementarios 2.862 3.045 3.216 5,6
Cientifico-técnico y universitario 5.572 5.705 6.165 8,1
Total Ciencias Sociales y Humanidades 9.196 12.326 11.564 -6,2
e Ciencias sociales y Humanidades — 8.364 7.685 -8,1
e Derecho y ciencias econémicas — 2.456 2.278 -7,3
e Religion — 1.506 1.601 6,3
Libros practicos 3.925 3.814 4.511 18,3
Divulgacidn general 3.723 3.467 3.974 14,6
Diccionarios y enciclopedias 840 1.147 1.203 4,9
Comics 1.220 1.582 1.824 15,3
Otros 1.872 882 2.115 5,4
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Tabla 12. EJEMPLARES EDITADOS X 1.000.000 (Por materias)

Variacion

2006 2007 2008 interanual

2008/2007
Total 338,09 357,56 367,46 2,8
Literatura 85,75 86,05 87,70 1,9
e Novela 77,72 78,42 80,75 3,0
Clésica 7,48 7,45 5,29 -29,0
Contemporanea 39,82 39,87 44,92 12,7
Policiaca, de espionaje 2,99 3,38 7,47 121,0
Romantica 19,28 20,34 18,98 -6,7
Ciencia-ficcion, terror 3,43 2,74 2,54 -1,4
Erética 0,07 0,11 0,14 19,8
De humor 0,28 0,19 0,21 10,4
Otras 4,37 4,34 1,20 -72,3
e Poesia, teatro 2,92 2,00 1,93 -3,7
e Qiros literatura 5,11 5,63 5,026 -10,7
Infantil y juvenil 59,95 54,51 58,28 6,9
Texto no universitario 66,12 83,65 76,51 -8,5
e Educacion infantil 13,68 18,55 15,39 -17,0
e Educacion primaria 22,32 24,89 23,36 -6,2
e E£.S.0. 11,59 18,71 16,15 -13,7
e Bachillerato 4,21 3,74 4,36 16,7
e F.P. 0,85 0,88 0,55 -37,5
e Libros y materiales complementarios 13,47 16,88 16,71 -1,0
Cientifico-técnico y universitario 12,31 15,23 13,38 -12,2
Total Ciencias Sociales y Humanidades 28,92 28,56 31,00 8,5
e Ciencias sociales y Humanidades 28,92 18,33 17,21 -6,1
e Derecho y ciencias econdmicas — 5,74 4,15 =-27,7
e Religion — 4,49 9,64 114,6
Libros practicos 29,53 23,48 26,78 14,0
Divulgacidn general 30,59 25,12 26,47 5,4
Diccionarios y enciclopedias 8,67 15,02 16,34 8,8
Comics 12,02 21,11 22,95 8,7
Otros 4,23 4,18 8,04 66,5
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Tabla 13. TIRADA MEDIA (Por materias)

Tirada media I"d"g;;:::o'g)ema Variacion %
2006 2007 2008 | 2006 2007 2008 |2006/06 2007/06 2008/07
TOTAL 4.905 5.070 5.035 | 100,0 100,0 100,0 6,2 3.4 -0,7
Literatura 6.061 6.442 6.726 | 1236 1271 133,6 | —13,2 6,3 4,4
e Novela 6.696 7630 7.741 | 1365 1505 153,7| — 13,9 1,5
Clasica 4931 3473 4.063 | 1006 685 80,7 | — -29,6 17,0
Contempordnea 6.163 7150 7.786 | 1256 1410 154,6 | — 16,0 8,9
Policiaca, de espionaje 7328 8525 8.658 | 1492 1679 1720 | — 16,3 1,6
Romantica 12.020 19.613 15.100 | 2450 386,8 299,9 | — 63,2 -23,0
Ciencia-ficcion, terror 4495 4627 4.479 | 917 912 89,0 | — 2,8 -3,2
Erética 5.833 8.844 8.285 | 122,8 1744 1645 | — 46,8 -6,3
De humor 4746 3619 5.349 | 984 71,7 106,2 | — —24,7 47,8
Otras 5,581 9.323 1.947 | 113,7 1844 38,7 | — 67,7 =791
e Teatro, poesia 2163 2468 2.263 | 439 487 44,9 — 14,5 -8,3
e Qtros literatura 4291 2481 2.861 | 875 489 56,8 — —42,2 15,3
Infantil y juvenil 4923 5180 4.980 | 1004 1022 98,9 2,5 5,2 -3,8
Texto no universitario 4068 5041 4531 | 829 994 90,0| -35 240 -10,1
e Educacidn infantil 4.046 5329 5.144 | 825 1051 102,2| -142 31,7 -3,5
e Educacion primaria 4.189 5061 4.562 | 854 998 90,6 | -33 20,8 -9,9
° ES.0. 3.663 4.748 3.886 | 74,7 937 77,2 1,0 297 18,1
e Bachillerato 3339 4034 3.807| 679 796 756| 31,0 21,0 -5,6
e F.P. 3282 3121 3.037| 669 615 60,3 223 =52 -2,7
e Libros y materiales
complementarios 4.706 5544 5.124 | 960 1093 101,8| -7,7 17,8 -7,6
Cientifico-técnico y universitario 2.209 2.669 2.170 | 450 52,7 43,1 | 149 20,8 -18,7
Total Ciencias Sociales y
Humanidades 3145 2317 2.681 | 64,1 457 53,2| 60,3 -26,3 15,7
e Ciencias Soc. y Humanid. — 2191 2240 | — 432 445 | — — 2,2
e Derecho y ciencias econom. — 2338 1.822 | — 461 36,2 | — — -22,1
e Religion — 2930 6.019 | — 588 1195 | — — 101,9
Libros practicos 7524 6157 5.937 | 1534 1214 117,9 | 864 182 -3,6
Divulgacién general 8.216 7.245 6.661 | 167,5 1429 132,3 | 226 118 -8,1
Diccionarios y enciclopedias  10.321 13.098 13.584 | 210,7 258,3 269,8 | 71,0 26,8 3,7
Comics 9.852 13.346 12.587 | 2009 263,2 250,0 | 19,2 35,5 -5,7
Otros 2260 2410 3.799 | 46,1 475 155 | 37 59,7 57,7
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La evolucién de la tirada media, en las principales materias, y la del niUmero de ti-
tulos editados, en los ultimos tres afios se detalla en el grafico siguiente.

EVOLUCION DE LA TIRADA MEDIA Y TiTULOS EDITADOS

Literatura Infantil y juvenil Texto no universitario Cientifico/Técnico

— Titulos editados —e— Tirada media
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La edicion en soportes diferentes del papel

Hay un 24.7% de editoriales que editan en otros formatos ademas del papel.

Edit6 en otros
Edito libros sélo

soportes
24.7% en soporte
’ papel
75,3%
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Se observa una ligera subida de nimero empresas que editan en otros soportes
respecto al afio anterior.

EMPRESAS QUE EDITAN EN OTROS SOPORTES

224 230
210

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

200 empresas han editado en otros soportes diferentes al papel, lo que repre-
senta un 25%

La edicién en otros soportes supone el 10,1% del volumen total de facturacion.

Tabla 14. EDICION EN OTROS SOPORTES
2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Edita sdlo en soporte papel 70 67 67 74 75 74 75 75
Edita también en otros soportes 30 33 33 26 25 26 25 25
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100
% cifra global de facturacion 4,9 43 5,2 9,2 9,8 11 10,5 10,1
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El 62,4% de las editoriales que editan en otros soportes, lo hacen en CD Rom/
CD-l, el 46,4% DVD, y el 32,0% On line. Otros soportes suponen un porcentaje

mucho mas bajo.

71,9
65,5
62,4
46,4
39,8
32,0
29,9
22,0
20,3

CD-Rom/CD-1

13,4 12,9
10,3 9,3

6,5 6,5
,5 6, 48 51

45 51 X 30 29 5,1 8 5,

I 0,0
DVD On line Videos Casetes/ Audiolibros Otros Revistas
disquetes y hojas
intercambiables
12006 M 2007 !1 2008

Respecto a la facturacién, el 35,1% se obtiene del DVD, el 24,9% del CDRom,

observandose una bajada sign

ificativa en estos soportes en 2008. Sin embargo

aumenta casi un 3% la facturacion On-line y mas del 11% la facturacién en otros

soportes.
39,9%
35,1%
27,4%
24,9%
21,2%
13,2%
10,5% e
9,3% e
4,7%
0,1% 0.3% 0,0%  04% 0.8%
—
DVD CD-Rom/CD-1  Revistas On line Videos Casetes/ Audiolibros Otros
y hojas disquetes
intercambiables
m 2007 11 2008
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La facturacion en otros soportes supone como ya se ha dicho el 10,1% de la fac-
turacion total. Por materias destaca Derecho, donde el 50,1% de la facturacion
corresponde a otros soportes, seguido por Diccionarios y Enciclopedias 21,5%,
Divulgacién General 21,1% vy Libros y materiales complementarios 20.0%.

Tabla 15. FACTURACION EN OTROS SOPORTES
(Por materias)

2007 2008
% Libros % en otros % Libros % en otros
en papel soportes en papel soportes
Total 89,5% 10,5% 89,9% 10,1%
Literatura 98,3% 1,7% 96,8% 3,2%
Novela 98,0% 2,0% 96,6% 34%
Poesia, teatro 100,0% 0,0% 99,5% 0,5%
Otros literatura 100,0% 0,0% 99,1% 0,9%
Infantil y juvenil 95,0% 5,0% 95,4% 4,6%
Texto no universitario 94,2% 5,8% 95,9% 4,1%
Educacion infantil 97,0% 3,0% 98,1% 1,9%
Educacion primaria 96,0% 4,0% 96,8% 32%
ES.O. 98,0% 2,0% 95,9% 4,1%
Bachillerato 98,0% 2,0% 89,6% 10,4%
F.P. 85,0% 15,0% 88,4% 11,6%
Libros y materiales complementarios 75,0% 25,0% 80,0% 20,0%
Cientifico técnico y universitario 89,0% 11,0% 87,5% 12,5%
Total C. Sociales y Humanidades 73,0% 27,0% 72,0% 28,0%
Ciencias sociales y Humanidades 85,0% 15,0% 87,7% 12,3%
Derecho y Ciencias Econémicas 45,0% 55,0% 49,9% 50,1%
Religién 100,0% 0,0% 97,5% 2.5%
Libros practicos 90,0% 10,0% 85,4% 14,6%
Divulgacidn general 81,8% 18,2% 78,9% 21,1%
Diccionarios y enciclopedias 80,0% 20,0% 78,5% 21,5%
Comics 95,0% 5,0% 81,8% 18,2%
Otros 65,0% 35,0% 84,8% 15,2%

38 Comercio Interior del Libro en 2008



La edicion de libros en las distintas lenguas

Respecto al afio 2007 aumenta el niumero de titulos editados en gallego, caste-
llano, euskera y otras lenguas, mientras que baja el de titulos editados en catalan.

Tabla 16. EVOLUCION DE LA EDICION EN LAS LENGUAS OFICIALES

2004
Total 67.822
Castellano 52.707 77,7
Catalan 10.151 15,0
Euskera 1.681 25
Gallego 1547 23
Otras 1.736 2,6

2005
69.598
54.248 779
10.861 15,6
1534 22
1706 25
1249 18

(2004-2008)
2006
68.930

53.318 774

10.685 15,5
1476 21

16656 24

1785 2,6

2007
70.520

54.810 77,8

10.464 14,8
1.363 19
1674 24

2209 31

2008
72.981
56.752 77,8
10.110 13,9
1375 1,9
1.687 2,3

3.057 4,2

2008/2007
3,5

38,4

Nota: Otras lenguas incluye principalmente el valenciano y lenguas extranjeras.

La edicion de titulos en las distintas lenguas consideradas se localiza fundamen-
talmente en las Comunidades en donde se habla cada una de dichas lenguas. El
84,2% de la edicién de titulos en catalan se realiza en las editoriales de Catalufia,
el 78,9% de los titulos en euskera se editan en las editoriales de Euskadi y el
76,4% de la produccion en gallego procede de las editoriales gallegas.

La edicion

39






El libro de bolsillo

Aunque no existe una definicién precisa de libro de bolsillo que facilite una ads-
cripcidn rigurosa de esta categoria a los libros, las editoriales si aplican esta cla-
sificacion con uniformidad en los datos que anualmente facilitan. Hemos enten-
dido por libro de bolsillo aquel que tiene un formato mas pequefio que el de las
ediciones principales, lo que se traduce en una mayor manejabilidad, acompa-
flado al mismo tiempo de un precio mas reducido.

Los libros editados en este formato, representan el 9,1% de los titulos editados y
el 10,3% de los ejemplares. En el afilo 2008 se editaron en libros de bolsillo 6.608
titulos y 37.919.103 ejemplares.

Los titulos editados, ejemplares editados y facturacion de libros de bolsillo aumentan
respecto al afio anterior. La tirada media, sigue su tendencia de bajada lenta pero
constante desde 2005 y los ejemplares vendidos tienden a bajar desde el 2006.

Tabla 17. TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS DE LIBROS DE BOLSILLO. TIRADA MEDIA

Absolutos 2004 2005 2006 2007 2008 Variacion
Titulos editados 5.031 5.378 5.232 6.392 6.608 3,4%
Ejemplares editados ~ 37.261.117 43.353.034 38.212.871 37.333.794 37.919.103 1,6%
Tirada media 7.406 8.061 7.304 5.841 5.738 -1,8%
Ejemplares vendidos

(miles) 25.055 28.498 31.054 29.696 28.916 -2,6%
Facturacion

(millones de euros) 137,01 155,28 194,83 190,19 196,24  3,2%
Precio medio (en euros) 5,47 5,45 6,27 6,40 6,79 0,38%

El libro de holsillo 41



TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS DE LIBROS DE BOLSILLO. TIRADA MEDIA (Segiin tamaiio)

Absolutos Total Grande

Titulos editados 6.608 3.041
Ejemplares editados 37.919.103 15.894.009
Tirada media 5.738 5.227

Mediana

2.981
19.338.286
6.488

Pequeiia

586

2.686.809
4.582

El numero de ejemplares vendidos es de 28.915.658, lo que supone casi un

76,3% de los ejemplares producidos.

En el afio 2008 se ha facturado por la venta de libros de bolsillo en el mercado
interior 196,24 millones de euros, un 3,2% mas que el aio anterior. La factura-
cion por libros de bolsillo representa un 6,2% de la facturacion total de las edito-

riales agremiadas.

El precio medio resultante ha sido de 6,79 euros, con un aumento del 2% res-

pecto al afo anterior.

TABLA 18. TITULOS Y EJEMPLARES VENDIDOS DE LIBROS DE BOLSILLO. VENTA MEDIA (Segiin tamaiio)

Absolutos Total

Titulos vendidos 12.285
Ejemplares vendidos 28.915.658
Venta media por titulo 2.354
Facturacion (millones de euros) 196,24
Precio medio 6,79

Grande

4.367
13.768.148
3.153
120,16
8,73

Mediana

5.741
12.769.234
2.224

6

6,50
5,21

Pequeiia

2.178
2.378.276

1

.092
9,58
4,03

En los ultimos cinco afios la facturacion de libros de bolsillo muestra un creci-
miento lento pero constante, sin embargo el numero de ejemplares vendidos de
libros en este formato manifiesta un descenso que se inicié en 2007 y que ha se-

guido la misma pauta en 2008.

Facturacion (bolsillo)

Ejemplares vendidos (bolsillo)

M 12 1sa8 e
13,3

100,0

100,0

2004 2005 2006 2007 2008
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Facturacion de libros de bolsillo por materias

El 88,2% de las ventas de libros en este formato son de la materia Literatura.

El precio medio que se ha obtenido este afio para los libros de bolsillo es de
6,79 euros, que varia desde los 4,95 euros de los libros de poesia, hasta los
13,71 euros de los libros de Divulgacion General.

Tabla 19. CIFRA DE FACTURACION DE LIBROS DE BOLSILLO SEGUN LAS MATERIAS
(En millones de euros)

Citra de facturacié Precio
|ra_"e ac :ra:"’“ Ejemplares vendidos medio
(millones de €) (€/ejem.)

2006 2007 2008 2008/2007 | 2006 2007 2008 | 2008/2007 2008
Total 194,83 190,19 196,24 3,2 |31.053.845 29.696.164 28.915.658| -2,6 6,79
Literatura 160,86 1591 173,18 88 [27.099.745 26.360.711 26.016.518| 13 6,66
- Novela 159,56 15532 169,76 93 126.890.719 25.921.638 25.411.929 -2 6,68
- Poesia, teatro 0,6 1,23 1,01 -18 69.416 156.190 203.754| 305 4,95
— Otros Literatura 07 255 2,41 -56 139.610 262.883 400.835| 41,7 6,01
Infantil y juvenil 0,72 2,18 1,78 -185 107.168 238.175 266.861 12 6,66
Cientifico, técnico y profesional 0 1,19 022 -812 0 180.342 34.000) 81,1 6,59
Ciencias sociales y humanidades 3,54 441 6,13 39 439.890 614.591 602.634| -19 10,17
Derecho y ciencias econdmicas - 0,16 0,23 42,3 - 18.823 16.604| -11,8 13,711
Religion — 0,94 1,54 63,7 — 134.800 251.490| 86,6 6,12
Libros practicos 8,28 5,06 5,31 49 892.276 592.877 734.269| 23,8 7,23
Divulgacidn general 19,06 17,03 7,75 545 | 1950573  1.531.488 971.445| -36,6 7,98
Otras materias 2,38 0,12 0,11 -124 564.193 24.357 21.836| -10,3 4.8

Dentro de la materia Literatura, la novela representa el 98,0% y tiene un precio
medio de 6,68 euros.

Dentro del género novela, las novelas contemporaneas representan el 71,1% de
la facturaciéon y el 54,1% de los ejemplares vendidos. A mucha distancia se si-
than las novelas romanticas y las clasicas.
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Tabla 20. CIFRA DE FACTURACION (en miles de euros)
Y EJEMPLARES VENDIDOS DE LIBROS DE BOLSILLO. NOVELA

Absolutos
Total

Cléasicas
Contemporaneas
Policiacas, de espionaje
Romanticas
Ciencia-ficcion, terror
Eroticas

De humor

Otras tematicas

Facturacion (millones €)
169,76

12,31
121,67
3,48
28,70
1,99
0,33
0,002
1,28

Ejemplares vendidos

25.411.929

1.105.843
13.760.233
323.431
9.852.630
218.906
32.265

666
117.956

Precio medio

6,68

11,13
8,84
10,77
2,91
9,09
10,12
3,09
10,83

% verticales
Total

Clasicas
Contemporaneas
Policiacas, de espionaje
Romanticas
Ciencia-ficcion, terror
Erdticas

De humor

Otras tematicas

Facturacion (millones €)
100,00

7,3
7,7
2,1
16,9
1,2
0,2
0,0
0,8

Ejemplares vendidos

100,00

44
54,1
1,3
38,8
0,9
0,1
0,0
0,5
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Titulos vivos en catalogo

El estudio de los titulos en catélogo permite conocer la oferta editorial y es una
informacion esencial para conocer la variedad de la misma. Su analisis informa
sobre el tiempo medio de la vida de un libro en el mercado.

B En 2008 la cifra de titulos vivos en catadlogo de las empresas privadas asocia-
das a los gremios de editores de Espafna es de 393.012 lo que representa un
6,3% mas que el afio anterior.

TiTULOS VIVOS EN CATALOGO

276.314
.847 ‘o

2002 2003 2004 2005

U 0.0%| 54% | 37%| 59%| 57% | 59%| 54% | 64%| 66% | 63%
interanual
Variacion
100,0% | 105,4% |119,3% | 115,8% | 122,4% | 129,5% |136,5% | 145,3% | 154,9% | 164,7%
respecto a 1999
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Como puede apreciarse en las siguientes tablas, se registra un incremento en el nd-
mero de los titulos vivos en el Ultimo afio para los cuatro segmentos de empresas
definidos, si bien la variacion es mas elevada para las empresas muy grandes.

Tabla 21. EVOLUCION DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO
(Segiin tamaiio) (2004-2008)

Absolutos 2004 2005 2006 2007 2008 ;’0*‘0’;;:;"7
Total 309.090 325.808 346.706 369.588 393.012 6,3
Muy grande 23760 29355 35.478 39.214 44.845 14,4
Grande 56.635 56.072 51683 54549 56.204 3,0
Mediana 93212 101.484 113.252 120976 126.826 48
Pequefia 135.483 138.897 146,292 154.849 165.137 6,6
% verticales 2004 2005 2006 2007 2008 Diferencia
2008/2007
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Muy grande 77 90 102 106 14 08
Grande 183 172 149 148 14,3 -05
Mediana 302 31,1 27 27 323 05
Pequefia 438 026 "y 419 42,0 0,1

Tabla 22. MEDIA DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO
(Segiin tamaiio) (2004-2008)

Tamaio de la editorial
Media global

Muy grande Grande Mediana  Pequeiia
Afio 2004 44 2.640 2.832 804 244
Afio 2005 450 3.262 2.804 875 250
Afio 2006 447 3.548 2.584 952 233
Afio 2007 462 3.268 2.727 1.025 238
Afio 2008 459 4.077 2.082 1.057 236
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Los titulos en catalogo segiin las materias

Han aumentado los titulos vivos en catalogo, respecto a 2007, las materias de:
Ciencias Sociales y Humanidades 10,0%, Texto no Universitario 8,0%, Divulgacién
General 5,6%, Libros Practicos 5,2%, Infantil y juvenil 4,6% vy Literatura 4,4%.

Tahla 23. TITULOS VIVOS EN CATALOGO (Segiin materia)

2006 2007 2008

Varizcion Diferencia*
Ntitilos %  Ntiwlos %  Ntitwlos % | 200820075 0 oo

Total 346.706 100 369.587 100 393.012 100 6,3
Literatura 71.192 205  74.260 20,1 77.531 19,7 4.4 -04
e Novela 52124 150  52.855 143  54.787 13,9 37 -04
Clasica 10.349 30  11.031 30 11.614 3,0 53 0,0
Contemporénea 28.787 83  28.828 7.8 30.387 1,1 54 -0,1
Policiaca, de espionaje 1.923 0,6 1.979 0,5 2.517 0,7 302 0,1
Romantica 1.466 04 1.947 0,5 2.199 06 129 0,0
Giencia-ficcion, terror 4.970 14 4.833 13 4.266 11 117 -0,2
Erdtica 80 0,0 66 0,0 149 0,0 1257 0,0
De humor 417 0,1 469 0,1 339 01 -277 0,0
Otras 4132 1,2 3.702 1,0 3.255 0,8 -121 -0,2
* Poesia, teatro 5421 16 6.220 1,7 6.902 1,8 110 01
e Otros literatura 13.647 39 15185 4,1 15.842 4,0 4,3 -0,1
Infantil y juvenil 49.787 144 50.102 136 52412 133 46 -0,2
Texto no universitario 52.677 152 55.598 15,0 60.050 15,3 8,0 0,2
e Educacidon infantil 6.807 2,0 7.359 2,0 8.439 2,1 147 02
e Educacion primaria 14.108 41 15112 4,1 16.693 42 105 02
e £.8.0. 13.017 38 13460 36  14.083 3,6 46 -0,1
e Bachillerato 5.031 15 5.034 14 5.276 1,3 48 0,0
o F.P. 1.642 05 1.656 04 1.774 0,5 7,1 0,0
e Libros y materiales complem. 12.072 35 12977 35 13.787 35 6,2 0,0
Cientifico-técnico y universitario 43.745 126 44512 120 45179 11,5 15 -0,5
Total Ciencias Soc. y Humanid.  67.240 194 78.074 21,1 86.167 21,9 104 0,8
Ciencias Sociales/Humanidades — — 50038 135  55.066 14 100 05
Derecho y Ciencias Econémicas — — 13386 36 16.231 41 213 05
Religion — —  14.650 40  14.871 3,8 15 -02
Libros practicos 20.907 6,0 22473 6,1 23.649 6,0 5,2 -0,1
Divulgacion general 26.600 7,7 26.626 7.2 28.129 1,2 5,6 0,0
Diccionarios y enciclopedias 5.296 15 5.981 1,6 5.14 1,5 40 -0,2
Comics 3.233 09 447 1,2 7.039 1,8 594 0,6
Otros 6.029 1,7 7.545 2,0 7.114 1,8 57 -0,2

* En puntos porcentuales.
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En el siguiente grafico se detalla la evolucion de los titulos en catalogo de las
principales materias en los tres Ultimos afos.
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La venta de libros
en el mercado interior

Las ventas de libros en el mercado interior, obtenidas a partir de los datos de
facturacion anual que los editores facilitan en el cuestionario de la investigacion,
constituyen el eje del estudio y aportan informacién sobre la situacién de la in-
dustria del libro. Hasta el 2007 esta cifra se obtenia, para todas las materias, a
precio de tapa, I.V.A. incluido, (PVP). En la presente edicién la facturacion para la
mayor parte de las materias sigue facilitandose a PVP salvo en las materias de
primaria y secundaria que se facilitan a precios de cesién o factura. En el caso de
estas dos materias, y como ya se hizo en la edicion anterior del estudio con el fin
de homogeneizar los datos con los de afios anteriores se ha estimado que, se-
gun los usos y costumbres del mercado, el precio de cesién se debia incremen-
tar en un 20%. El procedimiento seguido en dicho calculo se detalla mas ade-
lante. Los datos que figuran a continuacién son pues datos de facturacién a PVP.

B En 2008 la cifra de facturacion obtenida por ventas de libros en el mercado
interior, calculada a precios de tapa, I.V.A. incluido, ha sido de 3.185,50 mi-
llones de euros. Respecto del ano anterior el crecimiento es de 2,0% en
euros corrientes.

B El numero de ejemplares vendidos ha sido de 240.66 millones, supone un
4,1% menos que en 2007.

B El precio medio por ejemplar es de 13,26 euros.

B Literatura, con una cuota de mercado del 21,7% y Libros de texto con un
28,2% son las materias con mayor porcentaje de facturacidn respecto al total.
Con un porcentaje bastante mas bajo se encuentran total Ciencias sociales y
Humanidades (12,0%) Infantil y juvenil (10,3%), Divulgacién general (8,2%), Li-
bros practicos (5,3%), Cientifico técnico y universitario (5,0%) y Diccionarios y
enciclopedias (4,6%).

B Respecto a 2007 han aumentado su facturacion las materias de Texto no uni-
versitario, Derecho y ciencias econdmicas, Religion, Cémics y Literatura.
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CIFRA DE FACTURACION DE COMERCIO INTERIOR EN LA ULTIMA DECADA (1999-2008)

3.123,17 3.185,50

2.933,23 3.014,54
2.792,61 288160

2.606,70 2.674,60
2.431,00 2.528,94

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

El aumento a precios corrientes respecto a 2007 ha sido del 2,0%. Sin embargo,
considerando la evolucion a precios constantes, se mantiene el mismo valor del
ejercicio anterior.

CIFRA DE FACTURACION. TASA DE VARIACION INTERANUAL

4,4
50 - 4,0

3,6

3,0

-3,0

-5,0

-9,0

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

=== Precios corrientes === Precios constantes

En los ultimos diez afnos, el incremento experimentado a precios corrientes, |.V.A.
incluido, es del 31,0%, a precios constantes y eliminando el efecto de la inflacion
y del I.V.A, se ha producido una disminucion del 1,2%.
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CIFRA DE FACTURACION. TASA DE VARIACION RESPECTO A 1999

140,0 1285 1310
1207 1240

114,9 1185

120,0 - 107,2 110,0
100,0 104,0

100,0
100,0 1004 99,1 101,2  101,2 99,3 99,4 98,8 98,8
80,0

60,0 -
40,0 -

20,0 -

0,0 T T T T T T 1
1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

=== Precios corrientes === Precios constantes

Facturacion por tamaiio de empresa

La cifra de facturacién en los ultimos 5 afios para cada uno de los grupos esta-
blecidos en funcién del tamafo de las empresas se detalla en las tablas siguien-
tes. Las 11 empresas muy grandes suponen el 42,0% de la cifra de facturacion
global y las 27 empresas grandes suponen un 24,6%. Se observa que el grupo
de empresas grandes ha aumentado su participacién respecto a 2007 un 3,8%,
mientras que las medianas han bajado su facturacion un 3,1%. Las pequefas au-
mentaron un 0,1%.

Tabla 24. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segiin tamaiio) (2004-2008). Absolutos (en millones de euros)

Absolutos 2004 2005 2006 2007 2008 2‘:;]’;7;:]‘:]"7
Total 2.881,60 2.933.23 3.014,54 3.123,18 3.185,50 2,0
Moy grande  1.080,17 1.125,63 1.265,52 133329 1.336,31 0,2
Grande 712,01 72846 634,05 650,13 784,93 20,7
Mediana 803,48 79372 824,82 830,67 746.,9 10,1
Pequefia 285,94 285,42 290,15 309,08 317,36 2,7
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Tabla 25. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segiin tamaiio) (2004-2008). Porcentajes verticales

%verticales | 2004 2005 2006 2007 2008 LG
2008/2007
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Muy grande 375 38,4 42,0 427 42,0 -0,7
Grande 24,7 248 21,0 20,8 24,6 38
Mediana 27,9 271 274 26,6 23,5 -3,1
Pequefia 99 97 96 99 10,0 0,1
CUOTA DE MERCADO EN 2008 SEGUN CIFRA DE FACTURACION
EN EL MERCADO INTERIOR (Segiin tamaifio)
Pequena
Mediana 10,0%
23,4%
Grande
41,9%
Grande
24,6%
Tabla 26. CIFRA MEDIA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun tamaiio) (2004-2008). En millones de euros
Total Muy grande Grande Mediana Pequeiia
2004 411 120,02 35,60 6,93 0,51
2005 4,05 125,07 36,42 6,67 0,51
2006 4,01 126,55 31,70 6,93 0,46
2007 3,90 111,11 32,51 7,04 0,48
2008 3,72 121,48 29,07 6,22 0,45
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La tabla siguiente refleja la evolucidon por tamafio de empresa en los ultimos
cinco anos.

Tahla 27. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun tamaiio). Evolucién desde 2004

Muy grande 100,0 104,2 17,2 1234 123,7
Grande 100,0 102,3 89,1 91,3 110,2
Mediana 100,0 98,8 102,7 103,4 93,0
Pequefia 100,0 99,8 101,5 108,1 111,0

EVOLUCION DE LA FACTURACION SEGUN TAMANO
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Tabla 28. NUMERO DE EMPRESAS POR TRAMOS DE FACTURACION

Empresas editoriales agremiadas en 2008 2006 2007 2008
Grandes: 30 32 38
e Empresas que facturan mas de 60,0 millones de euros al afio 10 12 11
¢ Empresas que facturan de 30,1 a 60,0 millones de euros al afio 11 11 11
e Empresas que facturan de 18,1 a 30,0 millones de euros al afio 9 9 16
Medianas: 119 118 120
* Empresas que facturan de 12,1 a 18,0 millones de euros al afio 20 18 14
* Empresas que facturan de 6,1 a 12,0 millones de euros al afio 29 29 31
* Empresas que facturan de 4,51 a 6,0 millones de euros al afio 19 19 22
* Empresas que facturan de 2,41 a 4,5 millones de euros al afio 51 52 53
Pequeiias: 627 650 700
e Empresas que facturan de 1,21 a 2,4 millones de euros al afio 79 78 93
e Empresas que facturan de 0,61 a 1,2 millones de euros al afio 99 102 90
e Empresas que facturan de 0,31 a 0,6 millones de euros al afio 109 112 119
e Empresas que facturan menos de 0,3 millones de euros al afio 340 358 398
Total 776 800 858

Facturacion segin las materias

Como ya se ha comentado la facturacion por venta de libros en el mercado inte-
rior en 2008 asciende a 3.185,50 millones de euros. El crecimiento de la factura-
cion de las distintas materias no es homogéneo con la de la facturacién global
del sector y asi la evolucién de las mismas respecto a 2007 ha sido:

B Literatura muestra un comportamiento positivo con un aumento del 4,2% res-
pecto al afo anterior y supone un 21,7% de facturacion en 2008. Dentro de ma-
teria Literatura la Novela Contemporanea, que representa el 14,0% de factura-
cion en 2008, es la que experimenta un mayor crecimiento, 16,1 puntos,
respecto al afo anterior. Entre otras materias Texto no Universitario y Cémics
han tenido un rendimiento muy positivo en 2008, superando su facturacion mas

10 puntos respecto al afio anterior.

B Sin embargo Cientifico Técnico y Universitario muestran una caida importante
del 9,9%. Igualmente disminuye Infantil un 1,0%, Diccionarios Enciclopedias

un 2,1% vy, Libros practicos un 8,6%.
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Tabla 29. CIFRA DE FACTURACION (Segiin materia) (2006-2008)
Absolutos. En millones de euros

2006

2007

2008

Variacion
Mills. € % Mills. € % Mills. € % | 2008/2007

Total 3.014,54 100,0 3.123,17 100,0 3.185,5 100,0 2,0
Literatura 637,49 211 663,35 21,2 691,06 21,7 4,2
* Novela 558,64 18,5 573,43 18,4 611,69 19,2 6,7
Clasica 60,91 2,0 52,98 1,7 37,52 1,2 -29,2
Contemporénea 346,12 11,5 383,49 12,3 445,31 14,0 16,1
Policiaca, de espionaje 29,71 1,0 42,69 14 45,37 1,4 6,3
Romantica 34,11 11 42,38 14 40,03 1,3 -5,6
Ciencia-ficcion, terror 47,77 1,6 34,51 0,6 19,21 0,6 -1,
Erdtica 1,47 0,0 0,80 0,0 1,29 0,0 61,8

De humor 3,00 0,1 1,31 0,0 1,11 0,0 -15,3
Otras 35,55 1,2 15,27 1,0 21,86 0,7 -21,8
e Poesia, teatro 34,48 1,1 34,00 1,1 30,07 0,9 -11,6
e Otros literatura 44,37 1,5 55,92 1,8 49,31 1,6 -11,8
Infantil y juvenil 323,53 10,7 330,32 10,6 326,99 10,3 -1,0
Texto no universitario 736,43 24.4 803,69 25,7 898,28 28,2 11,8
e Educacion infantil 97,29 32 102,71 33 109,15 34 6,3
e Educacion primaria 285,81 9,5 311,92 10,0 362,03 11,4 16,1
e £.S.0. 198,18 6,6 216,38 6,9 252,14 7,9 16,5
e Bachillerato 60,35 2,0 64,29 2,1 81,10 2,5 26,1
e F.P. 13,42 04 17,83 0,6 13,78 04 -22,7
e Libros y materiales complem. 81,39 2,7 90,56 2,9 80,09 2,5 -11,6
Cientifico-técnico y universitario 162,29 5,4 175,78 5,6 158,32 5,0 -9,9
Total C. Soc. y Humanidades 366,16 12,1 354,51 11,4 381,29 11,9 7,6
e Cien. Sociales/Humanidades 366,16 12,1 205,41 6,6 170,35 53 -17,1
e Derecho y Cien. Econémicas — — 118,23 3,8 174,64 5,5 47,7
e Religion — — 30,87 1,0 36,29 1,1 17,6
Libros practicos 192,11 6,4 184,74 5,9 168,89 53 -8,6
Divulgacion general 248,64 8,2 281,36 9,0 260,22 8,2 -1,5
Diccionarios y enciclopedias 161,96 54 148,80 48 145,87 4,6 -2,0
Comics 83,03 2,8 77,05 2,5 84,87 2,7 10,2
Otros 102,90 3,4 103,57 3,3 69,70 2,2 -32,7

A continuacion se refleja la evolucion a precios corrientes, en los Ultimos cinco
afos, de la facturacion total y de la que corresponde a los distintos grupos de

materias.

A efectos practicos, se agrupa Literatura con Infantil y juvenil; Ciencias sociales y
Humanidades con el Libro Cientifico técnico y universitario; Libros practicos con
Divulgacién general (Tiempo libre) y el Resto de materias. Posteriormente se
comparara con el numero de ejemplares vendidos de cada uno de los grupos.

La venta de libros en el mercado interior
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EVOLUCION DE LA FACTURACION TOTAL Y
POR GRUPOS DE MATERIAS (2004-2008)

Facturacion total (2004-2008)

"
101,8 1046 10e8
2005 ‘ 2006 ‘ 2007

Literatura + Infantil y juvenil Texto no universitario

Cientifico técnico + C. Sociales y humanidades Tiempo libre (L. Practicos + D. General)
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En 2008 se han vendido 240,66 millones de ejemplares.

La evolucion, en los ultimos cinco afos, del numero de ejemplares vendidos, en
general y para los distintos grupos de materias, ha sido:

EVOLUCION DE LOS EJEMPLARES VENDIDOS TOTAL Y POR GRUPOS DE MATERIAS (2004-2008)
Ejemplares vendidos (2004-2008)

J,Q—QH—%£—1MLB—131:47

O o
O o —0

2004 2005 2006 2007 2008

Literatura + Infantil y juvenil Texto no universitario

Cientifico Técnico + C. Sociales Humanidades Tiempo libre (L. Practicos + D. General)

Resto materias

93,9 93,

Ll 7}1’0 ®’
I;"5 2006 20.
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Materia a materia, la evolucién en estos cinco afnos ha sido:

En facturacion:

Literatura Infantil y juvenil

Ciencias Sociales y Humanidades

(Derecho y Religion incluidas) Cientifico-técnico y universitario

Diccionarios y enciclopedias Comics
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En ejemplares vendidos:

Literatura Infantil y juvenil
100,0 100,3
—160,0——102,2 1071 oW T e8 84.3
2004 2005 2006 2007 2008 2004 2005 2006 2007 2008

Ciencias Sociales y Humanidades

Cientifico-técnico y universitario

151,8
135,4
J3G7 = 700,0
100,0 105,2
62,5 56,6 58,3 60,0
— ———
2004 2005 2006 2007 2008 2004 2005 2006 2007 2008
Libros practicos Divulgacion general
192,4
138,6 -
/0\12(1\,2/0 134,0 4247
e 100,0 106,5 101,1 \o
i 91,2 —
2004 2005 2006 2007 2008 2004 2005 2006 2007 2008
Diccionarios/Enciclopedias Comics
fg:z 114,9
100,0

00.0 M O/O\QL 89,8 91,5

100, X s —
90,2 90,6
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Comparando la evolucién de la facturacion y de los ejemplares vendidos en estos
cinco anos, se observa que mientras que la facturaciéon ha aumentado un 10,5%,
los ejemplares han tenido un aumento del 1,4%. La facturacién ha aumentado
mas que el nimero de ejemplares. Esto ha motivado que el precio medio haya
pasado de 12,45 euros en 2004 a 13,26 en 2008. El aumento en estos cinco

afnos ha sido sélo de 0,81 euros.
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El precio medio de los libros
segun las materias

Relacionando la cifra de facturacién y el numero de ejemplares vendidos de cada
una de las materias se obtiene el precio medio de los libros que presenta diferen-
cias significativas entre las distintas materias.

En el afio 2008 el total de ejemplares vendidos fue de 240,66 millones. Segun
este dato y el de la cifra de facturacién obtenida de 3.185,50 millones de euros,
resulta un precio medio por ejemplar de 13,26 euros.

El precio medio por ejemplar de 13,26 euros es superado en Diccionarios y enci-
clopedias, Ciencias Sociales y Humanidades, Libros Cientifico Técnico y Univer-
sitario y Texto no universitario. No alcanzan el precio medio las materias de In-
fantil y juvenil, Literatura, Libros Practicos y divulgacion general. Cémics esta en
torno al precio medio.

Tabla 30. PRECIO MEDIO DE LOS LIBROS SEGUN LAS MATERIAS

Facturacion Ejemplares Precio

(millones de €) vendidos (mill. €) medio

TOTAL 3.185,51 240,30 13,26
Literatura 691,07 66,04 10,46
e Novela 611,69 59,56 10,27

o Poesia, teatro 30,07 248 12,12

e QOtros literatura 49,31 4,00 12,32
Infantil y juvenil 326,99 34,71 9,42
Texto no universitario 898,29 52,71 17,04
Cientifico Técnico / Universitario 158,32 8,41 18,82
Total C. Sociales y Humanidades 381,28 20,50 18,60
e (Ciencias Sociales y Humanidades 170,35 13,00 13,11

e Derecho y ciencias econémicas 174,64 321 54,48

e Religion 36,29 4,30 8,44
Libros précticos 168,89 17,54 9,63
Divulgacion general 260,22 21,39 12,17
Diccionarios / Enciclopedias 145,88 9,08 16,06
Cémics 84,87 6,27 13,53
Otros 69,70 3,64 19,16
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Los precios que se obtienen para las materias de ensefianza se reflejan en la si-
guiente tabla:

Facturacion Ejemplares Precio
(millones €) vendidos (mill. € medio 2008 RyCT (1[I y AR 12 A1]1))
Texto no universitario 898,29 52,71 17,04 16,20 0,84
Educacion infantil 109,15 6,38 17,10 14,91 2,19
Educacion primaria* 362,03 21,86 16,56 15,38 1,18
Educacion secundaria* 252,14 11,07 22,77 20,89 1,89
Bachillerato 81,10 3,21 25,29 23,81 1,48
FP 13,78 0,66 20,76 21,74 -0,98
Libros y materiales
complementarios 80,09 9,53 8,40 10,59 -2,19

El precio medio obtenido para cada una de las materias en los cinco ultimos
anos a partir de la cifra de facturacion global y del numero de ejemplares vendi-
dos de cada una de ellas, es:

Tabla 31. PRECIO MEDIO DE LOS LIBROS SEGUN LAS MATERIAS. Evolucidn
2004 2005 2006 2007 2008  2008-2007

Global (En euros) 12,16 12,72 13,21 12,45 13,26 0,81

Literatura 9,37 9,22 10,33 9,29 10,46 1,18
Infantil y juvenil 6,67 7,08 7,83 9,14 9,42 0,28
Texto no universitario 12,98 13,54 15,21 16,20 17,04 0,84
Universitario Cientifico/ Técnico 16,20 21,64 20,47 21,52 18,82 -2,69
Total C. Sociales y Humanidades 20,07 21,70 20,03 19,21 18,60 -0,62
Ciencias Sociales y Humanidades — — — 18,11 13,11 —
Derecho y ciencias econdmicas — — — 27,62 54,48 —
Religion — — — 10,91 8,44 —
Libros précticos 13,56 15,04 10,59 11,64 9,63 -2,01
Divulgacion general 11,59 11,33 13,99 8,32 12,17 3,84
Diccionarios y enciclopedias 40,95 44,30 31,69 25,79 16,06 -9,72
Comics 15,69 12,53 12,69 12,51 13,53 1,02
Otros 14,20 24,81 33,73 19,02 19,16 0,14

La evolucién de los precios medios por materias permite destacar un descenso
de los precios de Ciencias sociales y Humanidades, Libros Practicos y Dicciona-
rios y enciclopedias, en tanto que tienden a aumentar los de Literatura, Infantil y
juvenil y Texto no universitario, etc.
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PRECIO MEDIO SEGUN MATERIAS (EVOLUCION)

10,5
94 92 10,3 9,3

Literatura Infantil / juvenil Texto no universitario Universitario Cientifico /
técnico

20,1 21,7 20,0 19,2 18,6
13,6 15,0

10,6 11,6 11,6 11,3 12,5 127 125 13,5

9,6

Total C. Sociales Libros practi Divt ion general Diccionarios / Coémics
y Humanidades Enciclopedias
112004 112005  WN 2006 W 2007 112008

Por grupos de materias la evolucién de los precios ha sido:

B Las materias literarias (Literatura + Infantil y juvenil), aumentan su factura-
cién en estos uUltimos cinco afios en un 13,2%. Desciende el nUmero de ejem-
plares vendidos en un 6,6% lo que hace que su precio medio haya subido de
8,3 a 10,1 euros en ultimos cinco afos.

B Texto no universitario incrementa un 30,2% su facturacién y mantiene el nu-
mero de ejemplares vendidos. Su precio medio ha aumentado en los Ultimos
cinco anos de 12,98 a 17,04 euros.

B Cientifico técnico y universitario mas Ciencias sociales y Humanidades,
consideradas conjuntamente, han aumentado su facturacién un 8,3% mientras
que los ejemplares vendidos suben un 5,1%. En consecuencia su precio medio
no ha variado apenas, pasa de 18,1 euros en 2004 a 18,7 euros en 2008.

B Tiempo Libre (Libros practicos + Divulgacion general) aumentan en un 12,6%
su facturacion y un 27,0% los ejemplares vendidos. Su precio disminuye de
12,4 euros a 11,0 euros.

B La suma del resto de materias ha aumentado en estos cinco anos un 11,0% la
facturacion y un 2,2% los ejemplares vendidos. Su precio medio ha pasado de
los 22,2 euros en 2004 a los 15,8 euros en 2008.
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Desglose de la materia Literatura

En los dos ultimos ejercicios se ha estudiado con mas detalle la materia Litera-
tura y, dentro de la misma, el género novela.

Por la materia Literatura, se han facturado 691,06 millones de euros, se han edi-
tado 13.040 titulos y 87,703 ejemplares. Los ejemplares vendidos han sido
66,042 millones, a un precio medio de 10,46 euros.

Algo mas del 88% de la facturacién y del 90% de los ejemplares vendidos de Li-
teratura pertenecen al género de la novela.

Tabla 32. DESGLOSE DE LA MATERIA LITERATURA

’ Ejemplares : " ma Ejemplares
A v I T
Literatura (en absolutos) 13.040 87.703 6.726 77.531 691,06 66.042 10,46
Novela 10.432 80.751 7.141 54.787 611,69 59.559 10,27
Poesia, teatro 851 1.926 2.263 6.902 30,07 2.481 12,12
Otros literatura 1.757 5.026 2.861 15.842 49,31 4.001 12,32
% verticales e.LiiltZI::s Efdl?tl;ll:]t:: : TJ}:L‘;S Facturacion Em’ ilc?;:s
x1.000 x1.000
Literatura (en % verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Novela 80 92,1 70,7 88,5 90,2
Poesia, teatro 6,5 2.2 8,9 44 3.8
Otros literatura 13,5 57 20,4 71 6,1
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Dentro del género de la novela, es notable el porcentaje que corresponde a las
novelas contemporaneas que supone el 55,3% de titulos editados; el 61,0% de
los ejemplares vendidos y el 72,8% de la cifra de facturacion.

Le siguen, en porcentaje de facturacion, las novelas policiacas y de espionaje
(7,4%), las romanticas (6,5%) y las clasicas (6,1%).

Tabla 33. DESGLOSE DE LA NOVELA

Absolutos e-Liitilalalt(I):s Efd?ll;ll:]or: : E:ﬂ: TJ}:L? Facturacion E:;Tgilda;:s Precio
x1.000 x1.000
Novela 10.432 80.751 7.1 54.787 611,69 59.559 10,27
Clsicas 1.303 5.292 4.063 11.614 37,52 3.127 12,00
Contemporaneas 5.770 44.923 7.786 30.387 445,31 36.317 12,26
Policiacas, de espionaje 863 7471 8.658 2.577 4537 4.841 9,37
Romanticas 1.257 18.978 15.100 2.199 40,03 12.339 324
Ciencia-ficcion, terror 567 2.538 4.479 4.266 19,21 1.305 14,72
Eréticas 17 137 8.285 149 1,29 0 14,44
De humor 39 210 5.349 339 1,11 102 10,82
Otras 617 1.202 1.947 3.255 21,86 1.438 15,2
% verticales e.:ril’ittlelll:ll:s Efdr?‘gl(:g: : TJ}:L? Facturacion E:;r:g il;;:s
x1.000 x 1.000
Novela 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Clasicas 12,5 6,6 212 6,1 53
Contemporéaneas 55,3 55,6 55,5 72,8 61
Policiacas, de espionaje 83 93 47 74 8,1
Roménticas 12 23,5 4 6,5 20,7
Ciencia-ficcion, terror 54 3,1 78 31 2,2
Eréticas 0,2 0,2 0,3 0,2 0,2
De humor 0,4 03 0,6 0,2 0,2
Otras 59 15 59 3,6 24
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Canales de comercializacion
de los libros

La venta de libros a través de los distintos canales de comercializacién ofrece los
siguientes resultados:

— Las Librerias y las Cadenas de Librerias siguen siendo los principales canales
de venta de libros y un 47,5% de la facturacion se realiza a través de estos
canales.

— A través del canal Librerias se han facturado 1.032 millones con un aumento
del 4,1% respecto al ejercicio anterior y es la cifra mas alta de los ultimos
cinco anos.

— Las Cadenas de Librerias alcanzan los 481 millones, un 0,5% menos que en
2007, con un aumento del 3,4% desde 2004.

— En el dltimo afio, los Hipermercados disminuyen su facturacion, un 1,8% en
los ultimos cinco afios.

— En conjunto y sumados los tres canales, las ventas en el canal minorista han
aumentado un 1,9% en este ultimo afo y un 5,4% en los Ultimos cinco afos.

— Canal Quioscos no alcanza los 272,08 millones de extraordinarios obtenidos
en el ejercicio de 2007. Disminuye este ejercicio un 16,6% sin embargo en el
ultimo quinquenio ha aumentado su facturacion en un 63,8%.

— Empresas e Instituciones (se incluyen en las mismas las ventas de libros de
texto a colegios), y las Suscripciones son los canales que mas han conse-
guido aumentar su facturacién. Descienden de nuevo las ventas por Correo,
Clubs y Crédito respecto al afio anterior.

— La venta al consumidor final ha disminuido un 6,0% en el Ultimo ejercicio, y
en total ha descendido un 9,3% en los Ultimos 5 afos.
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La relacién entre el tamafo de las empresas y los canales de comercializacion de
los libros es la siguiente:

B En las editoriales muy grandes la venta a los Quioscos, la venta a Crédito, Sus-
cripciones y Clubs de libro presentan porcentajes superiores a los globales.

B En las grandes editoriales la venta a Empresas e instituciones y venta por Te-
léfono y Correo supera a empresas editoriales de otros tamanos.

B En las medianas, son superiores los porcentajes de las ventas que realizan a
Librerias, Cadenas de librerias e Hipermercados.

B En las pequenas, destacan en las ventas a través de Librerias, a Bibliotecas e
Internet.

En las siguientes tablas se refleja la evolucion a lo largo de los ultimos cinco
anos, la cifra de facturacién y las cuotas en el mercado interior de los distintos
canales de comercializacion:

Tabla 34. CIFRA DE FACTURACION
(Por canales de comercializacidn) (2004-2008)

Variacion
2004 2005 2006 2007 2008 2008/2007

Total facturacion

(millones de euros) 2.881,60 2.933,23 3.014,54 3.123,17 3.185,50 2,0

Librerias 998,79 960,53 1.003,06 991,75 1.032,37 41
Cadenas de librerias 417,31 471,53 462,66 483,47 481,29 -0,5
Hipermercados 293,55 287,91 286,00 292,55 288,27 -1,5
Quioscos 148,24 156,47 170,60 272,08 242,76 -10,8
Empresas e Instituciones 238,62 250,88 278,43 304,37 331,63 9,0
Bibliotecas 15,63 14,00 23,19 22,59 21,45 -5,1
Venta a crédito 282,14 281,10 253,72 258,92 215,82 -16,6
Venta telefonica 105,78 92,19 91,30 77,08 78,44 1,8
Correo 100,36 116,05 100,04 88,90 71,43 -19,6
Clubs 112,65 113,17 115,27 116,66 109,95 -5,8
Internet 24,95 24,26 20,48 20,52 20,12 -2,0
Suscripciones 37,06 33,35 49,41 77,48 105,35 36,0
Otros canales 106,52 131,80 160,36 116,80 186,62 59,8
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Tabla 35. CUOTA POR CANALES DE LA CIFRA DE FACTURACION
(2004-2008)

2004 2005 2006 2007 2008
2008-2007

Porcentajes 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 34,7 32,7 33,3 31,8 32,4 0,6
Cadenas de librerias 14,5 16,1 15,3 15,5 15,1 -0,4
Hipermercados 10,2 9,8 9,5 9,4 9,0 -0,4
Quioscos 51 53 57 8,7 7,6 -1,1
Empresas e Instituciones 8,3 8,6 9,2 9,7 10,4 0,7
Bibliotecas 0,5 0,5 0,8 0,7 0,7 0,0
Venta a crédito 9,8 9,6 8,4 8,3 6,8 -1,5
Venta telefonica 3,7 3,1 3,0 2,5 2,5 0,0
Correo 35 4,0 3,3 2,8 2,2 -0,6
Clubs 3,9 39 3,8 3,7 3,5 -0,2
Internet 0,9 0,8 0,7 0,7 0,6 -0,1
Suscripciones 1,3 11 1,6 2,5 3,3 0,8
Otros canales 3,7 45 53 3,7 59 2,2

En los graficos que se muestran a continuacion se puede observar la evolucion
de los canales minoristas en los Ultimos cinco afos. Puede destacarse que:

B La participacion de las librerias en 2008 muestra un incremento de 3,4% en
los ultimos cinco afos, superando asi el periodo de la bajada de 2007 y si-
tuandose en el nivel mas alto desde 2004.

B La participacion de la cadenas de librerias se mantiene respecto a 2007 sin em-
bargo tiene un crecimiento muy positivo (15,3%) respecto a los ultimos cinco afos.

B Los hipermercados bajan un 1,8% sus ventas.

B En conjunto, librerias cadenas de librerias e hipermercados aumentan en estos

cinco anos un 5,4%.

B Las ventas de libros a quioscos manifiestan una caida importante respecto al
2007 sin embargo tienen una evolucién muy positiva (63,8%) en los ultimos

cinco anos.

Canales de comercializacion de los libros
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EVOLUCION VENTA AL CANAL MINORISTA ULTIMOS CINCO ANOS
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Librerias + Cadenas de librerias + Hipermercados
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La venta a Crédito ha perdido un 23,5% desde el afio 2004. La venta telefénica
o telemarketing ha perdido un 25,8% en los ultimos 5 anos.

Club pierde un 2,4% respecto a 2004; las ventas por Correo han disminuido en los
ultimos cinco afios un 28,8%. La venta a crédito mas teléfono ha bajado 24,1%.

Globalmente, las ventas al consumidor final: crédito, club, correo, Internet, sus-
cripciones y venta telefénica, han disminuido un 9,3% en los ultimos cinco afos.

EVOLUCION VENTA DIRECTA ULTIMOS CINCO ANOS
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Clubs del libro
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La siguiente tabla refleja la evolucién de la cifra de facturacion al Comercio Inte-
rior en los Ultimos cinco afos, que ha aumentado en 303,90 millones de euros.

La cadena minorista ha aportado 92,28 millones de euros. La venta directa al con-
sumidor final pierde 61,84 millones y la venta a quioscos aumenta en 94,52 millo-
nes desde 2004.

La venta a empresas e instituciones mas bibliotecas aumenta en 98,83 millones
de euros.

Tabla 36. EVOLUCION DE LA FACTURACION POR CANALES
2004 2005 2006 2007 2008  2008-2004

Total 2.881,60 2.933,23 3.014,54 3.123,17 3.185,50 303,90
Minorista 1.709,65 1.719,97 1.751,73 1.767,77 1.801,93 92,28
Consumidor final 662,94 660,12 630,22 639,56 601,10 -61,84
Quioscos 148,24 156,47 170,60 272,08 242,76 94,52
Empresas e instituc. + Bibliotecas 254,25 264,88 301,63 326,96 353,08 98,83
Otros canales 106,52 131,80 160,36 116,80 186,62 80,10

EVOLUCION DE LA FACTURACION POR CANALES
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El descuento en la venta de libros
a distribuidores y minoristas

En la tabla siguiente se reflejan los valores obtenidos en el afio 2008, la solidez
de los datos de los descuentos medios esta vinculada a sus desviaciones tipicas,
es decir, que cuanto menor sea la desviacion tipica, mayor sera la representativi-
dad de su descuento medio asociado.

Tabla 37. DESCUENTO MEDIO POR CANALES

Desviacion  Valor Base de célculo

2006 2007 2008 tipica modal*  (N° de casos)
A distribuidores 46,6 48,5 48,2 8,1 50 568
A librerias 30,5 29,6 30,6 4,6 30 414
A cadenas de librerias 35,8 35,6 38,0 7,6 40 253
A hipermercados 35,6 33,8 36,8 8,3 40 120
A quioscos 39,5 241 33,9 12,3 30 50
Directas 18,9 10,9 17,6 13,4 15 160
A otros canales 28,3 245 29,3 16,3 15 114

* Valor modal =valor més repetido

Tabla 38. DESCUENTO MEDIO POR CANALES
(Seguin tamaiio)

Total 2008 Muy grande Grande Mediana Pequeiia

A distribuidores 48,2 40,0 39,4 441 49,5
A librerias 30,6 30,3 30,9 31,7 30,1
A cadenas de librerias 38,0 37,2 349 37,7 38,4
A hipermercados 36,8 334 33,6 38,6 36,5
A quioscos 33,9 41,4 38,8 41,6 31,7
Directas 17,6 18,2 15,0 19,8 16,8
A otros canales 29,3 249 30,2 31,5 29,1
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Cifra de facturacion neta del sector

La cifra de facturacién en Comercio Interior, a precios de tapa, ha sido de
3.185,50 millones de euros.

Deduciendo de la facturacion bruta los descuentos aplicados y el .V.A., se obtiene
una facturacion neta en Comercio Interior para el afio 2008 de 2.045,54 millones
de euros.

Si a esta cifra se agregan los 33,60 millones de euros obtenidos por la venta de
derechos se obtiene, para las editoriales consideradas en el estudio, una factura-
ciéon neta en el comercio interior de 2.079,14 frente a 2.380 millones de euros en
2007 lo que supone un incremento de un 2,02%.

Ventas netas por canales

Para llegar a estas ventas netas se ha tenido en cuenta los descuentos que apli-
can las editoriales en sus ventas a los distintos canales y el I.V.A.

Antes de enumerar las ventas netas a los distintos canales de comercializacion,
se detalla el proceso seguido:

B En 2008 un 54,0% de las ventas se comercializa a través de distribuidora y el
descuento medio obtenido para las mismas esta entre el 48% y el 50% pu-
diendo ser mayor en algunos casos.

B Las ventas de libros de primaria y secundaria se han facilitado segun el valor
de factura, por lo que no procede en el calculo para estas dos materias aplicar
los descuentos obtenidos.

B Una vez hallados las ventas netas a distribuidoras se ha hecho el ejercicio de
desglosar éstas por canales segun los porcentajes obtenidos en el estudio, sin
entrar a valorar el descuento que los distribuidores puedan hacer a su vez a
los distintos puntos de venta.

B Los resultados finalmente obtenidos nos dan una aproximacion a las ventas
netas por canales del sector editorial.
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Tabla 39. VENTAS NETAS A TRAVES DE DISTRIBUIDORA

T elr\fzt:;:aar:I y :(:::T:(;rria a dis}-r?ltﬂllidora
TOTAL (millones de euros) 611,03 387,12 998,15
Librerias 252,88 152,76 405,63
Cadenas de librerias 119,57 37,72 157,29
Hipermercados 59,79 23,92 83,70
Quioscos 123,24 — 123,24
Empresas 4518 132,97 178,15
Bibliotecas 2,80 1,06 3,86
Crédito — — —
Correo — — —
Clubs del libro — — —
Internet — — —
Suscripciones — — —
Venta por teléfono o telemarketing — — —_
Resto 7,58 38,70 46,28

Tabla 40. VENTAS NETAS DIRECTAS DE LA EDITORIAL

B
TOTAL (millones de euros) 878,18 193,21 1.128,73
Librerias 146,23 107,76 254,09
Cadenas de librerias 89,48 15,58 105,06
Hipermercados 57,08 18,70 75,79
Quioscos 5,90 0,75 6,64
Empresas 87,35 46,74 134,10
Bibliotecas 5,65 1,31 6,96
Crédito 159,51 — 159,51
Correo 59,10 0,04 59,14
Clubs del libro 99,92 — 99,92
Internet 15,40 1,49 16,89
Suscripciones 95,92 — 95,92
Venta por teléfono o telemarketing 56,53 — 56,54
Resto 57,34 0,83 58,16
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Tabla 41. TOTAL VENTAS NETAS DESCONTANDO EL IVA

Por canales Distribuidora Directa Total Sin IVA
TOTAL (millones de euros) 998,15 1.128,73 2.130,88 2.045,64
Librerias 405,63 254,09 659,73 633,34
Cadenas de librerias 157,29 105,06 262,35 251,86
Hipermercados 83,70 75,79 159,49 153,11
Quioscos 123,24 6,64 129,88 124,69
Empresas 178,15 134,10 312,24 299,75
Bibliotecas 3,86 6,96 10,82 10,39
Crédito 0,00 159,51 159,51 153,13
Correo 0,00 59,14 59,14 56,77
Clubs del libro 0,00 99,92 99,92 95,93
Internet 0,00 16,89 16,89 16,21
Suscripciones 0,00 95,92 89,92 86,33
Venta por teléfono o telemarketing 0,00 56,54 56,54 54,28
Resto 46,28 58,16 114,44 109,86

Cifra de facturacion. Ventas especiales

Un 6,0% de las empresas han realizado ventas por saldo. Por término medio, las
ventas para estas empresas fueron de 188 mil euros, con lo que resulta una
venta total de 9,02 millones de euros.

Las ventas por operaciones especiales suman 57,76 millones de euros, de los cuales
un 52,1% corresponden a las empresas muy grandes y un 18,3% a las grandes.

Tabla 42. VENTAS POR SALDO. EMPRESAS QUE SALDAN LIBROS
Absolutos (en miles de euros)

2005 2006 2007 2008 Muy grande Grande Mediana Pequeiia

N° EMPRESAS 79 68 64 48 3 7 14 24
Media ventas por saldo 0,2 0,16 0,14 0,188 0,47 0,61 0,16 0,05
Total ventas por saldo 15,87 10,69 8,77 9,02 1,41 4,25 2,29 1,08
% (en las editoriales que tienen) 11 0,3 1,7 2,8 5,9
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Tabla 43. VENTA POR OPERACIONES ESPECIALES. EMPRESAS QUE LAS REALIZAN
Absolutos (en miles de euros)

2005 2006 2007 2008 Muy grande Grande Mediana Pequeiia

N° EMPRESAS 170,272 132 134 143 6 9 31 97
Media ventas Q. Especiales 0,53 0,75 0,63 0,404 5,02 1,18 0,42 0,04
Total ventas 0. Especiales 90,19 98,62 84,17 57,76 30,1 10,58 12,91 4,17
% (en las editoriales que tienen) 49 4,3 41 8,0 9,9

La cifra de ventas por operaciones especiales ha disminuido un 31,4% respecto
a 2007.

De la cifra total de facturacion por venta de libros obtenida en 2008, las ventas
por saldo representan un 0,3% (0,5% en el 2005 y 0,4% en el 2006, 0,3% en el
2007) y las ventas por operaciones especiales un 1,8% en 2008 (3,1% en
2005, 3,3% en el 2006, 2,7% en el 2007).

Tabla 44. FACTURACION POR VENTAS TOTALES
Absolutos (en miles de euros)

Valores absolutos 2005 2006 2007 2008 Muy grande Grande Mediana Pequeiia
Total 2.933,23 3.014,54 3.123,17 3.185,50 1.336,31 784,93 746,9 317,36
Ventas normales 2.82717 290523 3.030,23 3.118,71 1.304,80 770,1 731,11 312,11
Ventas por saldo 15,87 10,69 8,77 9,02 1,41 4,25 2,29 1,08
Operaciones especiales 90,19 98,62 84,17 57,76 30,1 10,58 12,91 417

Tabla 45. FACTURACION POR VENTAS TOTALES
Porcentajes verticales

Valores verticales 2005 2006 2007 2008 Muy grande Grande Mediana Pequeiia
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Ventas normales 96,4 96,4 97,0 97,9 97,6 98,1 98,0 98,3
Ventas por saldo 0,5 0,4 0,3 0,3 0,1 0,5 0,3 0,3
Operaciones especiales 31 3,3 2,7 1,8 2,3 1,3 1,7 1,3
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Venta en las Comunidades Autonomas

El desglose territorial de la venta de libros se refleja a continuacion. Hay un por-
centaje de editoriales que no conoce la distribucion territorial de sus ventas. Los
datos siguientes se han calculado s6lo a partir de aquellas editoriales que saben
y contestan esta pregunta.

TABLA 46. DESTINO DE LAS VENTAS AL MERCADO INTERIOR
SEGUN COMUNIDADES AUTONOMAS

Provincia 2004 2005 2006 2007 2008  oomed
Madrid 21,8 22,3 21,7 21,5 21,8 0,3
Catalufia 23,0 23,0 21,9 21,2 21,1 -0,1
Andalucia 12,9 12,7 13,3 13,3 13,3 0,0
Comunidad Valenciana 7,8 9,2 8,3 9,2 9.1 -0,1
Subtotal 65,5 67,2 65,4 65,2 65,3 0,1
Comunidad Auténoma Vasca 5,7 53 6,9 55 5,8 0,3
Galicia 50 5,0 5,0 53 5,4 0,1
Castilla y Ledn 3,8 3,6 3,6 3,9 3,9 -0,1
Canarias 3,6 35 3,5 3,7 3,3 -0,4
Aragon 2,7 2,5 2,5 2,7 2,7 0,0
Castilla-La Mancha 2,5 2,3 24 2,5 2,5 -0,1
Murcia 2,3 2,3 2,4 2,3 2,3 0,1
Asturias 1,9 1,8 1,8 1,9 2,0 0,0
Baleares 2,2 2,0 2,0 2,1 2,0 -0,1
Extremadura 1,6 1,6 1,6 1,6 1,7 0,1
Navarra 1,3 1,3 1,3 1,3 1,3 0,0
Cantabria 1,2 1,0 1,0 1,0 1,1 0,1
La Rioja 0,7 0,6 0,7 0,7 0,7 0,0
Subtotal 34,5 32,8 34,6 34,8 34,7 -0,1
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 0,0
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Las diferencias entre ventas y poblacién, segun los datos de poblacion del INE, a
uno de Enero de 2008, se reflejan en la tabla siguiente:

Tabla 47. CORRELACION ENTRE POBLACION Y VENTA DE LIBROS EN LAS 17 CC.AA.

Ventas Poblacion Dif. Ventas-Poblacion*

Mas del 10% de facturacion total: 56,2 46,4 9.8
Madrid 21,8 13,3 8,5
Catalufia 21,1 15,6 55
Andalucia 13,3 17,4 -41
Del 5% al 10% de la facturacidn total: 20,3 21,2 -0,9
Comunidad Valenciana 9,1 10,7 -1,6
Comunidad Auténoma Vasca 58 4,6 1,2
Galicia 54 5,9 -0,5
Entre el 2% y el 5% de la facturacidn total: 18,7 26,9 -8,2
Castillay Ledn 3,9 54 -1,5
Canarias 33 44 11
Aragon 2,7 5,1 2.4
Castilla - La Mancha 2,5 43 -18
Murcia 2,3 3,0 -0,7
Asturias 2,0 2,3 -0,3
Baleares 2,0 2,3 -0,3
Menos del 2% de la facturacion total: 4,8 9,6 -0,8
Extremadura 1,7 2,3 -0,6
Navarra 1,3 1,3 0,0
Cantabria 11 1,2 -0,1
La Rioja 0,7 0,7 0,0

* Segun las cifras de poblacion a 01/01/2008.

El porcentaje de ventas es mayor que el de poblacion en Madrid, Catalufa y la
Comunidad Auténoma Vasca.

El porcentaje de ventas es menor que el de poblacién en el resto de Comunida-
des, excepto en Navarra y La Rioja.
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Estacionalidad de las ventas de libros
en el mercado interior

En el tercer trimestre se han producido las mayores ventas del afio.

La venta por trimestres puede registrar algunos cambios de un afio a otro, pero
si se consideran las ventas al semestre los cambios quedan atenuados.

En el grafico que refleja la evolucion en los ultimos cinco afios se observa que se
reducen las diferencias trimestrales y que el tercer trimestre sigue manteniendo
mayores ventas. Ademas en 2008 recupera la caida del 2007 de mayores ventas,
aumentando su diferencial mas de ocho puntos respecto a las ventas del cuarto
trimestre y del segundo.

Tabla 48. ESTACIONALIDAD DE LA VENTA DE LIBROS EN EL MERCADO INTERIOR

Trimestres 2004 2005 2006 2007 2008 2008-2007
Primero 19,0 19,1 19,3 22,0 18,4 -3,6
Segundo 23,9 25,9 26,9 242 24,9 0,7
Tercero 33,8 32,2 31,7 29,1 33,0 39
Cuarto 23,3 22,8 22,1 24,7 23,7 -1,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

FACTURACION POR TRIMESTRES
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La importancia que alcanza la facturacién en el tercer trimestre guarda relacion
principalmente con la distribucién de las ventas entre las empresas grandes,
donde la facturacién en ese periodo alcanza al 44,6% superando asi a la distribu-
cion de empresas muy grandes (32,1%) Las medianas alcanzan un 26,6% vy las

pequenas un 23,3% en ese trimestre.

Tabla 49. ESTACIONALIDAD DE LA VENTA DE LIBROS EN EL MERCADO INTERIOR

(Segiin tamafio)

Tamaiio de la empresa

Trimestres Total Muy grande
Primero 18,4 20,1
Segundo 24.9 25,5
Tercero 33,0 32,1
Cuarto 23,7 22,3
Total 1000 1000

Devolucion anual de libros

Grande Mediana  Pequeiia
11,4 21,7 21,1
25,9 22,5 25,4
44,6 26,6 233
18,1 29,1 30,3

100,0 100,0 100,0

Declaran tener devoluciones en 2008 unas 668 editoriales, el 77,9% del total.

Valores absolutos 2008 Muy grande Grande Mediana Pequeiia
Total 858 1 27 121 699
Tienen devolucion 668 11 25 101 531
No tienen devolucién 190 0 2 20 168
Porcentajes 2008 Muy grande Grande Mediana Pequeiia
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Tienen devolucion 71,9 779 779 779 77,9
No tienen devolucion 22,1 221 221 221 22,1

La cifra media de facturacién, de las editoriales que han tenido devolucion de
libros en 2008, es de 4,40 millones de euros y la cifra media de devolucion de

estas editoriales de 1,25 millones de euros.
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La tasa de devolucién anual, que se calcula a partir de la cifra media de devo-
lucién y de la cifra media de facturacion de las editoriales que tienen devolucién
de libros, ha sido del 28,5% en 2008. El porcentaje de devolucién resulta igual al
del ejercicio anterior. Ha aumentado en las empresas de mayor tamarfio y dismi-
nuye en las empresas medianas y pequefias.

Tabla 50. TASA DE DEVOLUCION ANUAL

Total Muy grande Grande Mediana Pequeiia
N° de empresas con devolucion 668 1 25 101 531
Media facturacion (x 1.000) 4.407 115.780 29.850 6.129 574
Media devolucién (x 1.000) 1.257 29.650 7.936 1.896 233
Tasa de devolucion 2008 28,5 25,6 26,6 30,9 40,6
Tasa de devolucion 2007 28,5 23,3 34,4 48,5
Tasa de devolucion 2006 28,2 23,1 31,4 46,0
Tasa de devolucion 2005 29,0 24,8 25,9 17,6
Tasa de devolucion 2004 25,7 24,2 22,3 14,8
Variacion 2008-2007 0,0 2,7 -3,5 -1,9
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Canales de comercializacion
de las diferentes materias

Se analizan a continuacién los datos referentes a la cuota que las materias tienen
en el total de titulos vivos, en el de los titulos y ejemplares editados, cifra de fac-
turacién por ventas de libros y ejemplares vendidos en el mercado interior.

También, y este es el objetivo central del capitulo, se desglosan los canales de
comercializacién para las distintas materias.

Para concluir esta parte, se incluye al final un apartado con la informacién que se
obtiene agrupando los canales de venta para las materias generales y aquellas
especificas.
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Literatura

En términos globales, en 2008 esta materia supone:

B El 19,7% de los titulos en catalogo.
B El17,9% de los titulos editados.

B El 23,9% de los ejemplares editados.
B El 21,7% de la cifra de facturacion.

B El 27,5% de los ejemplares vendidos.

Los canales a través de los que se vende la materia “Literatura” son principal-
mente: Librerias (29,8%); Cadenas de librerias (27,3%) e Hipermercados (16,6%).
Estos canales suponen el 73,7% en las ventas de esta materia.

Se observa un ascenso estable de las cuotas de las ventas por canal quiosco.
Sin embargo el resto de canales presentan una variabilidad a lo largo de cinco
anos.

En el grafico y en la tabla que aparecen a continuaciéon se muestra la evolucion
de la venta por canales de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: LITERATURA

2004 2005 2006 2007 2008
M Librerias Cadenas de librerias Hipermercados
1 Quioscos Crédito+Venta telefonica Correo+Club+Internet+Suscripcion

Resto canales
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LITERATURA: CANALES DE COMERCIALIZACION
2004 2005 2006 2007 2008 | 2008-2007

Total Literatura (millones €) 624,74 628,46 | 637,49 663,35 | 691,06 27,2
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 31,6 31,1 31,8 30,9 29,8 -1,1
Cadenas de librerias 24,5 27,3 26,9 25,3 27,3 2,0
Hipermercados 14,7 13,1 14,0 13,7 16,6 2,8
Quioscos 47 7,0 59 9,6 9,7 0,1
Crédito+Venta telefénica 53 53 4,1 32 2,5 -0,6
Correo+Club+Internet+Suscripcion 11,4 6,1 1.1 13,3 10,8 -2,5
Resto canales 7.8 10,1 6,2 41 3,3 -0,8

Correo 1,7 03 09 03 0,1 -0,2

Clubs del libro 95 26 10,1 10,5 92 -1,4

Internet 01 29 0,0 01 0,1 0,0

Suscripcion 01 01 01 24 1,4 -0,9

Venta por teléfono o telemarketing 4.1 18 1,8 1,1 1,5 04

Crédito 12 35 23 2,1 1,0 -1,1

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefénica que en el cuadro general y en los gréficos estan sumados.
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Infantil y juvenil

En términos globales, en 2008 esta materia supone:

B El 13,3% de los titulos en catalogo.

B El 16,0% de los titulos editados.

B El 15,9% de la edicién de ejemplares.

B El 10,3% de la cifra de facturacién en el mercado interior.

B El 14,4% de los ejemplares vendidos.

La materia Infantil y juvenil se vende fundamentalmente en los canales de: Libre-
rias (36,3%); Cadenas de librerias (17,0%); Hipermercados (10,5%), Empresas e
Instituciones (9,5%) y Crédito + venta telefénica (5,1%). Estos cinco canales su-
ponen el 78,4%.

Se observa una ligera subida de venta a través de Crédito + Venta telefénica y
una bajada importante de la venta en Hipermercados.

La evolucion de la venta por canales de esta materia se refleja en el grafico y en
la tabla que aparecen a continuacion:

CANALES DE COMERCIALIZACION: INFANTIL Y JUVENIL

2004 2005 2006 2007 2008
M Librerias [ Cadenas de librerias Hipermercados
M Quioscos I Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefonica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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INFANTIL Y JUVENIL: CANALES DE COMERCIALIZACION
2004 2005 2006 2007 2008 | 2008-2007

Total Infantil y juvenil (millones euros) | 274,73 281,74 | 323,53 330,32 | 326,99 -3,33
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 38,9 39 40,5 36,9 36,3 -0,6
Cadenas de librerfas 16,1 18,4 14,6 16,8 17,0 0,2
Hipermercados 16,5 14,8 17,2 15,6 10,5 -5,0
Quioscos 3,0 49 1,4 41 3,7 -0,4
Empresas e Instituciones 71 72 10,2 12,2 9,5 -2,6
Crédito+Venta telefonica 6,5 3,0 2,2 45 5,1 0,6
Correo+Club+Internet+Suscripcion 7,6 9,0 7.5 71 8,8 1,7
Resto canales 43 3,6 6,4 2,9 9,1 6,1

Correo 26 08 00 01 0,0 -0,1

Clubs del libro 47 80 7,5 6,1 52 -0,9

Internet 02 0,0 0,0 02 0,1 -0,1

Suscripcion 01 02 0,0 07 3,5 2,8

Venta por teléfono o telemarketing 30 1,7 1,4 36 4,0 04

Crédito 35 13 08 09 1,1 02

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefénica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.
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Texto no universitario

En términos globales, en 2008 esta materia supone:

B El 15,3% de los titulos en catélogo.

B El 23,1% de los titulos editados.

M El 20,8% de la edicion de ejemplares.

B El 28,2% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

B El 21,9% de los ejemplares vendidos.

La materia “Texto no universitario” se vende fundamentalmente a Librerias

(47,5%); Empresas e instituciones (colegios) (23,7%), Cadenas de librerias (9,9%)
e Hipermercados (8,6%). Estos cuatro canales suponen el 89,7%.

La cuota de Librerias ha recuperado la cuota de mercado que tuvo en 2005 y
2006 en esta materia.

En el grafico y en la tabla que aparecen a continuaciéon se muestra la evolucion
de la venta por canales de esta materia.
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CANALES DE COMERCIALIZACION: TEXTO NO UNIVERSITARIO

6,3 5.9
16,5 17,8
15,4 14,2
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11,6
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M Librerias Cadenas de librerias Hipermercados Empresas e Instituciones Resto canales
TEXTO NO UNIVERSITARIO: CANALES DE COMERCIALIZACION
2004 2005 2006 2007 2008 | 2008-2007

Total texto no universitario (millones €) | 689,85 698,84 736,43 803,69 | 898,28 94,59
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Librerias 48,5 481 47,6 449 47,5 2,6
Cadenas de librerias 13,2 13,9 12,5 11,6 9,9 -1,7
Hipermercados 15,4 14,2 1,7 11,0 8,6 -2,3
Empresas e Instituciones 16,5 17,8 20,6 22,2 23,7 1,5
Resto canales 6,3 59 7,7 10,4 10,3 -0,1
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Cientifico-técnico y universitario

En términos globales, en 2008 esta materia supone:

B El 11,5% de los titulos en catalogo.

B El 8,4% de los titulos editados.

H El 3,6% de la edicion de ejemplares.

B El 5,0% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

B El 3,5% de los ejemplares vendidos.

La materia Cientifico técnico y universitario se vende fundamentalmente a Libre-
rias (35,6%); Cadenas de librerias (13,7%); empresas e instituciones (11,8%) y
crédito (6,3%). Estos canales suponen el 67,4% de las ventas de esta materia.

Respecto al afo 2007 se produce una importante bajada de venta en Librerias,
Cadenas de Librerias y Empresas e Instituciones. Sin embargo el Resto de Cana-
les aumenta significativamente.

La evolucion de la venta por canales de esta materia se refleja en el grafico y en
la tabla que aparecen a continuacion:

CANALES DE COMERCIALIZACION: CIENTIFICO-TECNICO Y UNIVERSITARIO
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H Librerias Cadenas de librerias Hipermercados
¥ Quiosco Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefonica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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CIENTIFICO-TECNICO Y UNIVERSITARIO: CANALES DE COMERCIALIZACION
2004 2005 2006 2007 2008 | 2008-2007

Total (millones euros) 227,11 189,45 | 162,29 175,78 | 158,32 -17,46
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 48,0 44,3 52,6 46,4 35,6 -10,8
Cadenas de librerias 12,9 18,8 14,5 19,8 13,7 -6,0
Hipermercados 2,6 3,6 3,6 3,5 1,9 -1,6
Quiosco 47 2,0 — 0,3 0,0 =
Empresas e Instituciones 13,0 15,2 12,5 14,8 11,8 -3,0
Crédito+Venta telefénica 6,4 9,7 6,5 6,4 6,3 -0,1
Correo+Club+Internet+Suscripcion 79 5,0 1,8 51 4,4 -0,7
Resto canales 45 1,4 8,4 3,7 26,2 22,5

Correo 23 32 08 13 0,9 -0,3

Internet 09 1,5 06 1,8 0,9 -0,8

Suscripcion 46 03 04 2,0 2,5 0,5

Venta por teléfono o telemarketing 26 45 06 1,3 5,6 4,3

Crédito 38 52 58 51 0,7 4,4

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefénica que en el cuadro general y en los gréficos estan sumados.
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Ciencias Sociales y Humanidades

En términos globales, en 2008 esta materia supone:

B El 21,9% de los titulos en catalogo.

B El 15,8% de los titulos editados.

B El 8,4% de la produccion de ejemplares.

B El 12,0% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

B El 8,5% de los ejemplares vendidos.

Esta materia se vende fundamentalmente en Librerias (31,1%); Cadenas de Li-
brerias (11,6%); Crédito + venta telefénica (6,8%) y Correo (30,8%). En total es-
tos canales suponen un 80,3% de la facturacion por esta materia.

Respecto al afio anterior disminuye la cuota de Crédito + Venta por Teleféno y
una subida importante de Empresas e Instituciones.

En el grafico y en la tabla siguiente se observa la evolucién de la venta por cana-
les de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

m2,2
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M Librerias C. de librerias Hipermercados
® Quiosco Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefonica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES: CANALES DE COMERCIALIZACION
2004 2005 2006 2007 2008 | 2008-2007

Total (millones euros) 270,98 | 308,39 | 366,16 | 354,51 | 381,29 26,78
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 33,1 34,5 31,6 31,6 31,1 -0,5
Cadenas de librerias 12,3 12,5 13,2 13,3 11,6 -1,7
Hipermercados 1,7 2,8 2,7 2,4 2,8 0,3
Quiosco 4,9 29 2,2 3,0 2,9 -0,1
Empresas e Instituciones 8,8 5,0 3,5 4.1 8,2 41
Crédito+Venta telefonica 15,5 11,0 13,2 12,1 6,8 -5,3
Correo+Club+Internet+Suscripcion 20,8 20,9 23,3 23,8 30,8 6,9
Resto canales 29 10,4 10,2 9,6 5,8 -3,7

Correo 55 94 14,3 17,4 17,1 -0,4

Clubs del libro 15 4,1 0,1 0,1 0,0 0,0

Internet 7,3 1,0 49 32 3,4 02

Suscripcion 6,5 6,4 4,1 31 10,2 7,1

Venta por teléfono o telemarketing 87 6,6 6,3 7,6 5,3 -2,3

Crédito 68 44 6,9 45 15 -3,0

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefénica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.
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Libros practicos

En términos globales, en 2008 esta materia supone:

B El 6,0% de los titulos en catélogo.

B El 6,2% de los titulos editados.

M El 7,3% de la edicién de ejemplares.

B El 5,3% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

B El 7,4% de los ejemplares vendidos.

Los “Libros practicos” se venden principalmente a través de Librerias (19,5%);
Cadenas de Librerias (17,5%); Quioscos (19,6%); Hipermercados (11,0%); y Cré-
dito y Venta Telefénica (12,3%). En total estos canales suponen un 79,9% de la
facturacién por esta materia.

Respecto a 2007, aumenta la cuota de Crédito y Venta Telefénica y disminuye la
cuota de Cadenas de Librerias.

La evolucion de la venta por canales de esta materia se refleja en el grafico y en
la tabla siguiente:

CANALES DE COMERCIALIZACION: LIBROS PRACTICOS

2004 2005 2006 2007 2008
H Librerias Cadenas de librerias Hipermercados
1 Quiosco Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefonica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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LIBROS PRACTICOS: CANALES DE COMERCIALIZACION
2004 2005 2006 2007 2008 | 2008-2007

Total (millones euros) 177,49 | 179,57 | 192,11 184,74 | 168,89 | -15,85
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 27,0 19,8 17,2 19,8 19,5 -0,3
Cadenas de librerias 16,6 15,7 16,6 21,1 17,5 -3,6
Hipermercados 12,6 9,9 8,9 11,0 11,0 0,0
Quiosco 3,1 3,9 27,0 20,1 19,6 -0,4
Empresas e Instituciones 6,1 2,1 4,6 4.1 4,2 0,2
Crédito+Venta telefonica 19,0 24,3 12,0 8,0 12,3 4,3
Correo+Club+Internet+Suscripcion 12,7 20,8 13,3 141 13,8 -0,3
Resto canales 3,0 3,6 0,5 1,7 2,0 0,2

Correo 94 127 1,0 09 0,5 -0,4

Clubs del libro 25 59 37 47 44 -0,3

Internet 04 05 02 1,0 08 -0,2

Suscripcion 04 1,7 85 7,6 82 0,6

Venta por teléfono o telemdrketing 44 7,1 10,4 7,4 8,9 1,6

Crédito 14,6 17,2 16 07 34 2,7

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefénica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.
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Divulgacion general

En términos globales, en 2008 esta materia supone:

B El 7,2% de los titulos en catélogo.

B El 5,4% de los titulos editados.

M El 7,2% de la edicién de ejemplares.

B El 8,2% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

M El 8,9% de los ejemplares vendidos.

Los libros de Divulgacion General se venden principalmente a través de Crédito y
Venta Telefénica (40,2%), Quioscos (27,5%) y Librerias (9,2%).

El Crédito y Venta Telefénica siguen aumentando. Se observa una bajada de ven-
tas en los demas canales de distribucion.

En el gréfico y en la tabla que aparecen a continuacion se muestra la evolucion
de la venta por canales de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: DIVULGACION GENERAL
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¥ Quiosco Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefonica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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DIVULGACION GENERAL: CANALES DE COMERCIALIZACION
2004 2005 2006 2007 2008 | 2007-2006

Total (millones euros) 203,72 | 211,84 | 248,64 | 281,36 | 260,22 | -21,14
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 13,9 18,5 14,3 11,8 9,2 -2,5
Cadenas de librerias 11,0 11,2 9,2 8,5 71 -1,4
Hipermercados 43 6,7 4,6 54 2,9 -2,4
Quiosco 22,0 16,5 9,0 29,4 21,5 -1,9
Empresas e Instituciones 71 5,6 8,6 48 3,8 -0,9
Crédito+Venta telefonica 221 16,1 28,0 29,6 40,2 10,5
Correo+Club+Internet+Suscripcion 18,4 22,7 18,3 9,1 8,1 -1,0
Resto canales 1,1 2,8 7.9 1,5 1,1 -0,3

Correo 97 109 86 1,7 0,4 -1,2

Clubs del libro 82 99 76 49 4,6 -0,4

Internet 01 01 02 06 0,7 0,1

Suscripcion 04 18 1,9 18 24 0,6

Venta por teléfono o telemarketing 85 98 84 1,9 2,1 02

Crédito 136 63 196 27,7 38,1 10,3

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefénica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.
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Diccionarios/Enciclopedias

En términos globales, en 2008 esta materia supone:

B El 1,5% de los titulos en catélogo.

B El 1,6% de los titulos editados.

M El 4,4% de la edicion de ejemplares.

B El 4,6% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

B El 3,8% de los ejemplares vendidos.

La venta de Diccionarios y enciclopedias se canaliza fundamentalmente a través

de Crédito y Venta telefonica (35,8%). De los demas canales destaca Empresas e
Instituciones 15,9% Librerias con un 11,9% del total.

La venta a Crédito mas telefonica y la venta por Librerias muestra un importante
descenso respecto al afo anterior.

La evolucién de la venta por canales de esta materia aparece en el graficoy en la
tabla que figuran a continuacion:

CANALES DE COMERCIALIZACION: DICCIONARIOS Y ENCICLOPEDIAS
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DICCIONARIOS Y ENCICLOPEDIAS: CANALES DE COMERCIALIZACION
2004 2005 2006 2007 2008 | 2007-2006
Total (millones euros) 229,27 | 223,84 | 161,96 | 148,80 | 145,87 -2,93
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 73 6,3 19,1 16,9 11,9 -5,0
Cadenas de librerias 40 3.2 7,0 8,1 5,9 -2,2
Hipermercados 1,6 1,7 4,3 5,4 4,3 -1,1
Empresas e instituciones 1,8 1,9 3,6 11,0 15,9 4,9
Crédito+Venta telefonica 75,6 71,8 55,8 39,6 35,8 -3,8
Correo+Club+Internet+Suscripcion 8,7 14,8 6,6 8,1 0,9 -1,2
Resto canales 1,0 04 3,6 10,8 25,3 14,5
Correo 14 23 00 00 0,0 0,0
Clubs del libro 72 11 0,1 00 0,0 0,0
Suscripcion 0,1 1,5 6,5 81 08 7,3
Venta por teléfono o telemarketing 6,3 24 6,0 6,1 2,3 -3,9
Crédito 69,3 69,4 497 335 33,5 0,0

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefénica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.
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Comics

En términos globales, en 2008 esta materia supone:

B El 1,8% de los titulos en catélogo.

B El 2,5% de los titulos editados.

M El 6,2% de la edicién de ejemplares.

B El 2,7% de la cifra de facturacion en el mercado interior.

B El 2,6% de los ejemplares vendidos.

El 50,5% de la facturacion se vende en quioscos, un 21,4% a través de librerias
y un 14,0% por cadenas de librerias.

En el grafico y en la tabla siguiente se muestra la evolucion de la venta por cana-
les de esta materia.
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COMICS: CANALES DE COMERCIALIZACION
2004 2005 2006 2007 2008 | 2007-2006

Total (millones euros) 96,65 98,78 83,03 71,05 84,87 7,82
Total (porcentajes) 100,0 100,0 97,4 100,0 100,0
Librerias 7,6 9,1 211 21,2 21,4 0,2
Cadenas de librerias 52 73 10,2 10,4 14,0 3,5
Hipermercados 4.6 8,5 47 5,0 1,7 2,7
Quioscos 35,4 41,8 43,2 54,5 50,5 -4,0
Crédito+Venta telefonica 14,3 12,5 7,6 2,7 1,2 -1,5
Correo+Club+Internet+Suscripcion 22,2 17,4 13,2 53 4,6 -0,7
Resto canales 10,7 0,7 0,1 0,8 0,6 -0,2

Correo 22,1 17,3 13,1 47 15 -3,2

Clubs del libro 0,1 01 0,1 04 0,0 -0,4

Suscripcion 01 0,0 0,0 03 03 0,1

Venta por teléfono o telemarketing 01 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Crédito 14,2 125 76 27 1,2 -1,5

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta

telefénica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.

Canales de comercializacion de las diferentes materias 101



Materias generales

Excluyendo de la facturacion total las materias de texto y cientificas ademas de
los diccionarios, las ventas alcanzan los 1.601,73 millones de euros, el 50,3% de
la facturacion total.

El reparto por materias y canales es:

Libros |Divulgacion

précticos | general | COmics | Otros

Total Literatura | Infantil

Total 1.601,73 | 691,06 | 326,99 | 168,89 | 260,22 84,87 69,70
Librerias 413,64 | 205,86 108,67 34,88 24,01 18,15 22,07
Cadenas de librerias 317,50 | 188,67 55,51 32,60 18,38 11,86 10,49
Hipermercados 190,94 | 11441 34,45 20,66 7,67 7,52 6,24
Quioscos 217,01 66,87 12,08 18,16 71,53 42,84 5,53
Crédito + Venta por teléfono 166,43 17,57 16,58 20,76 104,60 0,01 6,91
Correo + club + internet + suscripciones 172,20 74,68 38,91 27,32 21,05 3,94 6,30
Resto 124,02 23,01 60,79 14,51 12,99 0,55 12,17

Libros |Divulgacion

précticos | general | COmics | Otros

Total Literatura | Infantil

% horizontales) 100,0 43,1 20,4 10,5 16,2 5,3 4,4
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 25,8 29,8 33,2 20,7 9,2 214 31,7
Cadenas de librerias 19,8 27,3 17,0 19,3 71 14,0 15,0
Hipermercados 1,9 16,6 10,5 12,2 30 89 9,0
Quioscos 13,6 9,7 3,7 10,8 275 50,5 79
Crédito + Venta por teléfono 10,4 2,5 51 12,3 40,2 0,0 9,9
Correo + club + internet + suscripciones 10,8 10,8 11,9 16,2 8,1 4,6 9,0
Resto 77 33 18,6 8,6 5,0 0,6 17,5
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La venta a través de canales minoristas de estas materias alcanza los 978,99 mi-
llones de euros, lo que representa un 61,1% de la facturaciéon de estas materias.
Se sitda un 6,5% por encima de los 919,36 millones del ejercicio anterior.

Facturacion (millones de €) Total | Literatura Yllillfl?':ll'il" p:-éigtri?:?zs Di;l;lng;t;ilén Comics Otros

Total materias 1.601,73 | 691,06 326,99 168,89 260,22 84,87 69,70
Total canales minoristas 978,99 | 521,25 228,23 95,48 53,03 37,65 43,34
Librerfas 413,64 | 205,86 108,67 34,88 24,01 18,15 22,07
Cadenas de librerias 317,50 | 188,67 55,51 32,60 18,38 11,86 10,49
Hipermercados 190,94 | 114,41 34,45 20,66 7,67 7,52 6,24
Resto 56,91 12,31 29,60 7,34 2,98 0,12 4,55
Total | Literatura el Libros | Diulgacién Comics Otros

y juvenil | practicos | general

% minoristas/total 61,1 75,4 69,8 56,5 20,4 44,4 62,2
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 42,3 39,5 47,6 36,5 453 48,2 50,9
Cadenas de librerias 32,4 36,2 24,3 34,1 34,7 31,5 24,2
Hipermercados 19,5 22,0 15,1 21,6 14,5 20,0 144
Resto 58 2,4 13,0 7,7 5,6 0,3 10,5
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Materias cientificas

Las ventas de estas materias representan un 17,0% de la facturacion total. La
venta a través del canal minorista participa con un 47,1% del total con una dis-
minucion significativa respecto al 54,7% del ejercicio anterior.

Cientifico-técnico

Ciencias sociales

Total y universitario | y Humanidades
Facturacion (en millones de euros) 539,61 158,32 381,29
Venta canal minorista 254,40 81,06 173,34
Crédito + Venta por teléfono 36,07 10,03 26,04
Resto venta directa 124,22 6,97 117,25
Resto canales 124,93 60,27 64,66
Total Cientifico-técnico | Ciencias sociales
y universitario | y Humanidades
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,2
Venta canal minorista 47,1 51,2 45,5
Crédito 6,7 6,3 6,9
Resto venta directa 23,0 44 30,8
Resto canales 23,2 38,1 17,0

Las materias de Texto no Universitario y los Diccionarios y enciclopedias ya se
han visto en sus correspondientes apartados.
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Los costes editoriales
de los derechos de autor

Por la compra de derechos de autor las editoriales consideradas pagaron en el
afno 2008 un total de 208,4 millones de euros. De ese total, 200,1 millones se pa-
gan por compra de derechos de autor y 8,3 por la compra de otros derechos.

La cantidad devengada en concepto de Derechos de Autor representa un 6,3%
del total de la facturacion en 2008. El 60,2% de la cantidad total se paga a auto-
res espanoles.

Las empresas de mayor tamafo destinan en torno al 6% de su facturacién bruta
a los pagos de derechos de autor, 80,1 millones de euros. Un 54,2% de los pa-
gos son a autores espanoles y un 45,8% a autores extranjeros.

Las empresas grandes pagan 45,6 millones de euros, lo que supone el 5,8% de
su facturacion. Un 65,4% de sus pagos van a autores espafoles y un 34,6% a
autores extranjeros.

Las empresas medianas pagan 50,5 millones de euros, lo que supone el 6,8% de
su facturacion. Un 60,1% de sus pagos van a autores espafoles y un 39,9% a
autores extranjeros.

Las empresas pequefias pagan 23,8 millones de euros por derechos de autor, un
7,5% de su cifra de facturacion, el 75,1% a autores espafoles y el 24,9% a auto-
res extranjeros.

Las cifras que se presentan en las tablas siguientes muestran los pagos que las
editoriales realizan en concepto de derechos de autor (comprende los porcenta-
jes sobre ventas mas los precios tasados), tanto a autores espafnoles como ex-
tranjeros, asi como los pagos por compra de otros derechos.
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Tabla 51. PAGOS POR COMPRA DE DERECHOS
(Segiin tamaio) (En millones de euros)

2008 Muy grandes Grandes Medianas Pequefias

Total 208.4 86,0 46,8 50,6 24,9
Pagos en concepto de derechos de autor 200,1 80,1 45,6 50,5 23,8
Pagos por compra de otros derechos 8,3 59 1,2 0,1 11

Tabla 52. PAGOS POR DERECHOS DE AUTOR SEGUN LA NACIONALIDAD DEL AUTOR

2006 2007 2008 Muy grandes Grandes Medianas Pequefias
Pagos por derechos de autor (mill. €) 180,0 185,2  200,1 80,1 45,6 50,5 23,8

Total % 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
% Autores espanoles 65,6 63,9 60,2 54,2 65,4 60,1 75,1
% Autores extranjeros 34,4 36,1 39,8 45,8 34,6 39,9 249

Cifra de facturacion total (millones €) 3.014,04 3.123,17 3.185,50 1.336,31 784,93 746,90 317,36

% Sobre cifra de facturacion 6,0 59 6,3 6,0 58 6,8 7.5

Las editoriales perciben por la venta de derechos propios o ajenos que la edito-
rial administra, 33,6 millones de euros, lo que representa el 16,8% de los pagos
realizados por derechos de autor. De esa cifra, 14,6 millones son percibidos por
las empresas muy grandes.

La venta de derechos ajenos representa la mayor parte de esos ingresos, 20,5
millones.

Tabla 53. CANTIDAD PERCIBIDA POR VENTA DE DERECHOS
(Segun tamaiio) (En millones de euros)

Millones de euros 2006 2007 2008 Muy grandes Grandes Medianas Pequefias
Total 25,7 34,4 33,6 14,6 5,2 10,3 3,4
Derechos ajenos 14,2 22,0 20,5 11,0 2,9 53 1,3
Derechos propios 11,5 12,4 13,1 3,6 2,3 5,0 2,1

% Sobre pagos por derechos de autor 171 18,6 16,8 18,2 11,4 20,5 14,3
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Resumen con los datos basicos
del estudio de comercio interior
del libro para 2008

Una mirada rapida a los datos del estudio nos indica que el sector editorial pri-
vado y agremiado en Espafia se mueve en el 2008 en torno a las siguientes cifras:

Variacion respecto a 2008

— 858 empresas editoriales privadas y agremiadas 3,7%
— 15.742 empleados (empleo directo) 1,8%
— 72.982 titulos editados (incluidas las reimpresiones) 3,5%
— 367,46 millones de ejemplares publicados 2,8%
— Una tirada media de 5.035 ejemplares por titulo -0,7%
— 393.012 titulos vivos en oferta 6,3%
— 240,66 millones de ejemplares vendidos -4,1%
— 3.185,50 millones de euros en facturacién al mercado interior 2,0%

En 2008 los titulos editados (72.982) han aumentado en un 3,5%; los ejemplares
(367,46 millones) un 2,8% vy la tirada media ha sido de 5.035 ejemplares por titulo,
35 ejemplares menos que en 2007.

Un porcentaje elevado de estos ejemplares se dirigen al mercado exterior o son
devueltos ya que en el mercado interior sélo se han vendido 240,66 millones de
ejemplares (el 65,5%).

La facturacion global en 2008 ha alcanzado la cifra de 3.185,50 millones de euros,
un 2,0% mas que en el gjercicio anterior.

A pesar de una subida menor de facturacion en 2008 que en 2007, el precio medio que
se obtiene en el afo 2008 (13,26 euros) supera al precio medio en 2007 (12,45 euros).

Respecto a 2007 han aumentado su facturacion: las materias de Texto no univer-
sitario, Literatura, Ciencias sociales y Humanidades y Comics. Han disminuido su
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facturacion: Cientifico, Técnico y Universitario, Libros Practicos, Infantil y Juvenil,
Divulgacién General y Diccionarios y enciclopedias.

El grupo de empresas muy grandes mantiene su participacion respecto a 2007, las em-
presas grandes han experimentado un subida de facturacion del 20,7%, las empresas
pequefias han facturado un 2,7% mas mientras que las medianas han bajado un 10,1%.

Los gremios de Madrid y Catalufa participan, respectivamente, con un 40,4% y
un 53,3% en la facturacion total. De los demas gremios destaca Euskadi con un
2,6%, seguido de Andalucia con un 1,7%, Valencia con el 1,1% y Galicia con el
1,0%. La facturaciéon ha aumentado mas en los gremios de Galicia (16,3% res-
pecto a 2006), Andalucia (6,7%) y Valencia (8,8%).

El cuadro siguiente donde se refleja los principales datos por materias permite ob-
servar algunos aspectos fundamentales:

B La concentracion de las ventas en determinadas materias. Texto no universita-
rio con una cuota de mercado del 28,2%, Literatura con el 21,7%, Ciencias
sociales y Humanidades con el 12,0% e Infantil y juvenil con el 10,3% suman
mas de los dos tercios de la facturacion total (72,2%).

B La Literatura facturd por valor de 691,06 millones de euros, supone el 21,7%
del total. De dicha facturaciéon 173,18 millones (el 25%) corresponden a libros
de bolsillo.

B Dentro de la Literatura se ha estudiado, de una manera especial, la novela,
que representa aproximadamente el 88,5% de su facturacion y el 90,2% de
los ejemplares vendidos por esta materia.

B Dentro del género novela, el 72,8% de la facturacién corresponde a la novela
contemporanea.

B La venta de libros de Infantil y juvenil ha tenido una evolucién creciente en los
ultimos afios, con 326,99 millones en 2008 su facturacién aunque ha disminuido
un 1% respecto a 2007 ha aumentado un 19% en los ultimos cinco anos.

B El texto no universitario con 898,28 millones de euros representa el 28,2%
de la facturacion total y ha aumentado un 11,8% respecto al ejercicio anterior
y un 30,2% en los ultimos cinco afos.

B Los libros de Ciencias sociales y Humanidades han facturado 381,29 millo-
nes de euros con un aumento del 40,7% en los Ultimos cinco afos y 7,6% en
el ultimo afo. Dentro de la misma, los libros de Derecho y Ciencias Econémi-
cas representan el 45,8%, Ciencias Sociales y Humanidades 44,7% y los de
Religion el 9,5%.

B Por Cientifico técnicos y universitarios se han facturado 158,32 millones.
Desde 2004 su facturacién ha disminuido un 30,3%.
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B Sumadas ambas materias su facturacion ha aumentado un 8,3% respecto a
2004.

B Los libros de Divulgacion general han aumentado su facturacion desde el
afo 2004, un 27,7% mientras que los Comics y los libros practicos han bajado
un 12,2% y un 3,8% respectivamente.

B Con una cifra de negocio de casi 146 millones, el mercado de Diccionarios y
enciclopedias, ha disminuido desde 2004 un 36,4% en su cifra de facturacion.

Los principales datos de edicion y facturaciéon por materias obtenidos en 2008 se
ofrecen en las dos tablas siguientes (en absolutos y en porcentajes).

Tabla 54. PRINCIPALES DATOS DE EDICION Y FACTURACION DE LIBROS POR MATERIAS
EN TODOS LOS FORMATOS (ABSOLUTOS)

Titulos Ejemplares Tirada Titulos Facturacion Ejemplares .

At editados &“;‘au"u‘:]s) media vivos  (x1.000.000) }’;qdﬁ‘a"us) S
TOTAL 72.982 367.459 5.035 393.012 3.185,50 240.297 13,26
Literatura 13.040 87.703 6.726 71.531 691,06 66.042 10,46
e Novela 10.432 80.751 7.741 54.787 611,69 59.559 10,27
Clasica 1.303 5.292 4.063 11.614 37,52 3.127 12,00
Contemporanea 5.770 44.923 7.786 30.387 445,31 36.317 12,26
Policiaca, de espionaje 863 7.471 8.658 2.577 45,37 4.841 9,37
Roméntica 1.257 18.978 15.100 2.199 40,03 12.339 3,24
Ciencia ficcion, terror 567 2.538 4.479 4.266 19,21 1.305 14,72
Erética 17 137 8.285 149 1,29 90 14,44

De humor 39 210 5.349 339 1,11 102 10,82
Otras 617 1.202 1.947 3.255 21,86 1.438 15,20

e Poesia, teatro 851 1.926 2.263 6.902 30,07 2.481 12,12
e QOtros literatura 1.757 5.026 2.861 15.842 49,31 4.001 12,32
Infantil y juvenil 11.701 58.278 4.980 52.412 326,99 34.713 9,42
Texto no universitario 16.885 76.513 4.531 60.050 898,28 52.713 17,04
e Educacidn infantil 2.991 15.388 5.144 8.439 109,15 6.383 17,10
e Educacién primaria 5.120 23.356 4.562 16.693 362,03 21.857 16,56
* ES.0. 4.155 16.148 3.886 14.083 252,14 11.071 22,71
e Bachillerato 1.146 4.365 3.807 5.276 81,10 3.207 25,28
e F.P. 257 780 3.037 1.774 13,78 664 20,76
e Libros y mate. complem 3.216 16.476 5.124 13.787 80,09 9.531 8,40
Cientifico técnico y universitario 6.165 13.379 2.170 45.179 158,32 8.411,40 18,82
Total C. Sociales y Humanid.  11.564 31.001 2.681 86.167 381,29  20.501,47 18,60
e (. soc. y Humanidades 7.685 17.214 2.240 55.066 170,35 12.998,46 13,11
e Derecho y C. econémicas 2.278 4.149 1.822 16.231 174,64 3.205,59 54,48
* Religidn 1.601 9.637 6.019 14.871 36,29 4.297,41 8,44
Libros practicos 4.511 26.778 5.937 23.649 168,89  17.536,18 9,63
Divulgacidn general 3.974 26.471 6.661 28.129 260,22 21.388,70 12,17
Diccionarios y enciclopedias 1.203 16.342 13.584 5.741 145,87 9.080,82 16,06
Cémics 1.824 22.955 12.587 7.039 84,87 6.272,69 13,53
Otros 2.116 8.040 3.799 7114 69,70 3.638,15 19,16
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Tabla 55. PRINCIPALES DATOS DE EDICION Y FACTURACION DE LIBROS POR MATERIAS
EN TODOS LOS FORMATOS (EN PORCENTAJES)

% sobre % sobre q % sobre
. . . % sobre % sobre .
% verticales titulos ejemplares . . . ejemplares
editados  editados  HUI0S Vivos  facturacion "y i

TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 17,9 23,9 19,7 21,7 21,5
o Novela 14,3 22,0 13,9 19,2 24,8
Clasica 1,8 14 3,0 1,2 13
Contemporanea 79 12,2 7,7 14,0 15,1
Policiaca, de espionaje 1,2 2,0 0,7 1,4 2,0
Romantica 1,7 52 0,6 1,3 51
Ciencia ficcion, terror 0,8 0,7 11 0,6 0,5
Erética 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
De humor 0,1 0,1 0,1 0,0 0,0
Otras 0,8 0,3 0,8 0,7 0,6
® Poesia, teatro 1,2 0,5 1,8 0,9 1,0
o Otros literatura 2,4 1,4 4,0 1,5 1,7
Infantil y juvenil 16,0 15,9 13,3 10,3 14,4
Texto no universitario 231 20,8 15,3 28,2 21,9
e Educacion infantil 4,1 4,2 2,1 3.4 2,7
o Educacion primaria 7,0 64 42 11,4 9,1
°E.S.0. 57 4,4 3,6 7.9 4,6
e Bachillerato 1,6 1,2 1,3 2,5 1,3
oF.P. 04 02 0,5 04 03
o Libros y materiales complementarios 4,4 4,5 3,5 2,5 4,0
Cientifico técnico y universitario 8,4 3,6 11,5 5,0 3,5
Total Ciencias sociales y Humanidades 15,8 8,4 21,9 12,0 8,5
e Ciencias sociales y Humanidades 10,5 4,7 14,0 5,3 54
e Derecho y ciencias econdmicas 3,1 1,1 4,1 5,5 1,3
 Religidn 2,2 2,6 3,8 1,1 1,8
Libros practicos 6,2 7,3 6,0 5,3 7,3
Divulgacién general 5,4 7,2 7,2 8,2 8,9
Diccionarios y enciclopedias 1,6 4,4 1,5 4,6 3,8
Cémics 2,5 6,2 1,8 2,7 2,6
Otros 2,9 2,2 1,8 2,2 1,5

B Las Librerias y las Cadenas de Librerias siguen siendo los principales canales
de venta de libros y un 47,5% de la facturacion se realiza a través de estos
canales.

M Las Librerias, con unas ventas de 1.032,37 millones de euros, han aumentado
su facturacién un 4,1% respecto al ejercicio anterior.

B Las Cadenas de Librerias han canalizado 481,29 millones. Disminuyen un
0,5% su facturacion respecto al ejercicio anterior.
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Los Hipermercados 288,27 millones de euros. Disminuyen 1,5% su factura-
cién respecto al ejercicio anterior.

En conjunto las ventas, sumados los tres canales, han aumentado un 1,9% en
este Ultimo afo y un 5,4% en los ultimos cinco afos.

La venta a crédito mas la venta telefénica ha disminuido un 12,4% en el ultimo
ano. Referida a 2004 su facturacion ha disminuido un 24,1%.

Ha aumentado la venta por suscripcion y ha disminuido la venta por correo,
club y por Internet.

Tabla 56. FACTURACION POR CANALES EN LOS ULTIMOS CINCO ANOS

2004 2005 2006 2007 2008 Variacion
2008/2007
L 288160 293323  3.01454 312317  3.185,50 2,0
(millones de euros)
Librerias 998,79 96053 100306 99175  1.032,37 4,1
Cadenas de librerias 47,31 47153 46266 48347 481,20 0,5
Hipermercados 293,55 287,91 28600 292,55 288,27 1,5
Quioscos 148,24 156,47 17060 272,08 24276 10,8
Empresas e Instituciones 238,62 250,88 278,43 304,37 331,63 9,0
Bibliotecas 15,63 14,00 2319 22,59 21,45 5.1
Venta a crédito 282,14 281,10 25372 258,92 21582 16,6
Venta telefénica 105,78 92,19 91,30 77,08 78,44 1,8
Correo 100,36 116,05 100,04 88,90 7143 19,6
Clubs 112,65 11347 11527 116,66 100,95 5,8
Internet 24,95 24,26 20,48 20,52 20,12 2,0
Suscripciones 37,06 33,35 49,41 77,48 105,35 36,0
Otros canales 106,52 131,80 16036 116,80 186,62 50,8

En el afo 2008 se ha facturado por la venta de libros de bolsillo en el mercado
interior 196,24 millones de euros, un 3,2% mas que el afo anterior. La factura-
cion por libros de bolsillo representa un 6,2% de la facturacion total en el mer-
cado interior de las editoriales agremiadas.

B El precio medio de los libros en este formato ha sido de 6,79 euros.
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B Los libros en formato de bolsillo suponen:
— EI9,1% de los titulos editados.
— EI'10,3% de los ejemplares editados.
— EI 6,2% de la facturacién en Comercio Interior.
— EI15,8% de los ejemplares vendidos.
B Referidos a la materia literatura el bolsillo representa:
— EI 39,4% de los ejemplares vendidos.

— El 25,0% de la facturacion.

Por lenguas de edicion, en castellano se han editado el 77,8% de los titulos, en
catalan un 13,9%, en gallego el 2,3%, en euskera un 1,9% vy en otras lenguas
un 4,2%.
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Informacion de la actividad

por gremios

Se presentan a continuacioén los datos generales obtenidos para los distintos gre-
mios o asociaciones de editores cuyos resultados mas detallados por materias se
pormenorizan en las tablas finales del presente informe.

En esta edicién se ha incorporado un gremio mas: el de Castilla y Ledn.

El empleo

El nimero de empleados que ha aumentado un 1,8% respecto a 2007.

El comportamiento para los distintos gremios ha sido:

Tabla 58. NUMERO DE EMPLEADOS EN NOMINA
(Segiin gremio)

2006 2007 2008
) Total empleo ) Total empleo ) Total empleo
Niimero generado Niimero generado Niimero generado
medio de % medio de ” medio de o
empleados| Absolutos verticales empleados| Absolutos verticales empleados) Absolutos verticales
Total agremiadas 20 15.667 | 100,0 19 15.467 | 100,0 18 15.742 | 100,0
Madrid 27 7.833 50,0 27 7.465 48,3 26 7.884 50,1
Catalufia 24 6.541 418 22 6.606 427 21 6.334 40,2
Euskadi 8 369 2,4 7 331 2,1 8 287 1,8
Andalucia 5 336 2,1 5 435 2,8 5 407 2,6
Galicia 6 224 1,4 7 318 2,1 7 308 2,0
Valencia 7 364 2,3 6 312 2,0 6 299 1,9
Castillay Le6n = — — = — — 8 222 1,4
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Tabla 59. EVOLUCION DEL NUMERO MEDIO DE EMPLEADOS
(Segiin gremio)

Madrid Catalufa Euskadi Andalucia Galicia Valencia  Castilla y Ledn
2004 25 26 9 5 7 7 —
2005 25 24 9 6 7 7 —
2006 27 24 8 5 6 7 —
2007 27 22 7 5 7 6 —
2008 26 21 8 5 7 6 8

Los graficos siguientes muestra la evolucién del nimero medio de empleados en
cada uno de los gremios.

2525272726 2%
99878

f [Il[ 11 qiy T ...

Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Leon

W2004 W2005 112006 112007 112008

B Hay 26 empleados de media en las editoriales asociadas al gremio de Madrid.
El volumen total de empleo en las editoriales de este gremio es de 7.884 em-
pleados, un 5,6% mas que en el 2007. Supone el 50,1% del total.

B Las editoriales asociadas al gremio de Catalufia tienen 21 empleados por tér-
mino medio, siendo el volumen total de empleo de estas editoriales de 6.334
inferior al del 2007. Su empleo representa el 40,2% del total.

B En las editoriales asociadas al gremio de Euskadi la media es de 8 empleados.
Ocupan a 287 empleados, un 13,3% menos que en 2007.

B En las editoriales del gremio de Andalucia hay una media de 5 empleados por
empresa, y dan empleo fijo a 407 personas.

B Las editoriales de la Asociacion Galega de Editores tienen una media de 7
personas por editorial. Las personas empleadas por este gremio suman 308.

B En las editoriales del gremio de Valencia la media de empleados es de 6, igual que
en 2007. El empleo generado por las mismas suma un total de 299 empleados.

B En las editoriales del gremio de Castilla y Ledn hay una media de 8 empleados
por empresa, y dan empleo fijo a 222 personas.
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Distribucion del empleo editorial
por tipo de actividad

Del total de empleados, un 32,9% se dedica a la produccion editorial, un 30,3% a
la actividad comercial, y un 29,0% a Administracion. Los empleados dedicados a
publicidad constituyen el 4,1% del total, y los de recursos humanos el 1,7%. El
porcentaje de personas que se ocupan principalmente de temas de comercio ex-
terior en 2008 es del 1,9%.

Por gremios, todos excepto Catalufia superan el porcentaje de personal dedicado
a la produccion editorial, en tanto que el porcentaje correspondiente a la actividad
comercial es mas elevado para Madrid. El gremio de Catalufia es el que, en por-
centaje, tiene mas empleados en el ambito de administracion.

Tabla 60. EMPLEADOS Y AREAS DE ACTIVIDAD

(Seguin gremio)

Empleados Total Total . . . . . . Castilla
ey 2007 2008 Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia y Ledn
Nimero de empleados 15.467 15.742 7.884  6.334 287 407 308 300 222
Produccion editorial 4970 5.184 2790 1.793 121 149 111 122 97
Actividad comercial 4915 4777 2520 1.895 62 108 89 77 27
Publicidad 569 651 344 244 13 19 6 8 16
Administracion 4498 4.561 1978 2142 80 115 95 76 74
Recursos humanos 245 269 127 110 5 9 6 8 4
Comercio exterior 270 300 125 149 6 7 0 10 3
Porcentajes verticales 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Produccion editorial 321 329 354 28,3 421 36,6 36,2 40,6 43,7
Actividad comercial 31,8 30,3 320 29,9 21,5 26,6 28,8 25,7 12,2
Publicidad 3,7 41 4.4 3,9 45 47 2,0 2,6 74
Administracion 291 29,0 25,1 33,8 28,0 28,3 30,9 25,2 33,5
Recursos humanos 1,6 1,7 1,6 1,7 1,8 2,1 2,0 2,6 1,7
Comercio exterior 1,7 1,9 1,6 2,4 2,2 1,7 0,0 3,3 1,4
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Colahoradores profesionales externos

El 88,6% de las empresas agremiadas contrataron colaboradores externos en el
2008.

Por gremios se observa un aumento del nimero medio de colaboradores en Ma-
drid y Euskadi.

Tabla 61. COLABORADORES PROFESIONALES EXTERNOS

Por gremio N° medio de N° medio de N° medio de
colaboradores 2006 colaboradores 2007 colaboradores 2008

Total 23 28 23

Madrid 20 20 23

Catalufia 35 36 30

Euskadi 17 19 22

Andalucia 7 15 13

Galicia 29 30 15

Valencia 17 20 1

Castilla Y Ledn — — 10
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La edicion

Aumentan los titulos editados en las editoriales de los gremios de Madrid, Cata-
luha, Galicia y Valencia, disminuyen en las de Euskadi y Andalucia. La produccion
de ejemplares aumenta sélo en Cataluia.

Tabla 62. TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS. TIRADA MEDIA (Segiin gremio)
Absolutos, porcentajes y variacion interanual

2006 2007 2008 Variacion
Titulos interanual
Absolutos % Absolutos % Absolutos % 2008/2007
Total 68.930 100,0| 70.520 100,0f 72.982 |100,0 3,5
Madrid 27.804 40,3 28.447 40,3 28.673 39,3 0,8
Catalufia 31.131 45,2 31.097 441 32.71 44,9 53
Euskadi 3.195 4,6 3.202 45 3.097 4,2 -3,3
Andalucia 2.944 4,3 3.822 54 3.409 4,7 -10,8
Galicia 1.592 2,3 1.623 2,3 1.829 2,5 12,7
Valencia 2.264 3,3 2.329 3,3 2.418 3,3 3,8
Castillay Ledn — — — — 814 1,1 —
Ejemplares 2006 2007 2008 _Varlaclon
(En millones) interanual
Absolutos % Absolutos % Absolutos % 2008/2007
Total 338,09 100,0| 357,56 100,0f 367,46 |100,0 2,8
Madrid 156,65 46,3 153,71 43,0 148,26 40,3 -3,5
Catalufia 162,08 47,9 180,78 50,3 194,98 53,1 7.9
Euskadi 6,55 1,9 8,37 2,6 7,13 1,9 -14.8
Andalucfa 6,02 1,8 7,64 2,1 6,37 1,7 -16,6
Galicia 3,01 0,9 2,97 0,8 2,89 0,8 -2,6
Valencia 3,78 1,1 410 1,1 3,72 1,0 -9,2
Castilla y Ledn — — — — 4,10 1,1 —
La tirada media desciende en todos los gremios excepto en Catalufa.
. . Diferencia
Tirada media 2006 2007 2008 2008-2007
Total 4.905 5.070 5.035 -35
Madrid 5.634 5.403 5.171 —233
Catalufia 5.206 5.813 5.955 142
Euskadi 2.050 2.613 2.302 -311
Andalucia 2.045 1.998 1.869 -129
Galicia 1.891 1.829 1.580 —248
Valencia 1.670 1.759 1.538 221
Castillay Ledn — — 5.042 —
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La edicion de libros en las distintas lenguas

La produccién de titulos en cada una de las distintas lenguas consideradas tiene
lugar principalmente en las Comunidades en donde se habla cada una de dichas
lenguas. Asi, el 84,2% de la produccién de titulos en cataldn se produce en Cata-
lufia, el 78,9% de los titulos en euskera se editan de Euskadi y el 76,4% de la pro-
duccién en gallego se origina en las editoriales gallegas.

Absolutos
Titulos editados

Tabla 63. EDICION EN LAS LENGUAS OFICIALES
(Segiin gremio)

Titulos Castilla
editados Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia y Ledn

72.981 28.673 32.741 3.097 3.409 1.829 2.418 814

Castellano 56.752  26.283 22.711 1.909 3.289 457 1.300 804
Cataldn 10.110 887 8.507 28 30 1 656 0
Euskera 1.375 237 43 1.084 10 0 0 0
Gallego 1.687 268 123 5 3 1.288 0 0
Otras 3.057 998 1.357 70 78 82 462 10

Titulos Castilla

% horizonatales
Titulos editados

editados Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia y Ledn
72.981 39,3 44,9 4,2 4,7 2,5 3,3 1,1

Castellano 56.752 46,3 40,0 3,4 58 0,8 2,3 1,4
Cataldn 10.110 8,8 84,2 0,3 0,3 0,0 6,5 0,0
Euskera 1.375 17,2 3,1 78,9 0,7 0,0 0,0 0,0
Gallego 1.687 15,9 7,3 0,3 0,2 76,4 0,0 0,0
Otras 3.057 32,7 44,4 23 25 2,7 15,1 0,3

Titulos Castilla

% verticales
Titulos editados
Castellano

Cataldn

Euskera

Gallego

Otras

editados Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia y Ledn
100,0 1000 100,0 100.0 100,0 100,0 100,0 100,0

71,8 91,7 69,4 61,6 96,5 24,9 53,9 98,8
13,9 3,1 26,0 0,9 0,9 0,1 27,1 0,0
1,9 0,8 0,1 35,0 0,3 0,0 0,0 0,0
2,3 0,9 04 0,2 0,1 70,4 0,0 0,0
4,2 3,5 41 2,3 2,3 45 191 1,2

120 Comercio Interior del Libro en 2008



Titulos vivos en catalogo

En las siguientes tablas se muestra la evolucién de los titulos vivos en catédlogo
por Gremio.

Tabla 64. EVOLUCION DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO
(Segiin gremio) (2004-2008)

Absolutos 2004 2005 2006 2007 2008 LG

2008/2007
Total 309.090 325.808 346.706 369.588 393.012 6,3
Madrid 134.469 139.104 138.790 146.840 153.845 48
Catalufia 129.071 136.556 152.091 161.034 166.437 3,4
Euskadi 14.722 15.444 16.905 18.405 18.529 0,7
Andalucia 10.736 13.045 14.585 16.620 17.627 6,1
Galicia 7.861 9.050 10.449 11.472 11.642 1,5
Valencia 12.231 12.609 13.886 15.217 17.735 16,5
Castilla y Leon — — — — 7.197 —

Variacion porcentual de los titulos vivos en catalogo (base: 2004)

2004 2005 2006 2007 2008
Total 100,0 105,4 112,2 119,6 127,2
Madrid 100,0 103,4 103,2 109,2 114,4
Catalufia 100,0 105,8 17,8 124,8 128,9
Euskadi 100,0 104,9 1148 1250 125,9
Andalucia 100,0 1215 135,9 154,8 164,2
Galicia 100,0 1151 132,9 1459 148,1
Valencia 100,0 103,1 1135 1244 145,0

Castilla y Leon — — — — —

Tabla 65. MEDIA DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO
(Segiin gremio) (2004-2008)

Media Gremio
global  Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn

Afio 2004 aM 498 518 327 168 246 298 —
Afio 2005 450 497 525 343 192 292 315 —
Afio 2006 447 472 547 368 203 282 283 —
Afio 2007 462 526 544 409 198 267 287 —
Ao 2008 458 501 544 488 218 259 335 252
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La venta de libros en el mercado interior

La facturacion ha aumentado mas en los gremios de Madrid (6,1%) respecto a
2007, Galicia (3,6%) y Valencia (3,1%). Euskadi y Catalufa disminuyen su factura-
cion y Andalucia se mantiene.

CUOTA DE MERCADO EN 2008 SEGUN CIFRA DE FACTURACION
EN EL MERCADO INTERIOR
(A precio de tapa —IVA incluido—)

Andalucia (':‘;a(l)i&i)a Valencia
1,6% ’ 1,1%

Euskadi Castillay Leén
22% —— 1,0%
Madrid
Cataluna 42,0%
51,0%

Tabla 66. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segiin gremio) (1999-2008). Absolutos (en millones de euros)

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2";&;7;;)‘:]"7
Total 243101 252805 2.606,70 2.674,64 279261 2.881,60 293323 3.01454 312317 318500 2,0
Madrid 80274 96562 103565 112223 105281 114626 118363 122514 126205 133844 6,1
Catalufa 142259 145097 144567 142623 158366 155570 156031 160286 166257 162384  -2.3
Euskadi 5064 4775 5558 5436 7516 8502 8115 7907 7986 69,56 12,9
Andalucia 2310 2148 2571 2012 3584 4201 4616 4873 5244 5214 0,6
Galicia 1918 1888 2120 1818 1567 2248 2265 2751 3189 3304 36
Valencia 2075 425 2280 2425 2945 2923 3033 3124 3436 3542 31

Castilla y Leon — — — — — — — — — 33,06 —

122 Comercio Interior del Libro en 2008



Tabla 67. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR

(Segiin gremio) (1999-2008). Porcentajes verticales

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008  2008-2007
Total 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000  100,0  100,0
Madrid 36,7 382 397 42,0 377 39,8 404 406 404 420 1,6
Catalufia 58,5 57,4 55,5 53,3 56,7 54,0 535 532 533 51,0 2,2
Euskadi 2,1 1,9 21 2,0 27 30 28 26 26 2,2 -0,4
Andalucia 1,0 08 1,0 1,1 13 15 1,6 16 1,7 1,6 0,0
Galicia 08 07 08 07 06 08 08 09 1,0 1,0 0,0
Valencia 09 1,0 09 0,9 11 1,0 1,0 1,0 1,1 1,1 0,0
Castillay Leon — — — — — — — — — 1,0 -

Tabla 68. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR

(Segun gremio). Evolucién desde 1999

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Total 100,0 1071 1104 1132 1182 1220 1242 1276 1322 1348
Madrid 100,0 112,7 120,8 130,9 122,8 133,7 1381 142,9 1472 156,2
(Catalufia 100,0 103,9 103,5 102,2 113,4 1114 112,4 114,8 1191 116,3
Euskadi 100,0 95,6 11,2 1088 1504  170,1 162,4 158,2 159,86  139,2
Andalucia 100,0 106,1 127,0 1438 1770 2119 2280 2406 2589  257,5
Galicia 100,0 108,4 122,3 104,4 90,0 1291 130,1 158,0 183,2 189,8
Valencia 100,0 114,8 108,0 116,2 139,4 138,4 143,6 1479 162,7 167,7
Castilla y Leon 100,0 — — — — — — — — -
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Estacionalidad de las ventas de libros
en el mercado interior

El tercero y el cuarto trimestre son, por ese orden, aquellos en que se producen
las mayores ventas del afio.

Excepto en las editoriales de Catalufia, en el resto de los gremios el mayor por-
centaje de ventas corresponde al tercer trimestre. Los porcentajes mas altos en
este trimestre corresponden a las editoriales de Andalucia (54,5%), Galicia
(48,9%) y Euskadi (46,7%). Madrid también supera, aunque menos el porcentaje
medio de ventas en ese tercer trimestre.

Tabla 69. ESTACIONALIDAD DE LA VENTA DE LIBROS EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun gremio)

. Gremios
UL ] Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Primero 18,4 13,5 23,4 9,7 9,4 11,8 14,7 20,5
Segundo 24,9 24,4 25,5 22,3 25,0 22,7 21,5 26,1
Tercero 33,0 40,0 25,5 46,7 54,5 48,9 37,4 35,8
Cuarto 23,7 221 25,7 21,4 11,1 16,6 26,5 17,6
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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Los costes editoriales de los derechos de autor

Ya se ha comentado anteriormente en el informe que las editoriales asociadas pa-
garon por la compra de derechos en el aflo 2008 un total de 208,4 millones de eu-
ros mientras que la cantidad percibida por venta de derechos fue de 33,6 millones

de euros.

El desglose de los pagos de derechos de autor por gremios se refleja en la tabla

siguiente.

Tabla 70. PAGOS DE DERECHO DE AUTOR
(Segiin gremio) (En millones de euros)

Millones de euros 2008 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Total 208,4 80,7 114,8 3,5 2,3 2,1 2,3 2,6
Pagos en concepto
de derechos de autor 200,1 72,9 114,6 3,5 2,2 1,9 2,3 2,6
Pagos por compra
de otros derechos 8,3 7,7 0,2 0,0 0,0 0,2 0,1 0,0

2008 Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Pagos derechos
autor (mill. €) 200,1 72,9 114,6 3,5 2,2 1,9 2,3 2,6
Total % 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
% Autores espafioles 60,2 67,6 53,8 84,2 88,0 93,8 83,5 88,5
% Autores extranjeros 39,8 32,4 46,2 15,8 12,0 6,2 16,5 11,5
Cifra facturacion
total (mill. €) 3.185,501.338,44 1.623,84 69,56 52,14 33,04 3542 33,06
% Sobre cifra de
facturacion 6,3 54 71 5,0 43 58 6,4 79

Tabla 71. CANTIDAD PERCIBIDA POR VENTA DE DERECHOS
(Segun gremio) (En millones de euros)

2008 Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Total 336 10,8 20,8 0,8 0,8 0,2 0,2 0,1
Derechos ajenos 20,5 6,6 12,6 0,5 0,6 0,1 0,1 0,0
Derechos propios 13,1 42 8,1 0,3 0,2 0,1 0,1 0,0
% Sobre pagos por
por derechos de autor 16,8 14,8 18,1 21,9 35,7 10,0 7,9 2,0
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Anexo de tablas estadisticas

Datos por tamaios

Tabla 72. EDICION DE TiTULOS SEGUN MATERIAS. Por tamaiio

Total 69.598 68.929 70.520 72.982 17.205 12.858  21.953 20.966
Literatura 14.208 14.149 13.357  13.040 3.973 1.827 4.265 2.974
e Novela — 11.608 10.278  10.432 3.690 1.575 3.795 1.371
Cléasica —_ 1.517 2.145 1.303 252 61 668 321
Contemporénea — 6.461 5.577 5.770 2.521 863 1.670 716
Policiaca, de espionaje — 408 397 863 329 303 150 80
Romantica — 1.604 1.037 1.257 240 148 796 74
Ciencia ficcion, terror — 763 593 567 33 87 349 98
Erética —_ 12 13 17 0 1 4 1

De humor —_ 59 52 39 10 0 8 22
Otras — 783 464 617 305 102 150 59

® Poesia, teatro — 1.350 810 851 66 88 115 582
o Otros literatura — 1.191  2.269 1.757 217 164 355 1.021
Infantil y juvenil 11.756  12.178 10.524  11.701 3.223 2.329 4.206 1.943
Texto no universitario 15.627 16.255 16.592  16.885 5.498 6.335 2.780 2.273
e Educacion infantil 3.090 3.381 3.480 2.991 1.006 1.154 337 495
e Educacion primaria 5.377 5328 4.918 5.120 1.985 1.797 719 619
e ES.0. 3.245 3.164  3.940 4.155 1.020 1.969 668 497
e Bachillerato 1.166 1.261 927 1.146 268 455 317 106
e F.P. 310 259 282 257 34 55 117 52
o Libros y materiales complement.  2.438 2.862  3.045 3.216 1.185 904 622 503
Cientifico técnico y universitario 5.575 5.572 5.705 6.165 258 437 1.258 4.212
Total C. Sociales y Humanidades 9.304 9.196 12.326 11.564 1.468 893 2.892 6.311
e Ciencias sociales y Humanidades — — 8364 7.685 1.041 544 1.914 4.186
e Derecho y ciencias econémicas — — 2456 2.278 363 339 732 844
© Religion — —  1.506 1.601 64 10 246 1.281
Libros practicos 4.042 3.925 3.814 4.511 896 385 2.195 1.034
Divulgacion general 4.357 3.723  3.467 3.974 903 189 1.475 1.407
Diccionarios y enciclopedias 874 840  1.147 1.203 496 202 415 90
Cémics 1.139 1.220 1.582 1.824 430 225 9 227
Otros 2.716 1.872  2.007 2.116 61 36 1.526 493
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Tabla 72. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 20,4 20,5 18,9 17,9 23,1 14,2 19,4 14,2
e Novela — 16,8 14,6 14,3 214 12,3 17,3 6,5
Clésica — 2,2 3,0 1,8 15 0,5 3,0 15
Contemporanea — 9,4 79 79 14,6 6,7 7,6 3,4
Policiaca, de espionaje — 0,6 0,6 1,2 1,9 2,4 0,7 0,4
Romantica — 2,3 1,5 1,7 1,4 11 3,6 0,4
Ciencia ficcion, terror — 11 0,8 0,8 0,2 0,7 1,6 0,5
Erética — 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0

De humor — 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,0 0,1
Otras —_ 11 0,7 0,8 1,8 0,8 0,7 0,3

® Poesia, teatro —_ 2,0 1,1 1,2 04 0,7 0,5 2,8
o Qtros literatura — 1,7 3,2 24 1,3 1,3 1,6 4,9
Infantil y juvenil 16,9 17,7 14,9 16,0 18,7 18,1 19,2 9,3
Texto no universitario 22,5 23,6 23,5 23,1 32,0 49,3 12,7 10,8
e Educacion infantil 4,4 4,9 4,9 4,1 5,8 9,0 1,5 2,4
o Educacidn primaria 7,7 7,7 7,0 7,0 11,5 14,0 3,3 3,0
e E.S.0. 4,7 4,6 5,6 57 59 15,3 3,0 2,4
e Bachillerato 1,7 1,8 1,3 1,6 1,6 3,5 1,4 0,5
e F.P. 04 04 04 04 0,2 04 0,5 02
o Libras y materiales complement. 3,5 4,2 4,3 4,4 6,9 7,0 2,8 2,4
Cientifico técnico y universitario 8,0 8,1 8,1 8,4 1,5 3,4 5,7 20,1
Total C. Sociales y Humanidades 13,4 13,3 17,5 15,8 8,5 6,9 13,2 30,1
e Ciencias sociales y Humanidades 13,4 13,3 11,9 10,5 6,0 4,2 8,7 20,0
e Derecho y ciencias econémicas —_ — 3,5 3,1 2,1 2,6 3,3 4,0
© Religién —_ - 2,1 2,2 04 0,1 1,1 6,1
Libros practicos 5,8 5,7 5,4 6,2 5,2 3,0 10,0 4,9
Divulgacidn general 6,3 5,4 4,9 5,4 5,2 1,5 6,7 6,7
Diccionarios y enciclopedias 1,3 1,2 1,6 1,6 2,9 1,6 1,9 0,4
Comics 1,6 1,8 2,2 2,5 2,5 1,7 4,3 1,1
Otros 3,9 2,7 2,8 2,9 0,4 0,3 6,9 2,4

128 Comercio Interior del Libro en 2008



Tabla 73. EDICION DE EJEMPLARES SEGUN MATERIAS. Por tamafio (millones)

Total 321,47 338,09 357,56 367,46 148,18 79,42 100,40 39,46
Literatura 99,16 85,75 86,05 87,70 36,28 15,96 31,17 4,30
e Novela — 77,72 78,42 80,75 35,00 13,98 29,48 2,29
Clasica — 7,48 7,45 5,29 0,72 1,58 2,53 0,47
Contemporanea — 39,82 39,87 44,92 26,79 6,45 10,54 1,15
Policiaca, de espionaje — 2,99 3,38 7,47 3,67 3,28 0,48 0,05
Roméntica — 19,28 20,34 18,98 2,78 1,22 14,93 0,05
Ciencia ficcion, terror — 3,43 2,74 2,54 0,28 1,22 0,58 0,46
Erética — 0,07 0,11 0,14 0,04 0,07 0,02 0,00

De humor — 0,28 0,19 0,21 0,04 0,12 0,01 0,03
Otras —_ 4,37 4,33 1,20 0,67 0,05 0,39 0,08

® Poesia, teatro —_ 2,92 2,00 1,93 0,35 0,41 0,42 0,75
o Qtros literatura — 5,11 5,63 5,03 0,93 1,57 1,27 1,25
Infantil y juvenil 56,45 59,95 54,51 58,28 21,73 14,82 17,29 4,44
Texto no universitario 65,86 66,12 83,65 76,51 35,97 28,28 8,45 3,82
e Educacion infantil 14,57 13,68 18,55 15,39 7,00 6,17 1,29 0,93
o Educacion primaria 23,29 22,32 24,89 23,36 12,70 7,49 2,05 1,12
e E.S.0. 11,77 11,59 18,71 16,15 5,73 7,32 2,24 0,86
e Bachillerato 2,96 4,21 3,74 4,36 1,59 1,92 0,68 0,17
e F.P. 0,83 0,85 0,88 0,55 0,03 0,16 0,29 0,06
o Libras y materiales complement. 12,43 13,47 16,88 16,71 8,91 5,22 1,89 0,69
Cientifico técnico y universitario 10,72 12,31 15,23 13,38 0,77 1,65 4,92 6,04
Total C. Sociales y Humanidades 18,25 28,92 28,56 31,00 4,83 3,78 10,26 12,14
e Ciencias sociales y Humanidades 18,25 28,92 18,33 17,21 3,80 2,14 6,56 4,71
o Derecho y ciencias econémicas _ _ 5,74 4,15 0,87 1,57 1,31 0,40
© Religién —_ - 4,49 9,64 0,16 0,07 2,39 7,02
Libros practicos 16,31 29,53 23,48 26,78 9,04 4,43 10,37 2,95
Divulgacién general 29,19 30,59 25,12 26,47 15,07 1,45 6,42 3,52
Diccionarios y enciclopedias 5,28 8,67 15,02 16,34 7,61 4,85 3,08 0,80
Comics 13,88 12,02 21,11 22,95 15,76 2,43 4,30 0,46
Otros 6,37 4,23 3,19 8,04 1,13 1,77 4,15 1,00
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Tabla 73. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 30,8 25,4 24,1 23,9 24,5 20,1 31,0 10,9
e Novela — 23,0 21,9 22,0 23,6 17,6 294 58
Clésica — 2,2 2,1 14 0,5 2,0 2,5 1,2
Contemporanea —_ 11,8 11,2 12,2 18,1 8,1 10,5 2,9
Policiaca, de espionaje — 0,9 0,9 2,0 25 4.1 0,5 0,1
Romantica — 57 57 52 1,9 1,5 14,9 0,1
Ciencia ficcion, terror — 1,0 0,8 0,7 0,2 1,5 0,6 1,2
Erética — 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0

De humor — 0,1 0,1 0,1 0,0 0,2 0,0 0,1
Otras —_ 1,3 1,2 0,3 0,5 0,1 0,4 0,2

® Poesia, teatro —_ 0,9 0,6 0,5 0,2 0,5 04 1,9
o Qtros literatura — 1,5 1,6 1,4 0,6 2,0 1,3 3,2
Infantil y juvenil 17,6 17,7 15,2 15,9 14,7 18,7 17,2 11,2
Texto no universitario 20,5 19,6 23,4 20,8 24,3 35,6 8,4 9,7
e Educacion infantil 4,5 4,0 52 4,2 4,7 7.8 1,3 2,4
e Educacion primaria 7,2 6,6 7,0 6,4 8,6 9.4 2,0 2,8
e E.S.0. 3,7 3,4 52 4,4 3,9 92 2,2 2,2
e Bachillerato 09 1,2 1,0 1,2 1,1 2,4 0,7 04
e F.P. 0,3 03 02 0,1 0,0 02 0,3 02
o Libras y materiales complement. 3,9 4,0 4,7 4,5 6,0 6,6 1,9 1,7
Cientifico técnico y universitario 3,3 3,6 4,3 3,6 0,5 2,1 4,9 15,3
Total C. Sociales y Humanidades 5,7 8,6 8,0 8,4 3,3 4,8 10,2 30,8
e Ciencias sociales y Humanidades 5,7 8,6 51 4,7 2,6 2,7 6,5 11,9
e Derecho y ciencias econémicas —_ — 1,6 1,1 0,6 2,0 1,3 1,0
© Religién —_ - 1,3 2,6 0,1 0,1 2,4 17,8
Libros practicos 5,1 8,7 6,6 7,3 6,1 5,6 10,3 1,5
Divulgacidn general 9,1 9,0 7,0 7,2 10,2 1,8 6,4 8,9
Diccionarios y enciclopedias 1,6 2,6 4,2 4,4 5,1 6,1 3,1 2,0
Comics 4,3 3,6 5,9 6,2 10,6 3,1 4,3 1,2
Otros 2,0 1,3 0,9 2,2 0,8 2,2 4.1 2,5
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Tabla 74. TIRADA MEDIA POR MATERIAS. Por tamaiio

Absolutos 2005 2006 2007 2008 g:::‘é o Grande Mediana Pequefia
Total 4.619 4198  5.070 5.035 8.612 6.177 4.574 1.882
Literatura 6.979 3.329 6.442 6.726 9.131 8.733 7.308 1.445
e Novela — 6.696 7.630 7.741 9.485 8.871 7.768 1.673
Clasica — 4.932 3.473 4.063 2.862  25.745 3.785 1.451
Contemporénea — 6.162 7.150 7.786  10.627 7.469 6.310 1.606
Policiaca, de espionaje —_ 7.319 8.525 8.658 11.145  10.801 3.170 585
Roméntica — 12019 19613 15100  11.622 8.243  18.763 645
Ciencia ficcion, terror — 4.500 4.627 4.479 8.517  14.020 1.657 4718
Erética — 6.023 8.844 8.285 — 6.586 5.183 3.180
De humor — 4.829 3.619 5.349 4.032 — 1.760 1.583
Otras — 5.575 9.323 1.947 2.210 488 2.618 1.415
® Poesia, teatro —_ 2.156  2.468 2.263 5.308 4.626 3.616 1.294
o Qtros literatura —_ 4.291  2.481 2.861 4.285 9.621 3.584 1.224
Infantil y juvenil 4.801 4923 5.180 4.980 6.741 6.365 4.110 2.284
Texto no universitario 4.214 4.067  5.041 4.531 6.542 4.464 3.040 1.681
e Educacion infantil 4.716 4.046 5.329 5.144 6.961 5.342 3.844 1.874
o Educacion primaria 4.330 4.189  5.061 4.562 6.398 4.166 2.852 1.809
° ES.0. 3.628 3.663  4.748 3.886 5.616 3.717 3.351 1.724
o Bachillerato 2.542 3.331  4.034 3.807 5.929 4.228 2.159 1.574
e F.P. 2.683 3.282  3.125 2.145 1.017 2.930 2.516 1.202
e Libros y materiales complement.  5.097 4.706 5.544 5.195 7.519 5.770 3.035 1.364
Cientifico técnico y universitario 1.922 2.209 2.669 2.170 2.966 3.784 3.908 1.435
Total C. Sociales y Humanidades 1.962 3.145  2.317 2.681 3.287 4.235 3.547 1.923
e Ciencias sociales y Humanidades  1.962 3.145 2.191 2.240 3.653 3.941 3.426 1.126
e Derecho y ciencias econémicas _ —  2.338 1.822 2.384 4.625 1.793 478
© Religién — — 2980 6.019 2.463 7.008 9.700 5.481
Libros practicos 4.036 7.524  6.157 5.937 10.089  11.492 4.722 2.849
Divulgacidn general 6.699 8.216 7.245 6.661 16.700 7.676 4.356 2.503
Diccionarios y enciclopedias 6.044 10.333 13.098 13.584 15.362  24.006 7.411 8.886
Comics 12.187 9.852 13.346  12.587 36.661 10.823 4.570 2.005
Otros 2.347 2.260 3.615 3.799 18.562  49.215 2.721 2.022
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Tabla 75. TiTULOS EN CATALOGO SEGUN MATERIAS. Por tamaiio

Total 325.808 346.706 369.588 393.012 44.845 56.204 126.826 165.136
Literatura 65.480 71.192 74.260 77.531  11.405 7.259  31.920 26.946
e Novela — 52,124 52.855  54.787 10.311 4.854 26.349  13.272
Clasica — 10349  11.031 11.614 1.950 393 4.072 5.199
Contemporénea — 28.787 28.828 30.387 6.030 2572 16.370 5.416
Policiaca, de espionaje — 1.923 1.979 2.577 735 803 845 194
Romantica — 1.466 1.947 2.199 860 451 171 716
Ciencia ficcion, terror — 4.970 4.833 4.266 253 141 2.594 1.278
Erética — 80 66 149 10 78 56 6

De humor — 417 469 339 53 0 38 248
Otras — 4132 3.702 3.255 419 417 2.203 216

© Poesia, teatro — 5421  6.220 6.902 441 272 2.257 3.932
o Otros literatura — 13.647 15.185  15.842 653 2.133 3.314 9.742
Infantil y juvenil 46.742  49.787 50.102  52.412 7.721 10.049  20.534  14.109
Texto no universitario 49.477 52.677 55.598  60.050 11.585 21.042 14.162 13.260
e Educacion infantil 5.357 6.807  7.359 8.439 1.011 2.951 1.746 2.731
o Educacidn primaria 12.883 14.108 15.112  16.693 4.055 5.805 3.467 3.365
° ES.0. 12.950 13.017 13.460  14.083 2.925 5.253 3.346 2.559
o Bachillerato 4.898 5.031 5034 5.276 823 2.026 1.731 696
e F.P. 1.487 1.642  1.656 1.774 292 519 214 748

o Libras y materiales complement. 11.901  12.072 12.977  13.787 2.480 4.488 3.657 3.161

Cientifico técnico y universitario 47.394 43.745 44.512 45.179 2.452 4.566  10.221 27.940
Total C. Sociales y Humanidades 60.100 67.240 78.074  86.167 4.519 5.397 21.393 54.858

e Ciencias sociales y Humanidades _ — 50.038  55.066 2.811 3.635 11.855  36.764
e Derecho y ciencias econémicas —_ — 13.386 16.231 1.533 1.726 7.422 5.549
© Religién —_ — 14.650  14.871 174 37 2.115  12.545
Libros practicos 15.960 20.907 22.473  23.649 2.642 1.810 11.047 8.150
Divulgacidn general 24.286 26.600 26.626  28.129 2.952 1.800 9.095 14.282
Diccionarios y enciclopedias 5.318 5.296 5.981 5.741 504 2.419 1.361 1.457
Comics 3.212 3.233 4.417 7.039 846 695 3.757 1.742
Otros 7.840 6.029  7.545 7114 219 1.167 3.337 2.391
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Tabla 75. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 20,1 20,5 20,1 19,7 25,4 12,9 25,2 16,3
e Novela — 15,0 14,3 13,9 23,0 8,6 20,8 8,0
Clésica — 3,0 3,0 3,0 43 0,7 3,2 31
Contempordnea — 8,3 78 77 13,4 46 12,9 3,3
Policiaca, de espionaje — 0,6 05 0,7 1,6 1,4 0,7 0,1
Romantica — 0,4 05 0,6 1,9 0,8 0,1 0,4
Ciencia ficcion, terror — 1,4 1,3 11 0,6 0,2 2,0 0,8
Erética — 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0

De humor — 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,0 0,1
Otras —_ 1,2 1,0 0,8 0,9 0,7 1,7 0,1

© Poesia, teatro —_ 1,6 1,7 1,8 1,0 0,5 1,8 2,4
o Qtros literatura — 3,9 4,1 4,0 1,5 3,8 2,6 5,9
Infantil y juvenil 14,3 14,4 13,6 13,3 17,2 17,9 16,2 8,5
Texto no universitario 15,2 15,2 15,0 15,3 25,8 37,4 11,2 8,0
e Educacion infantil 1,6 2,0 2,0 2,1 2,3 53 1,4 1,7
e Educacion primaria 4,0 4,1 4,1 4,2 9,0 10,3 2,7 2,0
e E£S.0. 4,0 3,8 3,6 3,6 6,5 93 2,6 1,5
e Bachillerato 1,5 1,5 14 1,3 1,8 3,6 1,4 04
e F.P. 0,5 0,5 04 0,5 0,7 0,9 02 0,5
o Libras y materiales complement. 3,7 3,5 3,5 3,5 5,5 8,0 2,9 1,9
Cientifico técnico y universitario 14,5 12,6 12,0 1,5 5,5 8,1 8,1 16,9
Total C. Sociales y Humanidades 18,4 19,4 21,1 21,9 10,1 9,6 16,9 33,2
e Ciencias sociales y Humanidades 18,4 — 13,5 14,0 6,3 6,5 9.3 22,3
e Derecho y ciencias econémicas —_ — 3,6 4,1 3,4 3,1 5,9 3.4
© Religién —_ - 4,0 3,8 04 0,1 1,7 7,6
Libros practicos 4,9 6,0 6,1 6,0 59 3,2 8,7 4,9
Divulgacidn general 7,5 1,7 7,2 7,2 6,6 3,2 7,2 8,6
Diccionarios y enciclopedias 1,6 1,5 1,6 1,5 1,1 4,3 1,1 0,9
Comics 1,0 0,9 1,2 1,8 1,9 1,2 3,0 1,1
Otros 2,4 1,7 1,4 1,8 0,5 2,1 2,6 1,4
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Tabla 76. CIFRA DE FACTURACION SEGUN MATERIAS. Por tamaiio (millones de €)

Absolutos 2005 2006 2007 2008 g:::‘é o Grande Mediana Pequefia
Total 2.933,23 3.014,54 3.123,17 3.185,50 1.336,31 784,93 746,90 317,36
Literatura 628,46 637,48 663,35 691,06 398,09 47,18 204,84 40,95
e Novela — 558,64 57343 611,69 379,33 35,18 177,06 20,12
Clésica — 60,91 52,98 37,52 8,06 4,42 22,44 2,60
Contemporénea — 346,12 383,49 44531 304,82 18,00 115,80 6,69
Policiaca, de espionaje — 29,71 42,68 45,37 31,65 7,06 5,89 0,76
Roméntica — 34,11 42,38 40,03 21,90 2,35 14,20 1,58
Ciencia ficcion, terror — 47,77 34,51 19,21 2,51 2,57 6,75 7,37
Erética — 1,47 0,80 1,29 0,39 0,64 0,24 0,03
De humor — 3,00 1,31 111 0,54 0,14 0,12 0,30
Otras —_ 35,55 15,27 21,86 9,46 0,01 11,61 0,78
® Poesia, teatro —_ 34,48 34,00 30,07 3,10 7,00 10,08 9,89
o Qtros literatura —_ 44,37 55,92 49,31 15,66 5,00 17,71 10,94
Infantil y juvenil 281,74 323,53 330,32 326,99 152,47 87,27 62,55 24,70
Texto no universitario 698,84 736,43 803,68 898,28 390,03 360,86 103,59 43,80
e Educacion infantil 91,64 97,29 102,71 109,15 29,87 61,61 10,95 6,72
e Educacion primaria 253,68 285,81 311,92 362,03 195,91 128,15 29,72 8,24
e E.S.0. 201,46 198,18 216,38 252,14 104,49 110,58 27,62 9,44
e Bachillerato 63,39 60,35 64,29 81,10 36,87 31,04 9,39 3,80
e F.P. 15,58 13,42 17,83 13,78 0,68 3,73 7,70 1,66
e Libros y materiales complement. 73,09 81,39 90,56 80,09 22,21 25,74 18,21 13,93
Cientifico técnico y universitario 189,45 162,29 175,78 158,32 10,18 28,83 52,49 66,82
Total C. Sociales y Humanidades 308,39 366,16 354,51 381,29 87,94 83,92 132,60 76,82
o Ciencias sociales y Humanidades 308,39 366,16 205,41 170,35 20,66 41,64 66,13 41,92
e Derecho y ciencias econémicas —_ — 118,23 174,64 67,27 41,85 52,27 13,24
e Religion — — 30,87 36,29 0,00 0,43 14,20 21,66
Libros practicos 179,57 192,11 184,74 168,89 45,78 33,87 69,45 19,79
Divulgacidn general 211,84 248,64 281,36 260,22 154,22 14,56 63,43 28,01
Diccionarios y enciclopedias 223,84 161,96 148,80 145,87 55,15 62,14 24,77 3,82
Comics 98,78 83,03 717,05 84,87 41,38 10,36 217,61 5,52
Otros 112,30 102,90 103,57 69,70 1,07 55,94 5,56 7,13
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Tabla 76. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 21,4 21,1 21,2 21,7 29,8 6,0 27,4 12,9
e Novela — 18,5 18,4 19,2 28,4 4,5 23,7 6,3
Clésica — 2,0 1,7 1,2 0,6 0,6 3,0 0,8
Contempordnea — 11,5 12,3 14,0 22,8 2,3 15,5 2,1
Policiaca, de espionaje — 1,0 1,4 1,4 2,4 0,9 0,8 0,2
Romantica — 11 1,4 1,3 1,6 0,3 1,9 0,5
Ciencia ficcion, terror — 1,6 11 0,6 0,2 0,3 0,9 2,3
Erética — 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0

De humor — 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1
Otras —_ 1,2 0,5 0,7 0,7 0,0 1,6 0,2

© Poesia, teatro —_ 1,1 1,1 0,9 02 0,9 1,3 3,1
o Qtros literatura — 1,5 1,8 1,5 1,2 0,6 2,4 3,4
Infantil y juvenil 9,6 10,7 10,6 10,3 11,4 11 8,4 7,8
Texto no universitario 23,8 24,4 25,7 28,2 29,2 46,0 13,9 13,8
e Educacion infantil 3,1 32 3,3 34 2,2 7.8 1,5 2,1
e Educacion primaria 8,6 9,5 10,0 11,4 14,7 16,3 4,0 2,6
° ES.0. 6,9 6,6 6,9 7.9 7,8 14,1 3,7 3,0
e Bachillerato 2,2 2,0 2,1 2,5 2,8 4,0 1,3 1,2
e F.P. 0,5 04 0,6 04 0,1 0,5 1,0 0,5
o Libras y materiales complement. 2,5 2,7 2,9 2,5 1,7 3,3 2,4 4,4
Cientifico técnico y universitario 6,5 5,4 5,6 5,0 0,8 3,7 7,0 21,1
Total C. Sociales y Humanidades 10,5 12,1 1,4 12,0 6,6 10,7 17,8 24,2
e Ciencias sociales y Humanidades 10,5 12,1 6,6 5,3 1,5 53 8,9 13,2
e Derecho y ciencias econémicas —_ — 3,8 5,5 5,0 53 7,0 4,2
© Religién —_ - 1,0 1,1 0,0 0,1 1,9 6,8
Libros practicos 6,1 6,4 59 5,3 3.4 4,3 9,3 6,2
Divulgacidn general 7,2 8,2 9,0 8,2 11,5 1,9 8,5 8,8
Diccionarios y enciclopedias 7,6 5,4 4,8 4,6 41 7,9 3,3 1,2
Comics 3.4 2,8 2,5 2,7 3.1 1,3 3,7 1,7
Otros 3,8 3.4 3,3 2,2 0,1 7.1 0,7 2,2
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Tabla 77. EJEMPLARES VENDIDOS SEGUN MATERIAS. Por tamafio (x 1.000)

Total 230.626 228.221 250.860 240.297 100.445 44.259 69.746  25.847
Literatura 68.141 61.702 71.420 66.042 34.548 4.016 23.911 3.565
e Novela — 56.384 62.802 59.559 33.084 3.014 21.833 1.628
Clésica — 5.640 4.602 3.127 682 340 1.779 326
Contemporénea — 28306 33532 36.317  25.320 1.391 8.790 816
Policiaca, de espionaje — 2.685 4.810 4.841 3.471 707 630 33
Romantica — 11626 14.3%4 12.339 2.537 262 9.500 39
Ciencia ficcion, terror — 3.208 1.503 1.305 268 262 443 332
Erética — 116 7 90 37 26 23 3

De humor — 253 106 102 38 26 14 24
Otras — 4551 3.784 1.438 731 1 652 54

e Poesia, teatro — 1.998 2.715 2.481 249 481 799 952
e Otros literatura — 3.320  5.902 4.001 1.215 521 1.279 986
Infantil y juvenil 39.807 41.310 36.143  34.713  12.959 9.762 9.227 2.766
Texto no universitario 51.608 48.428 49.597 52.713 22.996 18.214 6.933 4.570
e Educacidn infantil 6.461 6.916  6.890 6.383 1.621 3.359 600 803
o Educacidn primaria 18.004  18.621 20.275  21.857 13.448 5.906 1.808 695
° ES.0. 10.861 9.467 10.364  11.071 4.472 4.677 1.297 625
e Bachillerato 2.946 2.774  2.695 3.207 1.136 1.358 428 285
e F.P. 678 739 824 664 21 133 350 159
o Libras y materiales complement. 12.658 9.911 8.549 9.531 2.298 2.782 2.449 2.003
Cientifico técnico y universitario 8.756 7.928 8.170 8.411 527 945 3.280 3.658

Total C. Sociales y Humanidades 14.209 18.278 18.450  20.501 2.635 2.422 8.792 6.653
e Ciencias sociales y Humanidades 14.209  18.278 11.340  12.998 1.907 1.349 5.739 4.003

o Derecho y ciencias econémicas _ —  4.283 3.206 648 980 1.013 565

® Religion — —  2.827 4.297 80 93 2.039 2.086
Libros practicos 11.940 18.139 15.871  17.536 4.839 2.3 8.352 2.004
Divulgacion general 18.704  17.768 33.812  21.389  14.503 735 4.146 2.005
Diccionarios y enciclopedias 5.053 5.074 5.770 9.081 4.524 2.124 2.306 127
Cémics 7.882 6.543  6.158 6.273 2.660 1.258 2.157 197
Otros 4.526 3.051 5.472 3.638 253 2.442 642 301
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Tabla 77. (Continuacion)

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 29,5 27,0 28,5 21,5 34,4 9,1 34,3 13,8
e Novela — 24,7 25,0 24,8 32,9 6,8 31,3 6,3
Clésica — 2,5 1,8 1,3 0,7 0,8 2,6 13
Contemporénea — 12,4 13,4 15,1 25,2 3.1 12,6 3,2
Policiaca, de espionaje — 1,2 1,9 2,0 35 1,6 0,9 0,1
Romantica — 51 57 51 25 0,6 13,6 0,2
Ciencia ficcion, terror — 1,4 0,6 05 0,3 0,6 0,6 1,3
Erética — 0,1 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0

De humor — 0,1 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,1
Otras —_ 2,0 1,5 0,6 0,7 0,0 0,9 0,2

© Poesia, teatro —_ 0,9 1,1 1,0 02 1,1 1,1 3,7
o Qtros literatura — 1,5 24 1,7 1,2 1,2 1,8 3,8
Infantil y juvenil 17,3 18,1 14,4 14,4 12,9 221 13,2 10,7
Texto no universitario 22,4 21,2 19,8 21,9 22,9 11,2 9,9 17,7
e Educacion infantil 2,8 3,0 2,7 2,7 1,6 7,6 0,9 3,1
e Educacion primaria 7.8 8,2 8,1 9,1 13,4 13,3 2,6 2,7
e E.S.0. 4,7 4,1 4,1 4,6 4,5 10,6 1,9 2,4
e Bachillerato 1,3 1,2 1,1 1,3 1,1 3,1 0,6 1,1
e F.P. 0,3 03 03 03 0,0 0,3 0,5 0,6
o Libras y materiales complement. 5,5 4,3 3,4 4,0 2,3 6,3 3,5 7,7
Cientifico técnico y universitario 3,8 3,5 3,3 3,5 0,5 2,1 4,7 14,2
Total C. Sociales y Humanidades 6,2 8,0 7,4 8,5 2,6 5,5 12,6 25,7
e Ciencias sociales y Humanidades 6,2 8,0 4,5 5,4 1,9 3,0 82 15,5
o Derecho y ciencias econémicas _ _ 1,7 1,3 0,6 2,2 1,5 2,2
© Religién —_ - 1,1 1,8 0,1 02 2,9 8,1
Libros practicos 5,2 7,9 6,3 7,3 4,8 5,3 12,0 7,8
Divulgacidn general 8,1 7,8 13,5 8,9 14,4 1,7 5,9 7,8
Diccionarios y enciclopedias 2,2 2,2 2,3 3,8 4,5 4,8 3,3 0,5
Comics 3.4 2,9 2,5 2,6 2,6 2,8 3,1 0,8
Otros 2,0 1,3 0,7 1,5 0,3 5,5 0,9 1,2
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Tabla 78. CIFRA DE FACTURACION SEGUN CANALES DE COMERCIALIZACION
Por tamaiio (millones de €)

Total 2.933,23 3.014,54 3.123,17 3.185,50 1.336,31 784,93 746,90 317,36
Librerias 960,53 1.003,06 991,76 1.032,37 357,07 236,15 286,67 152,48
Cadenas de librerias 47153 462,66 483,47 481,29 180,07 103,87 159,91 37,44
Hipermercados 287,91 286,00 29255 288,27 121,76 60,57 96,93 9,01
Quioscos 156,47 170,60 272,08 242,76 131,41 45,03 62,42 3,90
Empresas e Instituciones 250,88 278,43 30437 331,63 90,59 122,03 74,69 44,33
Bibliotecas 14,00 23,19 22,59 21,45 026 664 6,31 8,24
Venta a crédito 281,10 253,72 25892 215,82 142,81 5247 8,99 11,54
Venta por teléfono 92,19 91,30 77,08 78,44 13,39 50,16 4,87 10,01
Correo 116,05 100,04 88,90 71,43 15,04 45,07 6,67 4,66
Clubs del libro 11317 11527 116,66 109,95 107,95 0,74 0,56 0,69
Internet 24,26 20,48 20,52 20,12 2,68 3,07 8,21 6,15
Suscripciones 33,35 49,41 77,48 105,35 63,21 30,55 9,47 2,12
Resto 131,80 160,36 116,80 186,82 110,07 2858 21,20 26,77
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0  100,0 100,0
Librerias 32,7 33,3 31,8 32,4 26,7 30,1 38,4 48,0
Cadenas de librerias 16,1 15,3 15,5 15,1 13,5 13,2 21,4 11,8
Hipermercados 9,8 9,5 9,4 9,0 9,1 7,7 13,0 2,8
Quioscos 53 57 8,7 7,6 9,8 57 8,4 1,2
Empresas e Instituciones 8,6 9,2 9,7 10,4 6,8 15,5 10,0 14,0
Bibliotecas 05 08 0,7 0,7 0,0 08 08 2,6
Venta a crédito 9,6 84 83 6,8 10,7 6,7 1,2 36
Venta por teléfono 3.1 3,0 2,5 2,5 1,0 6,4 0,7 3,2
Correo 4,0 33 2,8 2,2 11 57 09 15
Clubs del libro 39 38 37 3,5 8,1 0,1 0,1 0,2
Internet 0,8 0,7 0,7 0,6 0,2 0,4 11 1,9
Suscripciones 11 1,6 2,5 3,3 47 3,9 1,3 0,7
Resto 45 53 3,7 5,9 8,2 3,6 2,8 8,4
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Datos por gremios

Tabla 79. EDICION DE TiTULOS SEGUN MATERIAS. Por gremio

Absolutos 2008 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Total 72.982 28.673 32.741 3.097 3.409 1.829 2.418 814
Literatura 13.040 3.594  8.203 292 489 242 144 75
e Novela 10.432 2.879  6.856 217 254 142 64 19
Cléasica 1.303 572 644 27 40 17 2 0
Contemporanea 5770 1.074 4.256 101 193 90 4 16
Policiaca, de espionaje 863 76 726 22 8 20 9 3
Roméntica 1.257 989 264 2 0 0 2 0
Ciencia ficcion, terror 567 120 422 5 4 11 4 0
Erética 17 0 14 0 0 1 1 0
De humor 39 4 26 7 0 2 1 0
Otras 617 44 504 52 10 1 6 0
e Poesia, teatro 851 329 215 22 157 56 37 35
o Qtros literatura 1.757 386 1.131 53 78 44 43 22
Infantil y juvenil 11.701 4.989  4.541 858 159 527 434 194
Texto no universitario 16.885 8.151 5.166 1.117 1.026 671 641 114
e Educacion infantil 2.991 1.295 1.035 155 233 159 57 57
e FEducacidn primaria 5.120 2.558 1.576 427 258 155 119 26
e ES.0. 4.155 1.902 1.291 275 221 161 294 12
e Bachillerato 1.146 437 419 89 68 51 68 14
e F.P. 256,90 179 57 7 9 2 2 0
e Libros y materiales complement. 3.216 1.780 787 163 236 142 102 5
Cientifico técnico y universitario 6.165 2.501 3.017 108 177 129 227 6
Total C. Sociales y Humanidades 11.564 5.795 3.693 513 384 149 867 164
e Ciencias sociales y Humanidades 7.685 3.054  3.262 386 332 91 482 78
e Derecho y ciencias econémicas 2.278 1.595 213 0 5 54 350 61
© Religion 1.601 1.146 217 126 47 5 35 25
Libros practicos 4511 1.697 2.511 96 127 24 32 23
Divulgacién general 3.974 1.515 1.989 32 208 51 21 158
Diccionarios y enciclopedias 1.203 196 934 25 9 8 9 23
Comics 1.824 120 1.623 15 12 14 39 0
Otros 2.116 115  1.065 43 818 13 4 57
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Tabla 79. (Continuacidn)

Porcentajes verticales 2008 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 17,9 12,5 25,1 9.4 14,4 13,2 6,0 9,3
e Novela 14,3 10,0 20,9 7,0 7,5 7,8 2,7 2,3
Clésica 1,8 2,0 2,0 0,9 1,2 1,0 0,1 0,0
Contemporanea 79 3,7 13,0 33 57 49 1,7 1,9
Policiaca, de espionaje 1,2 0,3 2,2 0,7 0,2 11 0,4 0,3
Roméntica 1,7 3,5 0,8 0,1 0,0 0,0 0,1 0,0
Ciencia ficcion, terror 0,8 0,4 1,3 0,2 0,1 0,6 0,1 0,0
Erética 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0
De humor 0,1 0,0 0,1 0,2 0,0 0,1 0,0 0,0
Otras 0,8 0,2 1,5 1,7 0,3 0,0 0,2 0,0
e Poesia, teatro 1,2 1,1 0,7 0,7 4,6 3,1 1,5 4,3
o Qtros literatura 2,4 1,3 3,5 1,7 2,3 2,4 1,8 2,7
Infantil y juvenil 16,0 17,4 13,9 21,7 4,7 28,8 17,9 23,8
Texto no universitario 23,1 28,4 15,8 36,1 30,1 36,7 26,5 14,0
e Educacion infantil 4,1 4,5 32 5,0 6,8 8,7 24 7,0
e Educacidn primaria 7,0 8,9 4,8 13,8 7,6 8,5 4,9 32
e E.S.0. 57 6,6 3,9 8,9 6,5 8,8 12,2 1,5
e Bachillerato 1,6 1,5 1,3 2,9 2,0 2,8 2,8 1,7
e F.P. 04 0,6 02 02 0,3 0,1 0,1 0,0
o Libros y materiales complement. 4,4 6,2 2,4 5,3 6,9 7,8 4,2 0,6
Cientifico técnico y universitario 8,4 8,7 9,2 3,5 5,2 7.1 9,4 0,7
Total C. Sociales y Humanidades 15,8 20,2 11,3 16,6 11,3 8,2 35,8 20,1
e Ciencias sociales y Humanidades 10,5 10,7 10,0 12,5 9,7 5,0 19,9 9,5
e Derecho y ciencias econémicas 3,1 5,6 0,7 0,0 0,1 2,9 14,5 7,5
© Religion 2,2 4,0 0,7 4,1 1,4 03 1,4 3,1
Libros practicos 6,2 5,9 7,7 3,1 3,7 1,3 1,3 2,9
Divulgacidn general 5,4 5,3 6,1 1,0 6,1 2,8 0,9 19,4
Diccionarios y enciclopedias 1,6 0,7 2,9 0,8 0,3 0,4 0,4 2,8
Cémics 2,5 0,4 5,0 0,5 0,4 0,8 1,6 0,0
Otros 2,9 0,4 3,3 1,4 24,0 0,7 0,2 71
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Tabla 80. EDICION DE EJEMPLARES SEGUN MATERIAS. Por gremio (millones)

Absolutos 2008 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Total 367,46 148,26 194,98 7,13 6,37 2,89 3,72 4,10
Literatura 87,70 25,19 60,71 0,32 0,87 0,32 0,21 0,09
e Novela 80,75 23,55 56,13 0,27 0,41 0,22 0,14 0,02
Clésica 5,29 2,52 2,69 0,02 0,05 0,01 0,01 0,00
Contemporénea 44,92 4,80 39,35 0,13 0,32 0,18 0,13 0,02
Policiaca, de espionaje 747 0,17 7,24 0,03 0,00 0,01 0,01 0,00
Roméntica 18,98 15,57 3,39 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00
Ciencia ficcion, terror 2,54 0,06 2,47 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00
Erética 0,14 0,00 0,13 0,00 0,00 0,01 0,00 0,00
De humor 0,21 0,01 0,18 0,02 0,00 0,00 0,00 0,00
Otras 1,20 0,42 0,68 0,05 0,05 0,00 0,00 0,00
e Poesia, teatro 1,93 0,93 0,59 0,01 0,25 0,06 0,04 0,04
o Qtros literatura 5,03 0,71 3,99 0,03 0,21 0,04 0,03 0,02
Infantil y juvenil 58,28 26,57 26,15 2,14 0,52 0,91 0,93 1,05
Texto no universitario 76,51 50,53 15,81 2,87 3,47 1,32 1,58 0,93
e Educacion infantil 15,39 9,12 3,62 0,57 0,95 0,27 0,21 0,65
e Educacion primaria 23,36 16,16 4,86 0,99 0,49 0,33 0,32 0,21
e E.S.0. 16,15 10,10 4,00 0,65 0,34 0,39 0,63 0,05
e Bachillerato 4,36 2,37 1,34 0,18 0,17 0,12 0,16 0,02
e F.P. 0,78 0,55 0,19 0,02 0,01 0,00 0,00 0,00
o Libros y materiales complement. 16,48 12,23 1,80 0,46 1,51 0,21 0,25 0,01
Cientifico técnico y universitario 13,38 6,88 6,15 0,02 0,13 0,08 0,12 0,00
Total C. Sociales y Humanidades 31,00 18,14 10,60 0,34 0,37 0,10 0,67 0,77
e Ciencias sociales y Humanidades 17,21 6,19 9,81 0,19 0,33 0,08 0,53 0,08
e Derecho y ciencias econémicas 4,15 3,05 0,38 0,00 0,00 0,02 0,03 0,66
© Religion 9,64 8,90 0,41 0,15 0,04 0,00 0,11 0,02
Libros practicos 26,78 9,19 16,10 0,86 0,44 0,03 0,09 0,08
Divulgacién general 26,47 6,15 19,24 0,05 0,53 0,06 0,02 0,44
Diccionarios y enciclopedias 16,34 3,20 12,91 0,04 0,01 0,03 0,05 0,09
Cémics 22,95 0,30 22,57 0,02 0,02 0,01 0,04 0,00
Otros 8,04 2,02 4,75 0,48 0,10 0,03 0,01 0,66
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Tabla 80. (Continuacidn)

Porcentajes verticales 2008 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 23,9 17,0 31,1 4,4 13,7 11,1 5,7 2,2
e Novela 22,0 15,9 28,8 3,8 6,5 7,7 3,8 0,6
Clasica 14 1,7 1,4 0,2 0,8 0,3 0,2 0,0
Contemporanea 12,2 3,2 20,2 1,8 5,0 6,3 3,4 0,5
Policiaca, de espionaje 2,0 0,1 3,7 0,4 0,0 0,5 0,3 0,1
Roméntica 5,2 10,5 1,7 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0
Ciencia ficcion, terror 0,7 0,0 1,3 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0
Erética 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0
De humor 0,1 0,0 0,1 0,2 0,0 0,1 0,0 0,0
Otras 0,3 0,3 0,3 0,7 0,7 0,0 0,0 0,0
e Poesia, teatro 0,5 0,6 0,3 0,2 3,9 2,0 1,2 1,1
o Qtros literatura 1,4 0,5 2,0 0,5 3,2 1,4 0,7 0,5
Infantil y juvenil 15,9 17,9 13,4 30,0 8,2 31,6 25,1 25,6
Texto no universitario 20,8 341 8,1 40,3 54,5 45,7 42,4 22,7
e Educacion infantil 4,2 6,2 1,9 8,0 14,9 94 5,6 15,7
e Educacidn primaria 6,4 10,9 2,5 13,9 7,7 11,3 8,7 52
e E.S.0. 44 6,8 2,1 9,1 53 13,4 16,8 1,2
e Bachillerato 1,2 1,6 0,7 2,6 2,6 4,2 4,4 04
e F.P. 02 04 0,1 03 0,2 0,1 0,1 0,0
o Libros y materiales complement. 4,5 8,3 0,9 6,5 23,8 7,2 6,7 0,2
Cientifico técnico y universitario 3,6 4,6 3,2 0,3 2,0 2,7 3,2 0,1
Total C. Sociales y Humanidades 8.4 12,2 5,4 4,8 59 3,5 18,1 18,7
e Ciencias sociales y Humanidades 4,7 4,2 5,0 2,7 52 2,7 14,3 2,0
e Derecho y ciencias econémicas 1,1 2,1 0,2 0,0 0,0 0,8 0,7 16,2
© Religion 2,6 6,0 02 2,1 0,7 0,1 3,1 0,5
Libros practicos 7,3 6,2 8,3 12,0 7,0 1,0 2,3 1,8
Divulgacidn general 7,2 41 99 0,6 8,3 2,0 0,6 10,6
Diccionarios y enciclopedias 4,4 2,2 6,6 0,6 0,2 1,1 1,4 2,1
Cémics 6,2 0,2 11,6 0,2 0,2 0,3 1,1 0,0
Otros 2,2 1,4 2,4 6,7 0,0 0,9 0,0 16,2
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Tabla 81.

TIRADA MEDIA POR MATERIAS. Por gremio

Absolutos 2008 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Total 5035 5171 5.955  2.302 1.869  1.580 1.538 5.042
Literatura 6.726 7.007  7.401 1.081 1.780 1.322  1.481 1.190
o Novela 7.741 8.178 8.186 1.249 1.630 1.561 2.219 1.329
Clasica 4.063 4.401 4178 644 1.284 500 3.191 —
Contemporénea 7.786  4.466 9.246  1.297 1.635 2.019  3.095 1.257
Policiaca, de espionaje 8.659 2.203 9.976  1.432 44 746 1.044 1.738
Roméntica 15.101 15737 12.846 10.792 — — — —
Ciencia ficcion, terror 4.479 523 5.840 647 57 534 — —
Erética 8.284 — 9.070 — — 5216  1.094 —
De humor 5349  3.225 7.010  2.072 — 2.023 — —
Otras 1.947  9.547 1.345  1.006 4.595 — il —
e Poesia, teatro 2.262 2.817 2.739 526 1.601 1.039 1.202 1.266
o Otros literatura 2.861 1.842  3.526 627  2.628 914 614 951
Infantil y juvenil 4980 5.326 5.759  2.491 3.288 1.733  2.150 5.412
Texto no universitario 4531 6.199  3.060 2.574 3.385 1.970 2.457 8.204
o Educacidn infantil 5144 7.044 3.500 3.675  4.064 1.713  3.658 11.333
o Educacion primaria 4.562 6.316 3.080 2.321 1.908 2.103 2.712 8.154
° ES.0. 3.886 5311 3.099 2.349 1.534 2411 2129 4.250
o Bachillerato 3.807 5426 3.190 2.068 2.457 2.399 2.427 1.143
e F.P. 3.035 3070 3.311 2752 1.257 1.758  2.608 —
o Libros y materiales complement. 5124 6.870 2.289 2.842 6.410 1.463 2.454 1.501
Cientifico técnico y universitario 2170 2.749 2.039 202 730 598 527 667
Total C. Sociales y Humanidades 2.681 3.131 2.871 665 976 680 775 4.682
e Ciencias sociales y Humanidades  2.240 2.026 3.008 499 991 845 1.101 1.073
o Derecho y ciencias econémicas 1.822 1.913 1.798 - 300 424 79 10.879
© Religién 6.019 7.769 1869 1.173 934 418  3.278 800
Libros practicos 5937 5.413 6.413 8.964 3.482 1.182  2.644 3.209
Divulgacién general 6.661 4.058  9.671 1.422 2.529 1119 1111 2.757
Diccionarios y enciclopedias 13.584 16.346 13.822 1.624 1.451 4.228 6.186 3.763
Cémics 12.587 2.477 13.911 1.188 1.301 707 1.026 —
Otros 3.800 17.665  4.456 11.052 122 2.081 1.250 11.580
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Tabla 82. TiTULOS EN CATALOGO SEGUN MATERIAS. Por gremio

Absolutos 2008 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Total 393.012 157.544 166.437 18.529 17.627 11.642 17.735 3.498
Literatura 71.531 21.395 43.731 2.277 3.756 3.447 2120 804
e Novela 54.787 15.796 32.979 1.485 1.615 1.875 854 183
Clasica 11.614  6.013  4.685 131 317 305 163 0
Contemporénea 30.387  7.658 19.488 776 1.036 942 326 162
Policiaca, de espionaje 2.577 415 1.698 114 56 176 100 18
Romantica 2.199 364  1.794 5 0 0 36 0
Ciencia ficcion, terror 4.266 789  2.901 40 34 420 82 0
Erética 149 0 107 12 0 11 18 0
De humor 339 52 209 24 2 10 42 0
Otras 3.255 505  2.096 384 170 10 87 3
e Poesia, teatro 6.902 1.596 2.168 449 1.177 577 637 298
o Otros literatura 15.842 4.003 8.584 343 964 995 629 323
Infantil y juvenil 52.412 17.883 25.039 3.546 714 3.072 2.158 0
Texto no universitario 60.050 28.543 21.052 3.769 1.988 2.255 2.400 43
o Educacidn infantil 8439 2.982  3.680 460 613 531 174 0
o Educacion primaria 16.693 8.048 5.912 1.199 405 680 449 0
e ES.0. 14.083 6.821 4.392 1.042 436 453 940 0
e Bachillerato 5.276 2.306 1.815 472 169 138 374 0
e F.P. 1.774  1.229 384 45 86 19 10 0
o Libros y materiales complement.  13.787  7.157  4.869 550 279 433 454 43
Cientifico técnico y universitario 45179 21.756 16.626 2.665 1.827 445 1.809 49
Total C. Sociales y Humanidades 86.167 43.751 22.239 4.253 5.427 1.020 7.466 2.012
e Ciencias sociales y Humanidades  55.066 25.886 16.648 3.043 4.854 848 2.976 811
e Derecho y ciencias econémicas 16.231 8.373 3.711 1 294 165 3.095 590
e Religidn 14.871 9.491 1879 1.208 280 7 1395 610
Libros practicos 23.649 10.265 11.181 460 751 362 502 128
Divulgacion general 28.129 10.118 14.457 1.102 956 788 334 375
Diccionarios y enciclopedias 5741 2193 3.0 113 27 160 142 36
Cémics 7.039 772 5.749 89 81 43 306 0
Otros 7.113,86 869  3.292 255 2.100 50 497 51
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Tabla 82. (Continuacidn)

Porcentajes verticales 2008 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 19,7 13,6 26,3 12,3 21,3 29,6 12,0 23,0
e Novela 13,9 10,0 19,8 8,0 9,2 16,1 4,8 52
Clésica 3,0 38 2,8 0,7 1,8 2,6 0,9 0,0
Contemporanea 7,7 4,9 1,7 4,2 59 8,1 1,8 4,6
Policiaca, de espionaje 0,7 0,3 1,0 0,6 0,3 1,5 0,6 0,5
Roméntica 0,6 0,2 1,1 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0
Ciencia ficcion, terror 1,1 0,5 1,7 0,2 0,2 3,6 0,5 0,0
Erética 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0 0,1 0,1 0,0
De humor 0,1 0,0 0,1 0,1 0,0 0,1 0,2 0,0
Otras 0,8 0,3 1,3 2,1 1,0 0,1 0,5 0,1
e Poesia, teatro 1,8 1,0 1,3 2,4 6,7 5,0 3,6 8,5
o Qtros literatura 4,0 2,5 5,2 1,9 5,5 8,5 3,5 9,2
Infantil y juvenil 13,3 11,4 15,0 19,1 4.1 26,4 12,2 0,0
Texto no universitario 15,3 18,1 12,6 20,3 11,3 19,4 13,5 1,2
e Educacion infantil 2,1 1,9 2,2 2,5 3,5 4,6 1,0 0,0
e Educacidn primaria 4,2 5,1 3,6 6,5 2,3 5,8 2,5 0,0
e E.S.0. 3,6 4,3 2,6 5,6 2,5 3,9 53 0,0
e Bachillerato 1,3 1,5 1,1 2,5 1,0 1,2 2,1 0,0
e F.P. 0,5 0,8 0,2 02 0,5 02 0,1 0,0
o Libros y materiales complement. 3,5 4,5 2,9 3,0 1,6 3,7 2,6 1,2
Cientifico técnico y universitario 11,5 13,8 10,0 14,4 10,4 3,8 10,2 1,4
Total C. Sociales y Humanidades 21,9 27,8 13,4 23,0 30,8 8.8 421 57,5
e Ciencias sociales y Humanidades 14,0 16,4 10,0 16,4 27,5 7,3 16,8 23,2
o Derecho y ciencias econdmicas 4,1 53 2,2 0,0 1,7 1,4 17,5 16,9
© Religion 3,8 6,0 1,1 6,5 1,6 0,1 7.9 17,4
Libros practicos 6,0 6,5 6,7 2,5 4,3 3,1 2,8 3,7
Divulgacidn general 7,2 6,4 8,7 5,9 5,4 6,8 1,9 10,7
Diccionarios y enciclopedias 1,5 1,4 1,8 0,6 0,2 1,4 0,8 1,0
Cémics 1,8 0,5 3,5 0,5 0,5 0,4 1,7 0,0
Otros 1,8 0,6 2,0 1,4 11,9 0,4 2,8 1,5
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Tabla 83. CIFRA DE FACTURACION SEGUN MATERIAS. Por gremio (millones de €)

Absolutos 2008 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Total 3.185,50 1.338,44 1.623,84 69,56 52,14 33,04 35,42 33,06
Literatura 691,06 108,04 566,79 3,38 4,59 3,18 3,86 1,22
e Novela 611,69 89,45 513,41 2,79 2,20 1,74 1,90 0,20
Clasica 37,51 22,27 14,42 0,24 0,36 0,08 0,12 —
Contempordnea 445,31 39,52 399,74 1,23 1,67 1,33 1,65 0,17
Policiaca, de espionaje 45,36 2,30 42,51 0,28 0,00 0,13 0,10 0,03
Roméntica 40,03 16,25 23,74 0,04 — — — —
Ciencia ficcion, terror 19,21 3,10 16,00 0,02 0,00 0,09 — —
Erética 1,30 — 1,21 — — 0,08 0,01 —
De humor 1,11 0,13 082 0,13 —_ 0,03 —_ —_
Otras 21,86 5,87 1497 0,85 0,15 —_ 0,01 —_
® Poesia, teatro 30,07 11,18 13,86 0,26 1,51 0,88 1,61 0,77
o Qtros literatura 49,31 7,41 39,51 0,33 0,89 0,56 0,36 0,25
Infantil y juvenil 326,99 117,69 180,13 12,29 2,03 4,18 3,47 7,19
Texto no universitario 898,28 564,89 223,02 40,40 26,86 19,69 14,95 8,46
e Educacion infantil 109,15 50,27 28,21 5,12 15,01 3,38 1,21 5,94
e Educacion primaria 362,03 256,10 72,83 17,49 3,98 5,64 4,68 1,31
e E.S.0. 252,14 156,17 68,79 12,04 2,90 6,09 5,38 0,77
o Bachillerato 81,10 40,07 31,64 3,18 1,60 2,05 2,25 0,31
e F.P. 13,78 10,49 2,07 047 0,32 0,31 0,12 —
o Libros y materiales complement. 80,09 51,78 19,47 2,11 3,05 2,23 1,32 0,13
Cientifico técnico y universitario 158,33 104,37 49,26 0,58 0,58 0,62 2,86 0,06
Total C. Sociales y Humanidades 381,29 261,87 86,85 6,47 4,63 0,83 8,25 12,38
e (. sociales y Humanidades 170,35 91,31 67,90 3,77 3,99 0,79 1,82 0,76
e Derecho y ciencias econémicas 174,64 140,67 16,32 0,02 0,23 0,04 6,09 11,27
© Religion 36,29 29,89 2,63 2,68 0,41 —_ 0,35 0,34
Libros practicos 168,89 71,38 88,54 2,45 4,24 0,55 0,74 0,99
Divulgacidn general 260,22 57,69 193,71 1,70 2,23 2,97 0,35 1,56
Diccionarios y enciclopedias 145,88 43,10 98,38 0,86 1,23 0,88 0,51 0,93
Cémics 84,87 2,47 81,81 0,18 0,13 - 0,28 -
Otros 69,70 6,93 55,35 1,25 5,60 0,12 0,16 0,28
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Tabla 83

. (Continuacidn)

Porcentajes verticales 2008 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castillay Ledn
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 21,7 8,1 34,9 4,9 8,8 9,6 10,9 3,7
e Novela 19,2 6,7 31,6 4,0 4,2 53 54 0,6
Clésica 1,2 1,7 0,9 0,3 0,7 0,3 0,4 0,0
Contemporanea 14,0 3,0 24,6 1,8 3,2 4,0 4,7 0,5
Policiaca, de espionaje 1,4 0,2 2,6 0,4 0,0 04 0,3 0,1
Roméntica 13 1,2 15 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0
Ciencia ficcion, terror 0,6 0,2 1,0 0,0 0,0 0,3 0,0 0,0
Erética 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0
De humor 0,0 0,0 0,1 0,2 0,0 0,1 0,0 0,0
Otras 0,7 0,4 0,9 1,2 0,3 0,0 0,0 0,0
e Poesia, teatro 0,9 0,8 0,9 0,4 2,9 2,7 4,5 2,3
o Qtros literatura 1,5 0,6 2,4 0,5 1,7 1,7 1,0 0,7
Infantil y juvenil 10,3 8,8 11,1 17,7 3,9 12,7 9,8 21,8
Texto no universitario 28,2 42,2 13,7 58,1 51,5 59,6 42,2 25,6
e Educacion infantil 34 3,8 1,7 7.4 28,8 10,2 34 18,0
e Educacién primaria 11,4 19,1 4,5 25,1 7,6 17,1 13,2 4,0
e E.S.0. 7.9 11,7 4,2 17,3 5,6 18,4 15,2 2,3
e Bachillerato 2,5 3,0 1,9 4,6 3,1 6,2 6,3 0,9
e F.P. 04 0,8 0,1 0,7 0,6 0,9 03 0,0
o Libros y materiales complement. 2,5 3,9 1,2 3,0 5,9 6,7 3,7 0,4
Cientifico técnico y universitario 5,0 7,8 3,0 0,8 1,1 1,9 8,1 0,2
Total C. Sociales y Humanidades 12 19,6 53 9,3 8,9 2,5 23,3 37,4
e Ciencias sociales y Humanidades 5,3 6,8 4,2 54 7,7 2,4 5,1 2,3
e Derecho y ciencias econémicas 5,5 10,5 1,0 0,0 04 0,1 17,2 34,1
© Religion 1,1 2,2 0,2 3,9 0,8 0,0 1,0 1,0
Libros practicos 5,3 5,3 5,5 3,5 8,1 1,7 2,1 3,0
Divulgacidn general 8,2 4,3 11,9 2,4 4,3 9,0 1,0 4,7
Diccionarios y enciclopedias 4,6 3,2 6,1 1,2 2,4 2,7 1,4 2,8
Cémics 2,7 0,2 5,0 0,3 0,2 0,0 0,8 0,0
Otros 2,2 0,5 3,4 1,8 10,7 0,4 0,5 0,8
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Tabla 84. CIFRA DE FACTURACION SEGUN CANALES DE COMERCIALIZACION
Por gremio (millones de €)

Total 3.185,50 1.338,44 1.623,83 69,56 52,14 33,04 35,42 33,06
Librerias 1.032,37 52565 421,08 26,67 19,98 14,32 16,20 8,47
Cadenas de librerias 481,29 223,15 237,39 7,89 6,02 1,64 2,64 2,56
Hipermercados 288,27 122,23 153,88 4,02 3,19 0,90 1,41 2,65
Quioscos 242,76 3470 205,24 0,23 0,75 0,11 0,0 1,74
Empresas e Instituciones 331,63 179,86 83,27 26,76 17,22 9,42 11,47 3,63
Bibliotecas 21,45 14,79 4,90 0,21 0,33 0,38 0,49 0,35
Venta a crédito 215,82 14,70 193,11 0,25 0,72 3,80 0,0 3,22
Venta por teléfono 78,44 10,59 63,37 0,16 1,41 0,0 1,00 1,91
Correo 71,43 61,75 8,46 0,30 0,15 0,0 0,27 0,5
Clubs del libro 109,95 060 109,01 0,07 0,0 0,14 0,13 0,0
Internet 20,12 9,38 9,15 0,37 0,52 0,06 0,16 0,48
Suscripciones 105,35 23,73 76,65 0,02 0,0 0,83 0,08 4,05
Resto 186,62 117,31 58,33 2,61 1,83 1,45 1,58 3,50

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 32,4 39,3 25,9 38,3 38,3 43,3 45,7 25,6
Cadenas de librerias 15,1 16,7 14,6 11,3 11,5 5,0 75 7,7
Hipermercados 9,0 9.1 95 58 6,1 2,7 4,0 8,0
Quioscos 76 2,6 12,6 03 1,4 03 0,0 53
Empresas e Instituciones 10,4 13,4 51 38,5 33 28,5 32,4 1
Bibliotecas 0,7 11 0,3 0,3 0,6 11 14 1,0
Venta a crédito 6,8 11 11,9 0,4 1,4 11,56 0,0 9,7
Correo 2,2 4,6 05 04 03 0,0 08 1,5
Clubs del libro 35 0,0 6,7 0,1 0,0 04 04 0,0
Internet 0,6 0,7 0,6 0,5 1,0 0,2 05 1,5
Suscripciones 33 1,8 47 0,0 0,0 2,5 0,2 12,2
Venta por teléfono 2,5 0,8 3,9 0,2 2,7 0,0 2,8 58
Resto 5,9 8,8 3,6 3,8 3,5 4,4 4,5 10,6
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Cuestionario utilizado

E Comercio del Libro en Esparia CONECTA [ l

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA AHO: 2008

EMPRESA EDITORIAL: N* CUESTIONARIO:

GRUPO: GREMIO:

PERSONA DE CONTACTO: (ApellidosMNombre)

CARGO: TELEFONO:

DEPARTAMENTO: E-MAIL:

1.1 Recursos humanos

Por favor, relfene los apartados | a IV del cuestionario. Los anexos sdlo cuando corresponda.

Personal dedicade principalmente a:
Creacién y produccién editorial

1.1.1.- Total empleados en némina al 31/12/08 [

Actividad comercial

Administracién y servicios generales

Recursos humanos

Comercio exterior

es, p

]

1.1.2.- 2 Confratd colab o et en el 20087 (Correctores, traductores, disefladores, ilustrad
fMarque con un X donde corresponda)
Colaboradores Extarnos: 81 LCudntos?
NO

1.2 Datos generales de la editorial

Egta editorial (marque con una X donde corresponda)

1.21.- sEstuvo integrada a un grupo de empresas en 20087

1.2.2.- ;Estuvo asociada a CEDRO en 20087

1.2.3.- ;Edito libros de texto de i obli ia (primaria y secundaria) en 20087
(En caso afirmativo debe reflenar ademés el ANEXO | al final del cuestionario)

1.2.4.- ;Edité en formato de libros de bolsillo en 20087
(En caso afi ivo debe rell L el ANEXO I al final del cuestionario)
1.2.5.- ;2 Tuvo expc en 20087

(En caso afirmativo debe rellenar ademds el ANEXO M al final del cuestionario)
1.3 Soportes de edicidn

5l
8l
=)
Sl

Sl

588

1.31 En 2008, esta editorial {marque con una X en el no, cuando corresponda):

Edité libros sélo en soporte papel sl
Edité en otros soportes Sl
Total {100%)

1.3.2 Sj edité en otros soportes porcentaje de cada uno en la edicién en otros soportes
Casettes y Disquetes. 1
Videos sl
CD-l f CD-Rom Sl
Audiolibros Sl
DVD 8l
On-Line sl
Revistas/ Hojas intercambiables 1
Otros formatos (citar) Sl
Total (100%) ]

% sl Total facturacién

%
%
%

fFRER R LS

NO
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24

Ndmero total de titulos vivos en catalogo. Namero de titulos y de ejemplares editados por su editorial
en 2008

2.1.1. Titulos vives en 2.1.2. Thulos editados 2.1.3. Ejemplares editados

o ] — | |

2.2

Diferenciar en los titulos y ejemplares editados entre novedades y reediciones

221

222

Novedades (editados por primera vez en 2008 en esta
editorial Titulos editados Ejemplares editados

Total | |
Reediciones Titulos reeditados: Ejemplares reeditados

Tota [ ] I |

Distribucidon por materias de sus titulos vivos en catalogo, titulos y ejemplares editados en 2008 (desglosar en
porcentajes segin materias para el total)

Titulos vivos en catdlogo Titulos editados Elemplares editados
Total Total Total

Literatura: 0.0 % 0,0 00 %
Novela

Teatro, poesia

Otros literatura (critica, ensayos literarios,..)

Literatura infantil y juvenil
Texto no universitario: 0,0
Educacién infantit

Educacién primaria

1
1
1

0.0 0,0

ES0.

Bachillerato

FR

Libros y materiales complementarios

Cientifico técnico y uni itario

Cienci y humanas

D ho y Ci las econd

Religién

Libros practicos
Divulgacion general
Dicci jos ¥ .y T

Cdmics

FFERFEREFEFEREEFEERERRE AR
FFEEFEEEEEFFEEERFEERE FEER

Otros (citar):

FEE RN R

Total (100%) 00 % 00 %

=
(-]

231,

® N B ;R LN

% s/Total novela: Titulos vives en catélogo Titulos editados Ejem,

Si mencioné novela distribuir seguin tipo de novela en porcentaje segun la temética

Total Total

g

Clésicas

Contemporéneas
Policlacas, de espionaje
Roménticas

Ciencia ficcion, termor

Erdticas

De humor

Otras temdticas
Total novela (100%)

EFEFLFEEEEES
FR2faadsds
ERE

=
=]

0,0

=
o

23 Elcontenido de las distintas materias es:

Literatura novels, poesls, teatro, enseyu lilerario, crifice, ofros...

Texto no 3:en el de libros v materiale. tarins, y para fodos los niveles educativos, se incluyen los diccionarnios, las
i ias, los aflas, stc. i a estos niveles de ensefianza.

= écn ciencias purs: icing, tonicas y ciencias apht de En funcidn de su nivel de profundidad y
rigor y del pablice al gus va dirdgida: unil ias, téenicas cuald  simit

Ciencias socialas y humanas: ciencias sociales y an ganeral, si ia, raligidn, historia y ciencias politicas...
Libros ica, salud, idn, bricolaje, cocina, wings, ? vigjes, guias, mapas, atlas, ...
Divulgacion gereral: ballas arfes, misica, cing,

Diccionarios y i - i los inciuidos en texto no universitario.
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24, Lengua de edicion
Lengua de los titulos editados en el 2008 (indique el porcentaje).
% s/ T. Titwlos Editados 2008

Castellano: sl % Gallego: 5l %
Catalan: sl % Otras (Citar): sl %
Euskera: =1l %

Total (100%) 00 %

3.1 Cifra de facturacién anual en el mercado interior (a precio de tapa, IVA incluido, excepto en educacién primaria y
secundaria que ha de figurar a valor de factura). N de ejemplares vendidos

(A) Todas las materias (excluidas fi primaria y secundaria)
Incluye: Libros de texto de i no obligatoria (infantil, bachillerato, FP) y resto materias, a precios de tapa.
Facturacién Ejemplares vendidos
Total X(1.000- | |

(B) Libros de texto de ensefianza obligatoria_
(primaria y secundaria a valor de factura)

Facturacion Ejemplares vendidos
Total x(1.000.- €) | |

IMPORTANTE : Los datos que se demandan a continuacidn sobre el desglose de las ventas por materias, la distribucion
temporal y geogréfica de .fe feci‘umcidn ¥ las ventas por cane.fes se reﬁenen a .f&s venras detalladas en 3.1 _f_j ¥ que
cuya facturacion se pide a pr grec:as de tapa. (Se excluyen las de enssﬁanza gdma.nf r secundada que se cumplimentarsn
en el ANEXO |)
3.2. Clasificacién segin materias de la cifra de facturacién y los ejemplares vendidos en el mercado interior para 2008
(desglosar en porcentajes segiin materias para el total y para el Euskera) (segiin 3.1.)

Facturacién Ejemplares vendidos
Total Total

1. Literatura: 00 % 00 %
Novela % %
Teatro, poesia % %
Qiros literatura {critica, ensayos literarios,..) % %

2, Literatura infantil y juvenil % |:|%

3. Texto no universitario: 00 % 00 %
Educacidn infantil % %
Bachilleralo % %

FR % %
Libros y I % %

4, Cientifico técnico y universitario % 5%

5. Ciencias sociales y humanas % %

6. D ho y cienci - o w

7. Religion % %

8. Libros practicos % %

9. Divulgacién general % %

10. Diccionarios y enciclopedias % %

11. Comics % %

12. Otros (Citar) % %

Total (100%) 00 % 00 %

El valor de las ventas debe ser el resultado neto después de deducir las devoluciones.
El valor de las ventas se refiere a los libros edifados y vendidos con el ISBN de la editorial a la que al it io. Esta indicacién frata
de evitar la duplicidad de las venfas cuando una editorial vende libros a otra, hay que tener en cuentequeeHSENdelaaddfonalque figura en los
libros vendidos es el criterfo recomendado cuando se hayan producido estas op les entre edifori
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3.2.1. 5i menciond novela distribuir segtn tipo de novela
% s/Total novels: Eacturacién Eiemplares vendidos
Total Total

Clasicas

Contempordneas

Pl do espi

Roménticas

Ciencia ficcién, terror

Ergticas

De humor

Ofras femdficas (citar)
Total novela (100%) 0,0

WM Do ok W

A REFERRREERR
A REFERRREEERR

3.3 Periodicidad facturacion en el Mercado Interior para 2008
% s/ T. Facturacié 2008 Total

Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo

Junio

Julio

Agosto

Octubre

Bici
Total (100%) 0,0
3.4. Distribucién geografica de sus ventas en el Mercado Interior para 2008

FOE E FE £ FE FEE £ FFEFEE

% &/ T. Facturacio 2008 Total

Aragon
Asturias
Baleares

Canarias
Cantabria

Castilla La Mancha
Castilla y Ledn
Cataluf

Ext A
Galicia
Madrid

Murcia

Mavarra

C. A. Vasca
C. Valenci
La Rioja

FFE FE £ F £ £ £ £ £ £ £ £ £ £ £ #F

#

Total (100%) 0,0

152 Comercio Interior del Libro en 2008



3.5 Canales de distribucién en el Mercado Interior para 2008 segin la cifra 3.1.A

Por distribuidora Venta directa
(1000 €) (x1.000 € Facturacion 3.1.A

Tota |/ I 0,00

En "a través de distribuldora ” debe figurar el porcentaje de ventas folales & disidbuidora. En este mismo apartado deben incluirse las ventas a distnbuidores
dedicados a la venta directa a crédifo.
(La suma de ambas debe ser igual a la cifra de facturacion)

3.6 Para cada una de estas modalidades efectuar el desglose segin los canales de venta utilizados

2.68.1 Por Distribuidora Wenta Directa
Canales Total Total
Librerias
Cadenas Librerias

Hipermercados

Quioscos

Empresas e Instituciones
Bibllotecas

EE N

Editoriales
Venta a crédito
Caorrao

Clubs del Libro
Internet

Suscripciones

Venta por telefono
Otros [Citar): %
No sabe con exactitud %

Total (100%}) 0,0 0,0

FFEEEEFEFEFEEEEEEFEE

En el desglose de las ventas a los distintos canales: E Corte Inglés, Crisal, FNAC, Casa del Libro, VIPS y similares se deben inciuwir dentro de las cadenas de librerias,
rmieriiras que Alcarmpo, Carrefour, Eroski v afines se iderardn coma hip Dentro de la venta a empresas e instiluciones se incluyen las venlas de libros
de texto a colegios.

3.6.1 Desglose de la facturacion total segdn materias y canales de venta (Citar en %)

Giéntifico.

E

I
i
J
i
]

Librerias
Cadenas Librarias
Hipermercados

Quioscos

Empresas e Institucione
Bibliotecas
Editoriales
Venta a crédito
Correc

Clubs del Libro
Internet
Suscripciones
Venta por telefono
Otros (citar)

Total (100%) 0,0

ERE

#FFFEFFEFEFEFEEFEEEF
R R R R R R RRERE R RER
B R R R R R RERERE R R R
g FEEFEFEEFEFEEREEEE
#O# & £ & £ £ 2 & £ &2 & 2 & 2
FFRF R R F R FFEFEF R EF
B R &2 £ 8 8 £ F & £ £ & £ 8 8
R FE R EEEFEEEFEEEE

S

0,0 0,0 00 0,0 0,0 0,0 0,0

2

"

** En este apartado se suma a C. Sociales y F la

itn por d ho y ciencias econdmicas y la de religidn

37 L o margenes aplicados a los ¢ de distribucion en 2008

A distribuidores

A librerias

A cadenas de librerias
A hipermercados

A quioscos
Ventas directas.
Otros (Citar):

B S

= 8 ® 2
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3.8 por saldo y operaciones especiales de venta en 2008

Su editorfal: {(marque con un X donde corresponda}

{% sobre facturacisn)
3.8.1 &Realiza Ventas por Saldo? sl % NO
3.8.2 £ Realiza Ventas Especiales? sl % NO
Operaciones especiales de venta: operaciones ii GO I iones, redes de librerias, quioscos, efc. a precio cerrado en un Hempo
determinado. Se incluyen expr las p i para periddicos y revi

3.9 Devoluciones

3.9.1 Su editorial: £Ha tenido devolucién de libros en 20087
Cifra da facturacién devualta

s T om0

NO
4.1 Pagos e ingresos por Derechos en 2008
(Se deben incluir tanto los de autor coma los
4.1.1 Cuvantia de los pagos por Derechos de Autor: *(1.000.- €}
Autores espaifioles: x(1.000.- €}
Aufores extranjeros: x(1.000.~ €}
4.1.2 Cuvantia de pagos por compra de otros Derechos: x(1.000.- €}

4.1.3 Ingresos por venta de D hos de Autor ol
e it [ o
4.1.4 Ingresos por venta de derechos propios: I %(1.000.- €}
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ANEXO I: LIBROS DE TEXTO DE ENSENANZA PRIMARIA Y SECUNDARIA

Este anexo debe ser rellenado sélo por las editoriales que editan libros de texfo de ensefianza

obligatoria y que tienen régimen de precio libre (Apartado 3.1.8B)

A1.1.B Distribucién en p je, segin materias, de la cifra de facturacion y los ejemplares vendidos (segin 3.1.1. Sélo los
libros de texto de primaria y secundaria .

1% s/T. Facturacion 3.1.8) (% s/Ejemplares vendidos 3.1.8)
Total Total
Educacio primaria | % | 1%
Educacio Secundéria Obligatoria (E.5.0.) Q | 5 3
Total Primaria y Secundaria (3.1.B) 00 % 00 %
A1.2.B Periodicidad f: n en el Mercado Interior para 2008
% &T. Facturacion 3.1.8}
Total 38
Enero | % Julio I kad
Febrero % Agosto i
Marzo il Septiembra %
Abril % Octubre %
Mayo | % Noviembre R
_ dunlo * __ Diclembre | e
Total (100%) 00 %

se de las ventas por CC.AA. en el do interior en 2008

% /T. Facturacion 3.1.8)

Total Total

Andal T I Ext b s
Aragon % Galicia %

i ke Madrid %
Baleares % Murcia | %
_Canarias % Navarra | %
Cantabria % C.A. Vasca |=
Castilla La Mancha % €. Valenciana | %
Castilla y Leén i La Rioja %
Catalufia L % Total (100%) 0,0 %

A1.4.B Canales de distribucién en el Mercado Interior para 2008 segun la cifra 3.1.B
] :f:m":"” St ””;T’m’m Facturacién 3.1.8

Total | | | 0,00

En "A través de distribuidora ™ deben figurar las ventas totales a distribuidora. En este mismo spartado deben incluirse las ventas a distribuidores
dedicados a la venta directa a crédito.

A1.5.B Para cada una de estas id f el desglose segun los canales de venta utilizados
Por Distribuidora Sin pasar por distribuidora
Canales Total Total
o e
Cadenas Librerias

Hipermercados

pmsan a‘ I:lsuludonnn
Bibliotecas

Editoriales

Venta a crédito

Correo

Clubs del Libro |
Internet '
Suscripciones
Venta por telefono
Otros [ % |

No sabe con exactitud | % '
Total (100%) 0,0 0,0

EEEEEELEEESELER &R
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ANEXO lI: FORMATO LIBROS DE BOLSILLO

Este anexo debe ser rellenado sdlo por las editoriales que editan libros de bolsillo y se recogen exclusivamente datos de los
mismos

Aanfmmndommsnﬁqushmnﬁmmﬂndakmnsdsbmmssmgbbadenmdshmmgmw ¥ por tanto se incluirdn en la cifra total de

titulos y ajemy ¥ vendidos, asi como en la cifra de facturacidn total, la imp de la edicién en este formato aconseja el estudio de
sus datos por separado.
Aungue no hay una definicion exacta el libro de bolsillo, podemos entender como sus isticas méas determiy el de tener un formato méas

pequefio gue el de las ediciones principales, lo que ss traduce en una mayor manejabilidad, acompafiado de un precio més reducido. Se excluyen
P Jas edick para perlédicos y

A.2.1 Edicion en formato de libros de bolsillo en 2008

N° de titulos editados N° de Ejemplares editados
Toul [ ] | l

A.2.2 Titulos vendidos, cifra de facturacién y ejemplares vendidos en formato de bolsillo

N° de titulos vendidos Cifra de facturacion N° de Ejemplares vendidos

e [EE T e

A.2.3 Desglose por materias de la cifra de facturacién y ejemplares vendidos en este formato

% sifacturacion % siejemplares vendidos
Total Total
1. Literatura: 00 % 00 %
Novela % %
Teatro, poesia Y %
Otros literatura (critica, ensayos literar...) % %
2. Literatura infantily j % %
3. Cientifico, técnico y profesional, % %
4. Ciencias humanas y sociales % %
5. D ho y ci i émi % %
6. Religién % %
7. Libros praicticos % %
8. Divulgacién general % %
9. Otras materias (citar) % %
Total (100%) 00 % 00 %
A.2.3.1. Si menciond novela distribuir segin tipo de novela en porcentaje segun la temética
% s/Total novela: Eacturacion Eiemplares vendidos
Total Total

1. Clésicas % Y
2 Contemporédneas % 5%
3 Polici de asf % %
4. Roménticas % Y
5. Ciencia ficoidn, terror % Y
6. Erdticas % %
7. De humor % %
-3 Ofras femdticas {citar) b Yo
Total novela (100%) 00 % 00 %
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ANEXO Illl: COMERCIO EXTERIOR

Este anexo debe ser rellenado nxclusivwﬂhpor las ediforiales con venta al mercado axt!ﬂorm 2008

A.3.1 Del total de titulos y ejemplares editados por su editorial en 2008 ;cuantos lo han sido exclusivamente para el comercio
exterior?

A_3.1.1. Titulos editados A.3.1.2. Ejemplares editados

A.3.2 Derechos: $Cuanto facturd su editorial por la venta de servicios editoriales y por cesion de derechos al extranjero en
20087

Venta de servicios editoriales y derechos al extranjero en 2008 [ lxtoco-g
A.3.3 Derechos: i Cuanto pagd su editorial por la compra de servicios editoriales y por derechos del extranjero en 20087
Compra de serviclos editorales y derechos del extranjero en 2008 I |xfr,ow.- €
Se trata oo cuanlificar a cuarts asciends la Balarza por venia de servicios editoriales & olros paises. Los principales concapios que incluys la Dalarza de Servicios sor:
T)Royslties y derechos por Ncencies (pagos e ¥ jpor el uso autorizedo de scfivos i ¥ de iedad). 2}Otros servicios empresariales (ternicos,
profesionales, servicios de asesoria de geslian, servicios entre empvesas liales, elc.). 3)Servicios p ¥ { o entre olros, los
icit i & mussos, bi archives y oiras actividadss culfurales).

A.3.4 Libros: titulos y ejemplares vendidos. Facturacién neta al m lo exterior en 2008

A.3.4.1.Thulos vendidos Ad4.2 Fheﬂ;:l:.cul::zerc. A.34.3. ﬁmm&
I | | |

A.3.5 Desglosaren | taje la f: iGn y el na de &j 1 vendidos en 2008

Facturacion Ejempiares vendidos
A.3.5.1 Segin materias ©. Ext

Literatura
Literatura infantil y juvenil

§

Cientifico técnico y universitario

Ciencias sociales y humanas

Dx oy

Religién

Libros practicos
Divulgacidn general
D ¥y
Cémics

Otros (citar)

Total (100%) 0,0

2 FFFEEEEEFEEFEESR

?#aﬁf‘-gaﬁaﬂaﬂaﬂaﬁgaﬁaﬂaﬂ

0.0

A.3.5.2 Segun paises Facturacion Efemplares ven
EUROPA €. Exterior

Francia

Italia

Paises Bajos
Reino Unido

Alemania

§

Resto Unlon Europea

2R EFEEEE
FFEEFEEFEE

Resto Europa
SUDAMERICA
Argentina
Brasil
Colombia

Chile

Otros paises Andinos (Peri, Bolivia)
Resto Sudamérica

AMERICA DEL NORTE Y CENTRAL
Estados Unidos

Canadé

Méjico

Puerto Rico

Caribe (Cuba, Republica Dominicana, etc.)
Resto Centro América

RESTO PAISES (cita

Total (100%})

£ EEEEESE
FEEREFEEE

2 EFEEEEEF
EFEEEEEF

2
]
(=]
E-]
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ANEXO lll: COMERCIO EXTERIOR (continuacion)

A.3.6 Importacién: ; Cuénto pago su editorial por libros importados y cuél es el nimero de ejemplares importados?. En la

Im debe inclulrse el valor total de lo im, do.
A.3.6.1. Pagos por libros A3.6.2. Ef ' i "
[T e I
Cuando se habla de i i6n de un producio, se co ! tres suf 1) La imp i6n de un product i (al valor de factura); 2)

La importacién de una coed‘mdnaa.rvahrdefactwa 3)Lafabncawbnenetemamemdeunpmductopmpmdafaemmnaravarordsfaatwa Lo
que se solicita en cualguiera de los supuestos es el valor de factura del producto importado.

A.3.7 Operaciones triangulares: A cudnto ascienden los pagos realizados al impresor y cual es el la facturacién de los
titulos que son propiedad de la editorial pero que se han fabricado y se han exportado desde otro pais?

A.3.7.1. Pagos realizados al A.3.7.2. Facturacién por O.
Trian,
N— T e T
A.3.7.3 Ejemplares movidos en
operaciones triangulares:
Se enfit por op i cuando la edicién se realiza en un pais extranjero y se envia al pais de destino directamente. Por ejemplo, la

editorial imprime en China y lo envia a Méjico desde alli.

A.3.8 Desglosar en porcentaje, por zonas, los pagos por importacion (A) (segin el pais de origen) y la facturacién por
operaciones triangulares en la impresion, segin el pais en que se realiza (B), y en la venta segtn el pais de destino (C).

ZoNAS Importacién (4) N angutares ®) M angularts®
Unién Europea % % %
Resto Europa % % %
Asla % % %
Estados Unidos % % %
Resto América % % %
Total (100%) 00 % 00 % 0,0 %
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