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Presentacion

El Estudio de Comercio Interior del Libro, elaborado con el patrocinio del Ministe-
rio de Cultura y de CEDRQO, llega a su vigésimo primera edicién con el correspon-
diente al aflo 2009. Desde su primera edicién, el Estudio ha ido perfeccionandose
mediante la introduccién de distintas mejoras y ampliaciones en la informacion
que presenta. Puede afirmarse, sin duda, que constituye el referente obligado
para el conocimiento del comercio y la industria del libro en nuestro pais. La la-
bor continuada de la Federacion de Gremios de Editores, junto con el trabajo re-
alizado por Conecta Research & Consulting, las asesorias de expertos indepen-
dientes y, sobre todo, la atencion dedicada por las empresas para cumplimentar
las encuestas sobre las que se basa este estudio, son los causantes de ello.

En el ano 2009 se incorpord a la Federacion el Gremio de Editores de Asturias, lo
que ha permitido ofrecer un mayor detalle en los datos por gremios recogidos en
el Estudio.

La facturacion del Sector Editorial en 2009 ascendi6 a 3.109,6 millones de euros,
lo que supuso una disminuciéon del 2,4% sobre la de 2008. Puede explicarse este
descenso, principalmente, por la disminucién de las ventas del texto no universi-
tario, como consecuencia de las desafortunadas politicas de préstamo seguidas
por algunas administraciones autonémicas (-6%), el descenso de las ventas del
libro cientifico-técnico y académico que se viene experimentando desde hace va-
rios afos, por ser este segmento uno de los mas afectados por la reprografia ile-
gal y la pirateria digital, y el de diccionarios y enciclopedias, que esta experimen-
tando una transformacion paulatina en su modelo de negocio hacia el ambito
digital. A estas situaciones de cambios estructurales y coyunturas politicas ad-
versas, habria que afadir la profunda crisis econdmica y financiera, especial-
mente la restriccion de créditos, que nos permite calificar el 2009 como un afo
duro y dificil. La cifra de ventas de derechos de autor, mejor identificada y reco-
gida en éste que en los Estudios anteriores, y con un valor de 139 millones de
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euros, de ser tomada en cuenta, arrojaria un crecimiento del 0,9% sobre la cifra
total de negocio durante el afo.

Durante los ultimos 10 afios, la cifra de facturacidon del mercado interior del libro
aumento el 19,3% a precios corrientes, mientras que, a precios constantes, ex-
perimentd un descenso del 4,3%. Puede decirse que se ha ido acentuando la
tendencia del mercado al ligero descenso.

El nimero de titulos vivos en catalogo ascendié en 2009 a los 415.208, un 5,6%
mas que en el afo anterior, lo que supuso un incremento considerable de la
oferta, no acompafnado por un aumento de la demanda tanto en euros corrientes
—disminucién del 2,4% mencionado— como en ejemplares, con un descenso
del 1,9% en el numero de ejemplares vendidos.

El Estudio de Comercio Interior 2009 vuelve a constatar que las librerias y cade-
nas de librerias siguen siendo el lugar mas habitual para comprar libros en Es-
pana con un 48,6% de las ventas totales, si bien la facturacién correspondiente a
las mismas experimento un ligero descenso del 0,2%. Los hipermercados, por su
parte, aumentaron en un 10,2% sus ventas respecto a 2008. En su conjunto, las
ventas por el canal minorista aumentaron un 1,0%.

El presente Estudio recoge con mayor amplitud, dando asi respuesta al interés
suscitado por el tema, la facturacion por venta de libros en formato digital, que
alcanzo en 2009 la cifra de 51,25 millones de euros y supuso el 1,64% del total
de la facturacion del sector. Los titulos editados en formato digital fueron 5.960
mientras que los titulos digitalizados del fondo de catélogo ascendieron a 17.293
y los comercializados en formato digital fueron 10.590.

La informacién contenida en la presente edicién, junto a los anexos que la acom-
panan, ofrecen una informacién detallada que esperamos resulte Gtil a los intere-
sados.

Desde la Federacion de Gremios de Editores de Espafia, nos reiteramos en la de-
fensa de la Propiedad Intelectual, nuestro compromiso con las campanas de fo-
mento de la lectura, nuestro apoyo a la continuidad y mejora de las dotaciones de
fondos bibliograficos a las bibliotecas publicas y nuestra demanda de la necesa-
ria, y a la vez urgente, implementacién de una soélida red de bibliotecas escolares.

PEDRO DE ANDRES

Presidente
Federacion de Gremios de Editores de Espana
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Introduccion

El informe que se presenta a continuacion recoge los datos de Comercio Interior
del Libro de las empresas editoriales privadas y agremiadas en Espafa en el ejer-
cicio econémico de 2009.

El estudio lo ha llevado a cabo la empresa Conecta Research & Consulting por
encargo de la Federacion de Gremios de Editores de Espafia, es el niUmero vein-
tiuno del Comercio Interior del Libro y en el mismo se trata de reflejar las situa-
cién actual del mercado editorial y la evolucion y tendencias de las principales
variables del estudio.

Los temas centrales de la investigacion han sido para el afio de referencia:

® Obtener la cifra global de facturacion por ventas de libros en el comercio inte-
rior asi como ofrecer en detalle datos sobre la oferta de libros y de su comer-
cializacion. Si bien hay una parte de la edicion privada que queda fuera del es-
tudio, las proyecciones sobre las editoriales no agremiadas y sobre la edicidn
institucional indican que el estudio representa una cantidad cercana al 90%
de la cifra de negocios de la edicion.

® Determinar el empleo del sector, la distribucion geografica de la produccién y
de la distribucién de libros, la lengua de edicién, la edicion en formato de bol-
sillo y en nuevos soportes, el precio de los libros segun las materias, los cana-
les de comercializacién y la cantidad global pagada por derechos de autor.
Como novedad este afo se incluye, ademas, un capitulo sobre la edicién en
formato digital.

El analisis de los datos se realiza teniendo en cuenta siempre el grupo de factu-
racion al que pertenecen las empresas editoriales y el gremio al que estan aso-
ciadas.
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Este informe no seria posible sin la colaboracion de las editoriales que han cum-
plimentado el cuestionario que se les ha enviado, elaborado por Conecta Rese-
arch & Consulting y aprobado por la Federacién de Gremios de Editores. A todas
ellas les enviamos nuestro agradecimiento por su contribucién. Asimismo, agra-
decemos la colaboracioén prestada por la Federacion de gremios de Editores de
Espafa y por cada uno de los Gremios y Asociaciones de Editores.
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Aspectos tecnicos y metodologicos
del estudio

Ambito del estudio

El objeto de estudio de la presente investigacion son las editoriales privadas
agremiadas. El ambito temporal de la investigacién es el afio 2009.

Universo y muestra

B El cuestionario base de la investigacion se envié a un total de 889" editoriales
privadas agremiadas que ejercen la actividad editorial de manera cierta y con-
tinuada.

B La colaboracién de las empresas editoras ha sido elevada y han contestado el
49,8% del total de las que se remitié el cuestionario. La representatividad de la
respuesta obtenida es mas elevada si se considera que las empresas con mayor
volumen de facturacion ofrecen un nivel de respuesta del 91%. La facturacion de
éstas representa el 65,7% de la facturacion total del sector editorial en el mer-
cado interior en el 2009 lo que da una gran fiabilidad a los datos del estudio.

B El informe incluye sélo las empresas asociadas a alguno de los siguientes gre-
mios o asociaciones, con actividad editorial en 2009:

(1 Gremio de Editores de Madrid

(1 Gremi d’Editors de Catalunya

(1 Gremio de Editores de Euskadi

(1 Asociaciéon de Editores de Andalucia

' Unas 48 empresas agremiadas no han tenido actividad editorial en 2009.

Aspectos técnicos y metodoldgicos del estudio 13
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Asociacion Galega de Editores

Associacié D’Editors del Pais Valencia

Associacié D’Editors en Llengua Catalana

Gremio de Editores de Castilla y Ledn

Asociacion Nacional de Editores de Libros y Material de Ensefianza (ANELE)
(1 Gremio de Editores de Asturias

B Cuando se habla de editoriales de un determinado gremio, sobre todo en el caso
del de Madrid, nos referimos a las editoriales privadas asociadas al mismo, con
independencia de que estén ubicadas en la Comunidad de Madrid o en cual-
quier otra Comunidad sin gremio propio.

B En el caso de Catalufa se presentan sumados los datos del Gremi d'Editors
con los de la Associacié d'Editors en Llengua Catalana.

B Las tablas siguientes reflejan el universo y la muestra obtenida de las empre-
sas agremiadas, por segmentos de facturaciéon y por Gremios:

Tramo
de facturacion

TOTAL

Mas de 18 millones €
De 6 a 18 millones de €
De 2,4 a 6 millones de €
De 0,6 a 2,4 millones €
Hasta 0,6 millones de €

Tabla 1.

UNIVERSO DE EMPRESAS

Gremio

Total Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia ?fégl: Asturias

889

34
48
71
198
538

313

15
22
25
65
186

301

17
21
28
94
141

40 82 46 57 29 21
0 1 0 0 1 0
3 0 1 1 0

3 4 0 0

10 10 8 4 0

21 68 33 45 23 21

En total, han contestado al cuestionario 443 empresas editoriales.

Tramo
de facturacion

TOTAL

Mas de 18 millones €
De 6 a 18 millones de €
De 2,4 a 6 millones de €
De 0,6 a 2,4 millones €
Hasta 0,6 millones de €

Tabla 2. MUESTRA DE EMPRESAS

Gremio

Total Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia (;af;i(:lr? Asturias

443

31
34
44

101

233

140

14
13
14
39
60

142

15
16
16
32
63

33 40 27 35 20 6
0 1 0 0 1 0
3 0 0 1 1 0
4 2 4 4 0 0

5 7 4 0

18 32 17 23 14 6
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Tabla 3. MUESTRA OBTENIDA Y UNIVERSO

Tramo - Universo Muestra Porcentaje Fraccion
de facturacion de muestreo de muestreo
TOTAL 889 443 49,8% 2,0
Mas de 18 millones € 34 31 91,2% 1,1

De 6 a 18 millones de € 48 34 70,8% 1,4

De 2,4 a 6 millones de € 4l 44 62,0% 1,6

De 0,6 a 2,4 millones € 198 101 51,0% 2,0
Hasta 0,6 millones de € 538 233 43,3% 2,3

Clasificacion de las empresas segin volumen
de facturacion anual

A partir de la cifra de facturacion de las empresas se realiza la clasificacion en ta-
manos 2 de las mismas. En el informe se utilizar4 generalmente la siguiente:

Clasificacion Tramo de facturacion

e Muy grande . Mas de 60.000.000 €
L C = oo [ ST Entre 60.000.000 y 18.000.000 €
L 1Y (=T - T = PPN Entre 2.400.001 y 18.000.000 €
e Pequefa Hasta 2.400.000 €

Pese a que en algun apartado, y a efectos de la comparacién con anteriores edi-
ciones, se suman los dos grupos de mayor tamafio en un solo grupo de “gran-
des” empresas. En la presente edicion se ha tratado de caracterizar por sepa-
rado el comportamiento de las editoriales muy grandes y de las grandes.

2 Desde la edicion del informe en 2002, los grupos de medias grandes (de 6.000.001 a 18.000.000
euros) y medias medias (de 2.400.001 a 6.000.000 euros) se han unido y se consideran como empre-
sas medianas (de 2.400.001 a 18.000.000 euros). Asimismo, las empresas medias pequefas (de
601.000 a 2.400.000 euros) y pequefias (menos de 600.000 euros) se suman y forman el grupo de em-
presas pequeias (hasta 2.400.000 euros).
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Trabajo de campo

Los cuestionarios se enviaron por e-mail, previa llamada por teléfono, a todas las
empresas que constituian el universo inicial, el 30 de febrero de 2010.

El 15 de junio, con 443 cuestionarios recibidos de las empresas agremiadas, se
dio por concluido el trabajo de campo.

La empresa CONECTA RESEARCH & CONSULTING garantiza la absoluta confi-
dencialidad de los datos recibidos en los cuestionarios, cuyo contenido sélo se
ha utilizado con fines estadisticos, respetando en todo momento la legalidad vi-
gente con respecto a la proteccion de datos.

Codificacion y depuracion de resultados

Una vez concluida la recogida de encuestas se pasa a la grabacién y a la depu-
racion de los datos. En esta fase se analiza el contenido de los cuestionarios y
las correspondencias entre los diversos apartados con el fin de detectar los posi-
bles errores al interpretar o contestar a las preguntas.s.

Las estimaciones por falta de respuesta en algunos apartados se hacen basan-
dose en otras respuestas del mismo cuestionario y a la informacién facilitada por
otras empresas de similares caracteristicas.

Los datos del informe representan a todas las empresas del universo y se obtie-
nen a partir de la extrapolaciéon de los datos muestrales segun el gremio al que
pertenecen, las materias que editan y el tramo de facturacion.

Ficha técnica de la investigacion

Trabajo realizado por: CONECTA RESEARCH & CONSULTING

Universo: 889 empresas editoriales de libros asociadas en alguno de los gre-
mios o asociaciones de la Federacion de Gremios de Editores de Espana
en 2009.

Tamano de la muestra: 443 cuestionarios.

Muestra: Estratificada. Segun el gremio al que pertenecen y la cifra de factura-
cién de la editorial.
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Error muestral: El error resultante para datos globales es:

+4,8 % (2)
Para un nivel de confianza del 95% (1)

(1) ParaP=Q=50%yK=2
(2) Segun E=+2VPXQ/n

Tipo de cuestionario: Estructurado
Aplicacion: Autocumplimentado
Fechas del trabajo de campo: Del 30 de febrero al 15 de junio de 2010.

Tabulacion: Los datos se han grabado y tabulado en la empresa CONECTA
RESEARCH & CONSULTING.
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La empresa editorial

La edicion privada, agremiada a alguna de las asociaciones de editores, esta re-
presentada en el estudio por un colectivo de 889 empresas editoriales que
aumentan en un 3,6% —31 editoriales— respecto al ejercicio precedente. La casi
totalidad de los nuevos agremiados de 2009 se situan en el segmento de las
pequeias editoriales, y por otra parte, se supone que la incorporaciéon de nuevas
tecnologias a la edicion puede actuar como un estimulo para la incorporaciéon de
nuevos agentes al sector editorial. Dicho esto, hay que constatar que la estructura
empresarial del sector editorial espariol, privado y agremiado, se caracteriza por
un numero pequefo de empresas —34— que facturan anualmente mas de
18.000.000 euros - y suponen las dos terceras partes de la facturacion editorial
(el 85,7%) 3, repartiéndose el tercio restante entre 855 editoriales. Dentro de estas
Ultimas es indicador de la realidad del sector que 540 facturen menos de 600.000
euros al afno. Es en este grupo donde hay mayor movilidad de altas y bajas en el
sector, aunque esto no nos puede hacer olvidar la importante aportacién de las
pequenas editoriales a la diversidad y pluralidad de la oferta editorial.

El Estudio de Comercio Interior se elabora a partir de la informacién facilitada por
las empresas asociadas a algun gremio o asociacion de editores pertenecientes
a la Federacién de Gremios de Espafia. Las empresas privadas no agremiadas,
las empresas publicas, los organismos de la Administracion Publica, las entida-
des sin animo de lucro y las empresas que editan libros de manera ocasional,
han sido excluidas del estudio ya que no cumplen el requisito de dedicarse a la
edicion de libros como actividad exclusiva, o lo hacen de manera ocasional. El
concepto de editor esta ademas definido por su autonomia juridica, sin pasar a
considerar las concentraciones de capital en el sector.

3 Las 13 editoriales que facturan mas de 60.000.000.000 euros tienen una cuota de mercado
del 44,7%.
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Las empresas editoriales, gremios y asociaciones

La representatividad de los datos del estudio estd acreditada tanto por el elevado
porcentaje de empresas que estan agremiadas como por su diversidad en
cuanto al tamano de las empresas, su localizacion geogréfica, areas tematicas y
productos editoriales.

Ademas de estas empresas asociadas hay, segun los datos del ISBN, 788 empre-
sas editoriales privadas que han editado algun libro en el afio 2009, en general
son empresas de pequefio tamafo, autores editores o que se dedican a la edicién
de manera ocasional. Segun los datos recogidos de las mismas, sumada su cifra
de facturacioén se ha estimado que representaria entre un 10% y un 15% del total.

Tabla 4. NIVEL DE ASOCIACION
(Seguin tamafio)

Universo Universo Universo Universo Diferencia
2006 % 2007 % 2008 % 2009 %  2009-2008

Total 1.426 100,0 1487 100,0 1546 100,0 1.677 100,0 131
Agremiadas 776 54,4 800 53,8 858 55,5 889 53,0 31
Muy grande 10 0,7 12 0,8 11 0,7 13 0,8 2
Grande 20 14 20 1,3 27 1,7 21 1,3 -6
Mediana 119 8,3 118 79 121 7,8 119 71 -2
Pequefia 627 44,0 650 43,7 699 452 736 43,9 37
No agremiadas 650 45,6 687 46,2 688 445 788 47,0 100

Tabla 5. NIVEL DE ASOCIACION
(Segtin gremio)

Universo Universo Universo Universo Diferencia
2006 % 2007 % 2008 % 2009 %  2009-2008

Total 1.426 100,0 1487 100,0 1546 100,0 1.677 100,0 131
Agremiadas 776 54,4 800 53,8 858 55,5 889 53,0 31
Madrid 294 20,6 279 18,8 307 35,8 313 18,7 6
Catalufia 278 19,5 296 19,9 306 35,7 301 17,9 -5
Euskadi 46 3,2 45 3,0 38 44 40 2,4 2
Andalucia 72 5,0 84 5,6 81 94 82 49 1
Galicia 37 2,6 43 2,9 45 5,2 46 2,7 1
Valencia 49 34 53 3,6 53 6,2 57 34 4
Castilla y Leon — — — — 28 3,3 29 1,7 1
Asturias — — — — — — 21 1,3 —_
No agremiadas 650 45,6 687 46,2 688 445 788 47,0 100
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Integracion empresarial

El 26,8% del total de editoriales, unas 238 empresas agremiadas, forman parte de
un grupo empresarial o “holding”.

PERTENENCIA A UN GRUPO EMPRESARIAL

Forma parte
de un grupo
26,8%

No forma parte
de un grupo
73,2%

A partir de 2008 se realiza la distribucién por tamafio en cuatro grupos. Con este
nuevo criterio la distribucion por pertenencia a un grupo empresarial es la si-
guiente: el 100,0% de las empresas muy grandes estan integradas en un grupo; el
95,2% de las grandes, un 52,9% de las medianas y un 19,3% de las pequefias.

Total Total Total Total Muy

Por tamaiio Grandes Medianas Pequenas
2006 2007 2008 2009 grandes

Forma parte de un grupo 29,1 28,4 27,7 26,8 100,0 95,2 52,9 19,3

No forma parte de un grupo 70,9 71,6 72,3 73,2 0,0 4.8 471 80,7

Las editoriales que en mayor medida estan integradas en grupos empresariales
son las de Euskadi, Galicia y Valencia.

Por gremio Total G Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castia Asturias
2009 y Ledn

Forma parte

de un grupo 26,8 21,1 26,9 42,5 31,7 45,7 31,6 27,6 4,8

No forma parte

de un grupo 73,2 78,9 73,1 57,5 68,3 54,3 68,4 72,4 95,2
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El empleo

El empleo directo sostenido por el sector privado y agremiado en 2009 ha sido
de 14.240 puestos de trabajo. Disminuye un 9,5% respecto al afio anterior y un
18% respecto a 2000.

Su evolucion en los Ultimos diez afos es la siguiente:

14519 15.667 15.467 15.742
14.097 14.360 - 14.240
12.019 12.801 13.357 Q —/Q__Q——__Q\\Q
| —g—— 9|

— v

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
UETEE 100% | 107% | 111% | 117% | 119% | 122% | 130% | 129% | 131% | 118%
respecto a 2000

La evolucién en el numero medio de empleados y en el total para cada uno de
los grupos de editoriales contemplados se detalla en la siguiente tabla. Destaca
el descenso en la media de empleados en el grupo de las muy grandes y el au-
mento en el de las grandes. Una vez mas el cambio de grupo de algunas edito-
riales, sobre todo en estos dos grupos, parece reflejar un cambio en la media
mayor que si se consideran sumados ambos grupos en los que el descenso en la
media es de s6lo 13 empleados (tabla 7).
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Tabla 6. NUMERO DE EMPLEADOS EN NOMINA
(Segiin tamaiio)

2007 2008 2009

Nimero Total empleo Nimero Total empleo Nimero Total empleo

medio de generado medio de generado medio de generado

empleados Absolutos % verticales | empleados Absolutos % verticales |empleados’ Absolutos % verticales
Total agremiadas 19 15.467 100,0 18 15.742 100,0 16 14.240 100,0
Muy grande 313 3.756 24,3 310 3414 21,7 200 2.600 18,3
Grande 154 3.080 19,9 160 4.329 27,5 185 3.890 27,3
Mediana 35 4102 26,5 32 3.841 24,4 33 3.932 27,6
Pequefia 7 4.529 29,3 6 4158 26,4 5 3.818 26,8

Nota: A partir del 2008 se realiza la distribuciéon por tamafio en cuatro grupos. Antes de esta fecha se ofrecen datos
de tres grupos uniendo los grupos de empresas muy grandes y grandes.

Tabla 7. EVOLUCION DEL NUMERO MEDIO DE EMPLEADOS
(Segiin tamaiio)

Muy grande+Grande Mediana Pequeiia
2005 237 33 7
2006 231 38 7
2007 214 35 7
2008 204 32 6
2009 191 33 5

En el gréfico siguiente se aprecia la evoluciéon de la media de empleados para
cada uno de los tamafos de editoriales contemplados.

Muy grande + grande Mediana Pequefia
®2005 ®=2006 2007 112008 12009
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B La media de empleados en las editoriales medianas es de 33, el mismo que en
2004, tras un pequefo aumento en 2006 y suponiendo un trabajador mas por
empresa con respecto a 2008.

B Las editoriales pequefas emplean a 5 personas de media. El nimero de perso-
nas empleadas en empresas pequefas parece estar en descenso en los Ulti-
mos dos afos.

Considerando el conjunto de la serie de 5 afios se aprecian unas bajadas y subi-
das poco significativas en las empresas pequefias y medianas, sin embargo, las
empresas grandes y muy grandes muestran un descenso continuado en la media
de empleados en los Ultimos 5 afos.

Distribucion del empleo editorial
por tipo de actividad

Del total de empleados, un 29,5% se dedica a Administracion, un 27,4% a la Ac-
tividad comercial, y un 35,1% a la Produccion editorial. Los empleados dedica-
dos a publicidad constituyen el 4,6% del total, y los de recursos humanos el
1,6%. El porcentaje de personas ocupadas principalmente en temas de comercio
exterior en 2009 es del 1,8%.

Tabla 8. EMPLEADOS Y AREAS DE ACTIVIDAD
(Segiin tamaiio)

e 2007 2008 2009 M:“nggge Mediana  Pequefia
Nimero de empleados 15.467 15.742 14.240 6.490 3.932 3.818
Produccion editorial 4.970 5.184 4.996 1.892 1.632 1.472
Actividad comercial 4915 4777 3.901 2.056 909 936
Publicidad 569 651 653 289 137 227
Administracion 4.498 4.561 4.203 2114 1.133 956
Recursos humanos 245 269 226 73 57 96
Comercio exterior 270 300 261 66 65 130
Porcentajes verticales 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Produccion editorial 32,1 32,9 35,1 29,2 41,5 38,6
Actividad comercial 31,8 30,3 27,4 31,7 23,1 24,5
Publicidad 3,7 41 4,6 45 3,5 59
Administracion 29,1 29,0 29,5 32,6 28,8 25,0
Recursos humanos 1,6 1,7 1,6 11 1,4 2,5
Comercio exterior 1,7 1,9 1,8 1,0 1,6 34
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Colaboradores profesionales externos

Durante el afo 2009, el 86,4% de las empresas agremiadas contrataron colabo-
radores externos.

No contrataron

colaboradores

externos
13,6%

Contrataron

colaboradores

externos
86,4%

Como se puede observar en la tabla siguiente, el nUmero medio de colaborado-
res externos contratados ha disminuido en todos los grupos de empresas, a ex-

cepcién de las empresas grandes, para las que la media aumenta en 30 trabaja-
dores mas por editorial.

La contratacion de colaboradores externos se produce en el 100% de las empre-

sas muy grandes o grandes. En el 94,5% de las medianas y en el 84,5% de las
pequenas.

Tabla 9. COLABORADORES PROFESIONALES EXTERNOS

o N° medio de N° medio de N° medio de
P
or tamaio colaboradores 2007 colaboradores 2008 colaboradores 2009

Total 28 23 21
Muy grande — 296 162
Grande 181 127 157
Mediana 57 4 40
Pequefia 13 12 11

Nota: A partir del 2008 se realiza la distribuciéon por tamafio en cuatro grupos. Antes de esta fecha se ofrecen datos
de tres grupos agrupando empresas muy grandes y grandes.

26 Comercio Interior del Libro en 2009



L 4

La edicion

B Durante el afio 2009 se editaron 76.213 titulos, lo que supone un 4,4% mas
que en el ano 2008.

B El numero de ejemplares editados fue de 329,83 millones, un 10,2% menos
que en el ejercicio anterior.

B La tirada media ha sido de 4.328 ejemplares por titulo frente a los 5.035 del
ano pasado lo que representa una bajada del 14,0%.

B Tres materias concentran el mayor nimero de titulos y de ejemplares editados:
Texto no universitario, Literatura y Libros Infantiles y juveniles. Entre las tres su-
man el 57,1% de los titulos editados (57,0% en el 2008) y el 61,0% de los ejem-
plares (60,6% en el 2009). Si a estas se afiade Ciencias Sociales y Humanidades
(incluyendo dentro de la misma Derecho y ciencias econémicas y Religion) su-
pondrian entre las cuatro un 72,8% de titulos y un 71,0% de los ejemplares.

M Un 78,1% de los libros editados estan escritos en castellano, un 13,4% en ca-
talan, un 1,8% en euskera, un 2,1% en gallego y el 4,6% en otras lenguas.

B El 27,1% de las editoriales ha editado en otros soportes distintos del papel. La
edicion en otros soportes, incluida la edicién en formato digital, supone el 10%
de la facturacién total, con un comportamiento distinto segun las materias. En
Derecho y ciencias econdémicas supone mas del 45% de la facturacion.

B Durante el afio 2009 se han editado 6.425 titulos de libros de bolsillo y 35,8 mi-
llones de ejemplares. Esto supone el 8,4% del total de titulos y el 13,6% de
ejemplares editados. La tirada media para este formato de libro ha sido de 5.569
ejemplares por titulo, superando en mas de mil ejemplares a la de la edicién ge-
neral. Las ventas por libros de bolsillo suman un total de 180,46 millones de eu-
ros, y suponen el 5,8% de la facturacion total de las editoriales agremiadas.

En las paginas siguientes se muestran de forma mas detallada todos estos datos
sobre la edicion, y su evolucién en los Ultimos afnos.

La edicion 27



TITULOS EDITADOS (2000-2009). En miles

18 2,3 34 5,6 3,0 2,6 -1,0 2,3 35 4.4

100,0 102,3 | 1058 11,8 1152 | 118;2 17,0 | 1197 | 1239 129,4

En el afio 2009 la tirada media ha sido de 4.328 ejemplares, con un descenso de
707 ejemplares por titulo respecto a 2008.

NUMERO DE TiTULOS EDITADOS (X 1.000) Y TIRADA MEDIA POR TiTULO

1 6.000
4905 5070 5035 4338

4.619
4480 4357 4422 4o, 4579

72,98

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

e Titulos editados (x 1.000) ==O==Tirada media

Atendiendo al tamano, las empresas grandes han disminuido el nimero de titulos
editados, mientras el resto de empresas lo aumentan. En cuanto a los ejemplares
editados, se producen descensos en todos los tamafios de empresa, salvo en el
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caso de las pequefias, en las que se produce un ligero aumento. Es significativo
el fuerte descenso producido en la ediciéon de ejemplares de las empresas de ta-
mafo grande. Todo esto repercute en un descenso generalizado en las tiradas
medias resultantes.

Tabla 10. TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS. TIRADA MEDIA (Segiin tamaiio)
Absolutos, porcentajes y variacion interanual

2007 2008 2009 Variacion
Titulos interanual
Absolutos % Absolutos % Absolutos % 2009/2008
Total 70.520 100,0 72.982 100,0 76.213 100,0 4,4
Muy grande 15.261 21,6 17.205 23,6 18.703 245 8,7
Grande 10.313 146 12.858 17,6 10.767 14,1 16,3
Mediana 22.713 32,2 21.953 30,1 24.101 316 9,8
Pequefia 22.233 315 20.966 28,7 22.642 29,7 8,0
Eiemolares 2007 2008 2009 Variacion
]E p'l interanual
S Absolutos | % | Absolutos | % | Absolutos | % | 2009/2008
Total 357.563 100,0| 367.459 100,0 329.831 100,0 -10,2
Muy grande 133515 373 | 148178 403 | 144601 438 2,4
Grande 69.958 19,6 79.420 21,6 58499 | 17,7 26,3
Mediana 108.290 30,3 | 100.400 27,3 86.269 | 26,2 14,1
Pequefia 45.800 12,8 39.461 10,7 40463 | 123 25
Tirada 2007 2008 2009 Diferencia
media Absolutos Absolutos Absolutos 2009-2008
Total 5.070 5.035 4,328 -707
Muy grande 8.749 8.612 7.731 -881
Grande 6.784 6.177 5.433 744
Mediana 4.768 4574 3579 -994
Pequefia 2.060 1.882 1.787 -95
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Produccion editorial por materias

En las siguientes tablas se ofrecen datos de la distribucién por materias editoria-
les en 2009, sobre el total de titulos editados, el nUmero de ejemplares produci-
dos y la tirada media.

Tabla 11. TiTULOS EDITADOS (Por materias)

Variacion

2007 2008 2009 interanual

2009/2008
Total 70.520 72.982 76.213 44
Literatura 13.357 13.040 14.132 8,4
e Novela 10.278 10.432 11.355 89
Clasica 2.145 1.303 1.480 13,6
Contemporanea 5.577 5.770 5.482 -5,0
Policiaca, de espionaje 397 863 1.057 22,5
Romaéntica 1.037 1.257 1.799 431
Ciencia ficcion, terror 593 567 511 -9,8
Erdtica 13 17 21 29,1
De humor 52 39 73 86,0
Otras 464 617 933 51,1
e Poesia, teatro 810 851 922 83
e QOtros literatura 2.269 1.757 1.855 5,6
Infantil y juvenil 10.524 11.701 12.112 35
Texto no universitario 16.592 16.885 17.281 2,3
e Educacion infantil 3.480 2.991 3.277 95
e Educacion primaria 4.918 5.120 5.291 33
e ES.O. 3.940 4.155 3.662 -11,9
e Bachillerato 927 1.146 1.158 1,0
e F.P. 282 257 325 26,6
e Libros y materiales complementarios 3.045 3.216 3.568 11,0
Cientifico-técnico y universitario 5.705 6.165 6.229 1,0
Total Ciencias Sociales y Humanidades 12.326 11.564 11.961 34
e Ciencias sociales y Humanidades 8.364 7.685 7.729 0,6
e Derecho y ciencias econémicas 2.456 2.278 2.143 -59
e Religion 1.506 1.601 2.089 30,5
Libros practicos 3.814 4.511 5.011 1,1
Divulgacion general 3.467 3.974 4.247 6,9
Diccionarios y enciclopedias 1.147 1.203 1.003 -16,7
Comics 1.582 1.824 1.514 -17,0
Otros 2.007 2.116 2.723 28,7
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Tabla 12. EJEMPLARES EDITADOS X 1.000 (Por materias)

Variacion

2007 2008 2009 interanual

2009/2008
Total 357.563 367.459 329.831 -10,2
Literatura 86.047 87.703 72.650 -17,2
e Novela 78.418 80.751 65.746 -18,6
Clasica 7.451 5.292 4.535 -14.3
Contemporanea 39.874 44,923 33.391 -25,7
Policiaca, de espionaje 3.383 7.471 6.902 -7,6
Romantica 20.337 18.978 14.735 —22,4
Ciencia-ficcion, terror 2.742 2.538 2.629 3,6
Erctica 114 137 118 -13,5
De humor 189 210 239 14,0
Otras 4.328 1.202 3.197 166,0
e Poesia, teatro 1.999 1.926 1.276 -33,7
e Qtros literatura 5.630 5.026 5.627 12,0
Infantil y juvenil 54.510 58.278 54.831 -5,9
Texto no universitario 83.645 76.513 73.781 -3,6
e Educacion infantil 18.546 15.388 18.697 21,5
e Educacion primaria 24.892 23.356 22.510 -36
e ES.O. 18.708 16.148 11.413 -29,3
e Bachillerato 3.740 4.365 4.416 1,2
e F.P. 879 780 927 18,8
e Libros y materiales complementarios 16.881 16.476 15.819 -4,0
Cientifico-técnico y universitario 15.229 13.379 11.210 -16,2
Total Ciencias Sociales y Humanidades 28.558 31.001 32.978 6,4
e Ciencias sociales y Humanidades 18.329 17.214 20.315 18,0
e Derecho y ciencias economicas 5.741 4.149 2477 -40,3
e Religion 4.489 9.637 10.186 57
Libros practicos 23.484 26.778 23.039 -14,0
Divulgacion general 25117 26.471 27.332 33
Diccionarios y enciclopedias 15.024 16.342 7.448 -54,4
Comics 21.113 22.955 20.270 =17
Otros 4.836 8.040 6.294 =21,7

La edicion 31



Tabla 13. TIRADA MEDIA (Por materias)

Tirada media L Ml Variacion %
(Total=100)
2007 2008 2009 | 2007 2008 2009 | 2007/06 2008/07 2009/08
TOTAL 5070 5035 4328 | 1000 1000 100, 34 -0,7 14,0
Literatura 6.442 6.726 5.141 | 1271 1336 1188 6,3 44 -236
e Novela 7630 7741 5790 | 1505 1537 1338 | 139 1,5 =252
Clasica 3.473 4.063 3.064 | 68,5 80,7 70,8 | -29,6 17,0 -246
Contemporéanea 7150 7.786 6.092 | 141,0 1546 140,8 | 16,0 89 -21,8
Policiaca, de espionaje 8525 8.658 6.531 | 168,1 172,0 1509 16,3 16 246
Romantica 19.613 15100 8.192 | 386,8 299,9 1893 | 632 -230 458
Ciencia ficcion, terror 4627 4479 5143 | 91,2 89,0 1188 2,8 -3,2 14,8
Erdtica 8.844 8285 5547 | 1744 1645 1282 | 46,8 -6,3 =330
De humor 3.619 5349 3.279 71,4  106,2 75,8 | 24,7 478 =387
Otras 9.323 1.947 3.428 | 1839 387 792 | 67,7 -791 76,0
e Teatro, poesia 2468 2263 1.384 | 487 449 320 | 145 -83 -388
e Otros literatura 2481 2861 3.034 | 489 568 70,1 | -42,2 153 6,1
Infantil y juvenil 5180 4.980 4.527 | 102,2 98,9 104,6 5,2 -3,8 -9,1
Texto no universitario 5.041 4531 4.269 99,4 90,0 98,7 24,0 -10,1 -5,8
e Educacion infantil 5329 5144 5706 | 1051 1022 1318 | 31,7 -35 10,9
e Educacion primaria 5061 4.562 4255 | 998 906 983 | 208 -9,9 -6,7
e ES.O. 4.748 3886 3.116 93,6 77,2 720 | 297 -181 -198
e Bachillerato 4.034 3807 3814 | 796 756 881 | 21,0 -5,6 0,2
e F.P. 3.121 3.037 2848 | 616 603 658 | -52 -2,7 -6,2
e Libros y materiales
complementarios 5544 5124 4.433 | 1093 101,8 1024 17,8 -76 -135
Cientifico-técnico y universitario 2.669 2.170 1.800 | 52,6 43,1 16 | 208 -187 -17,1
Total Ciencias Sociales y
Humanidades 2317 2681 2757 45,7 53,2 63,7 | -26,3 15,7 2,8
e Ciencias Soc. y Humanid. 2191 2240 2628 | 43,2 445 60,7 | -30,3 2,2 17,3
e Derecho y ciencias econom. 2.338 1.822 1.156 | 46,1 36,2 26,7 | — -22,1  -36,6
e Religion 2980 6.019 4.875 58,8 1195 1127 —_ 101,9 -19,0
Libros practicos 6.157 5937 4598 | 1214 1179 106,2 | -18,2 -36 -22,6
Divulgacion general 7.245 6.661 6.436 | 1429 1323 1487 | -11,8 -8,1 -3,4
Diccionarios y enciclopedias 13.098 13.584 7.428 | 258,3 269,8 171,6 26,8 3,7 -453
Comics 13.346 12.587 13.391 | 263,2 250,0 3094 | 355 -5,7 6,4
Otros 2410 3.799 2.311 47,5 75,5 53,4 59,7 57,7 -39,2
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En los graficos siguientes se detalla la evolucién de la tirada media, en las princi-
pales materias, y la del nimero de titulos editados en los Ultimos tres afios.

EVOLUCION DE LA TIRADA MEDIA Y TiTULOS EDITADOS

Literatura Infantil y juvenil Texto no universitario Cientifico/Técnico
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La edicion en soportes diferentes del papel

Hay un 27,1% de editoriales que editan en otros formatos ademas del papel.

Edit6 en ot
dit6 en otros Edit6 libros sélo

soportes
27.1% en soporte
’ papel
72,9%
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El nUmero de empresas que editan en otros soportes es de 241. Se observa un
aumento importante del nUmero empresas que editan en otros soportes respecto
al afio anterior.

EMPRESAS QUE EDITAN EN OTROS SOPORTES

224 230 241

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

La edicion en otros soportes incluida la edicién en formato digital, supone el
10,0% del volumen total de facturacion.

Tabla 14. EDICION EN OTROS SOPORTES

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Edita sdlo en soporte papel 67 67 74 75 74 75 75 73
Edita también en otros soportes 33 33 26 25 26 25 25 27
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100 100
% cifra global de facturacion 4,3 5,2 9,2 9,8 11,1 10,5 10,1 10,0

El 43,6% de las editoriales que editan en otros soportes lo hacen en formato di-
gital, el 41,3% editan CD Rom/ CD-I, el 32,8% DVD. Otros soportes suponen un
porcentaje mucho mas bajo.
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El 27,6% de la facturacidén en otros soportes se obtiene del DVD, y el 17,4% del
CD-Rom observandose una bajada muy significativa en las ventas en estos dos
soportes en los dos ultimos afios. Aumenta la participacion de revistas y hojas in-
tercambiables y también la edicién en formato digital aunque el grueso de la factu-
racion total entra este afio en la categoria otros (30,4%), en la cual las editoriales
han incluido sin duda la publicacion en formato electrénico ya que al especificar
dichos “otros” mencionan web, pdf, on-line, etc. Casi con toda seguridad habria
que incorporar dichos otros a la facturacion en formato digital pero al ser el primer
ano que entra este apartado en el estudio, de momento se incluyen por separado.
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La edicion en formato digital

Es la primera vez que este apartado se incluye con mas detalle en el estudio y
sus datos, que como se menciona estan referidos al afo 2009, presentan unas
dimensiones todavia escasas en el conjunto del sector editorial. Habra que espe-
rar a ver la evolucién en los préximos anos de este tipo de edicion para poder
sacar conclusiones de la misma.

Por el momento los datos obtenidos muestran que:

Los titulos editados en formato digital en 2009 han sido: 5.960
Los titulos digitalizados del fondo de catalogo: 17.293
Los titulos comercializados en formato digital: 10.590

La facturacion por venta de libros en formato digital (x 1.000): 51.259

Los dispositivos de lectura en que se han comercializado las obras digitales son:

Lectores especificos 12,6%
Méviles/PDA 0,6%
Ordenadores 67,7%
Otros 19,1%

Y los formatos en que han editado las obras digitales han sido:

36

LPDF 48,4%
ePUB 3,7%
MobiPocket genérico 1,7%
MobiPocket Kindle 0,2%
Otros 46,1%
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Se contemplan sélo a aquellas editoriales que han realizado alguna accién en el
mundo digital (digitalizaciéon o transformacion de formatos, comercializacién de
obras en formato digital, etc.) en el 2009.

La cifra de facturacion por materias de libros editados en formato digital muestra
la mayor importancia dentro de la misma de los libros cientificos, de ciencias so-
ciales y humanidades y de derecho y ciencias econdmicas, que suponen el
69,7% de la facturacién de libros en este formato.

Tabla 15. CIFRA DE FACTURACION POR MATERIAS DE LIBROS EDITADOS EN FORMATO DIGITAL

FACTURACION DIGITAL (X 1.000) 51.259 100,0%
Total Literatura 3.378 6,6%

Novela 3.010 59%

Poesia, teatro 67 0,1%

Otros literatura 301 0,6%
Literatura infantil y juvenil 389 0,8%
Texto no universitario 347 0,7%
Cientifico técnico y universitario 15.270 29,8%
Ciencias Sociales y humanas 14.585 28,5%
Derecho y ciencias economicas 5.842 11,4%
Religion 130 0,3%
Libros practicos 2.428 47%
Divulgacion general 624 1,2%
Otros 8.264 16,1%

Tabla 16. CANALES DE DISTRIBUCION/VENTA POR LIBROS EDITADOS EN FORMATO DIGITAL
FACTURACION DIGITAL (X 1.000) 51.259 100,0%

Venta directa desde la web de la editorial 8.075 15,8%

Venta a través de plataformas especificas de distribucion digital
(e-distribuidores)

Plataforma comercial genérica 26.799 52,3%
Plataforma creada por la propia editorial 30 0,1%
Plataforma conjunta con otras editoriales 321 0,6%
Otras plataformas 7.094 13,8%
Venta por medio de librerias 352 0,7%
Otros canales 8.588 16,8%
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Como ya se ha avanzado la facturacién en otros soportes supone el 10,0% de la
facturacion total y la facturacién que se obtiene para la edicién digital especifica-
mente es del 1,6%, sin obviar que parte de la edicidbn que se menciona como en
“otros soportes” sea edicion digital.

La participacion de la facturacion en los distintos soportes para cada una de las
materias consideradas es:

Tabla 17. FACTURACION EN OTROS SOPORTES
(Por materias)

2008 2009
% Libros % en otros % Libros % en otros % en
en papel soportes en papel soportes formato

digital

Total 89,9% 10,1% 90,0% 8,4% 1,6%
Literatura 96,8% 3,2% 96,3% 3,2% 0,5%
Novela 96,6% 3,4% 95,9% 3,6% 0,5%
Poesia, teatro 99,5% 0,5% 99,5% 0,1% 0,4%
Otros literatura 99,1% 0,9% 99,2% 0,4% 0,5%
Infantil y juvenil 95,4% 4,6% 96,3% 3,6% 0,1%
Texto no universitario 95,9% 4,1% 96,8% 3,2% 0,0%
Educacion infantil 98,1% 1,9% 96,7% 3,3% 0,0%
Educacion primaria 96,8% 3.2% 97,2% 2,8% 0,0%
ES.0. 95,9% 4,1% 96,7% 3,3% 0,0%
Bachillerato 89,6% 10,4% 93,9% 6,1% 0,0%
F.P. 88,4% 11,6% 98,2% 1,8% 0,0%
Libros y materiales complementarios 80,0% 20,0% 97,8% 22% 0,0%
Cientifico técnico y universitario 87,5% 12,5% 80,4% 9,8% 9,9%
Total C. Sociales y Humanidades 72,0% 28,0% 67,2% 26,8% 6,0%
Ciencias sociales y Humanidades 87,7% 12,3% 70,9% 20,6% 8,6%
Derecho y Ciencias Econdmicas 49,9% 50,1% 55,1% 40,7% 4,3%
Religion 97,5% 2,5% 98,3% 1,3% 0,4%
Libros practicos 85,4% 14,6% 89,6% 8,9% 1,5%
Divulgacion general 78,9% 21,1% 79,5% 20,3% 0,2%
Diccionarios y enciclopedias 78,5% 21,5% 95,5% 4,6% 0,0%
Comics 81,8% 18,2% 71,0% 18,5% 10,4%
Otros 84,8% 15,2% 97,7% 2,3% 0,0%
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La edicion de libros en las distintas lenguas

Aumenta el ndmero de titulos editados en castellano, catalan, euskera y otras len-
guas, mientras que baja el de titulos editados en gallego con respecto al afio 2008.

Tabla 18. EVOLUCION DE LA EDICION EN LAS LENGUAS OFICIALES
(2005-2009)

2005 2006 2007 2008 2009 2009/2008
Total 69.598 68.930 70.520 72.981 76.213 3,5
Castellano 54248 77,9 | 53318 77,4 | 54890 77,8 | 56.752 77,8 | 59.547 78,1 4,9
Catalan 10.861 156 | 10.685 155 | 10.464 14,8 | 10.110 13,9 | 10217 134 1,1
Euskera 1534 22 1476 2,1 1363 1,9 | 1375 19 1398 18 1,7
Gallego 1706 25 1665 24 | 1594 23 | 1687 23 1577 21 -6,5
Otras 1249 18 1785 26 | 2209 3,1 3.067 42 3474 46 13,6

Nota: Otras lenguas incluye principalmente el valenciano y lenguas extranjeras.

La edicién de titulos en las distintas lenguas consideradas se localiza fundamen-
talmente en las Comunidades en donde se habla cada una de dichas lenguas.
El 83,7% de la edicién de titulos en catalan se produce en las editoriales de Ca-
talufia, la misma cifra, el 83,7% de los titulos en euskera, se editan en las edito-
riales de Euskadi y el 76,2% de la produccién en gallego procede de las editoria-
les gallegas.

La edicion 39






El libro de bolsillo

Pese a que el libro de bolsillo deberia tener un peso cada vez mayor en la indus-
tria editorial, debido a su menor coste, su tamafno mas pequefo y su encuader-
nacion mas ligera, los libros editados en este formato en 2009 han disminuido li-
geramente respecto a 2008 (-2,8%) como también lo ha hecho el numero de
ejemplares editados (-5,6%).

En el afio 2009 se editaron 6.425 titulos y 35.784 miles de ejemplares de libros
de bolsillo. Representan el 8,4% de los titulos editados y el 10,8% de los ejem-
plares producidos en este afo por las editoriales consideradas.

Desciende también la cifra de facturacién y la de ejemplares vendidos de libros de
bolsillo respecto a 2008. La tirada media, sigue su tendencia de bajada lenta pero
constante desde 2005, mientras que el precio medio aumenta ligeramente y por se-
gunda vez en los ultimos cinco afos.

Tabla 19. TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS DE LIBROS DE BOLSILLO. TIRADA MEDIA

Absolutos 2005 2006 2007 2008 2009 Variacion
Titulos editados 5.378 5.232 6.392 6.608 6.425 -2,8%
Ejemplares editados (miles) 43.353 38.213 37.334 37.919 35.784 -5,6%
Tirada media 8.061 7.304 5.841 5.738 5569 -3,0%
Ejemplares vendidos

(miles) 28.498 31.054 29.696 28.916 25.886 -10,5%
Facturacion

(millones de euros) 155,28 194,83 190,19 196,24 180,46  -8,0%
Precio medio (en euros) 5,45 6,30 6,40 6,79 6,97 0,18
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Pese al peso especifico que las editoriales grandes tienen en la edicién de libros
de bolsillo, es de destacar el impulso que las editoriales medianas, las que factu-
ran entre 2,5 y 18 millones de euros, tienen en la edicién en este formato, supe-
rando en tirada media a las editoriales mas grandes.

TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS DE LIBROS DE BOLSILLO. TIRADA MEDIA (Segiin tamaiio)

Absolutos Total Muy grande Grande Mediana Pequeia

Titulos editados 6.425 2.767 417 2.686 556
Ejemplares editados 35.783.533 14.419.986 2.260.263 16.557.107 2.546.177
Tirada media 5.569 5.212 5.418 6.164 4.583

El numero de ejemplares vendidos es de 25.886.055, lo que supone un 72,3% de
los ejemplares editados.

En el afio 2009 se han facturado por la venta de libros de bolsillo en el mercado
interior 180,46 millones de euros, un 8,0% menos que en 2008. La facturacién
por libros de bolsillo representa un 5,8% de la facturacion total obtenida en Co-
mercio Interior para las editoriales agremiadas.

El precio medio resultante ha sido de 6,97 euros, con un aumento de 0,18 con
respecto al afio anterior.

TABLA 20. TITULOS Y EJEMPLARES VENDIDOS DE LIBROS DE BOLSILLO. VENTA MEDIA (Segiin tamaio)

Absolutos Total Muy grande Grande Mediana Pequeiia

Titulos vendidos 11.667 4131 1.054 5.377 1.105
Ejemplares vendidos 25.886.055 12.264.874  1.077.953 11.217.657  1.325.571
Venta media por titulo 2.219 2.969 1.023 2.086 1.199
Facturacion (millones de euros) 180,46 113,57 9,80 50,60 6,50
Precio medio 6,97 9,26 9,09 4,51 4,90
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Facturacion de libros de bolsillo por materias

La Literatura alcanza, tanto en cifra de facturacién como en nimero de ejempla-
res vendidos, porcentajes muy superiores a los del resto de las materias: 159,92
millones de euros de facturacion (el 88,6%) del total y 23 millones de ejemplares.
Dentro de la Literatura, el género Novela supone las cifras mas altas respecto a
los otros géneros literarios.

El precio medio que se ha obtenido este afio para los libros de bolsillo es de
6,97 euros, que oscila entre los 4,00 euros resultantes para los libros practicos,
y los 15,87 euros de los libros de Cientifico técnico y profesional.

Tabla 21. CIFRA DE FACTURACION DE LIBROS DE BOLSILLO SEGUN LAS MATERIAS
(En millones de euros)

Cifra de facturacis Precio
! ra."e 2 :raé:lon Ejemplares vendidos (X 1.000) medio
(millones de €) (€/ejem)

2007 2008 2009 2009/2008 | 2007 2008 2009 2009/2008| 2009

Total 190,19 196,24 180,46 -8,0 29.696 28.916 25.886 -10,5 6,97
Literatura 159,10 173,18 159,92 =17 26.361 26.017 23.114 -11,2 6,92
— Novela 155,32 169,76 153,27 -97 25.922 25412 22.389 -11,9 6,85
- Poesia, teatro 1,23 1,01 094 -6,9 156 204 137 -32,8 6,86
— Otros Literatura 2,55 241 571  137,3 283 401 588 46,7 972
Infantil y juvenil 2,18 1,78 1,99 12,0 238 267 241 -9,6 8,25
Cientifico, técnico y profesional 1,19 0,22 0,76 24111 180 34 48 a7 15,87
Ciencias sociales y humanidades | 4,41 6,13 528 -139 615 603 693 15,0 7,62
Derecho y ciencias econémicas 0,16 0,23 0,38 65,8 19 17 24 46,0 15,57
Religion 0,94 1,54 2,25 45,9 135 251 211 -16,1 10,64
Libros practicos 5,06 5,31 2,86  -46,2 593 734 713 -2,8 4,00
Divulgacion general 17,03 7,75 6,98  -10,0 1.531 97 816 -16,0 8,55
Otras materias 0,12 0,11 0,06 -431 24 22 25 13,3 2,4

Dentro de la novela, las novelas contemporaneas representan el 79,0% de la
facturacion vy el 58,3% de los ejemplares vendidos. Las novelas romanticas si-
guen a las contemporaneas en importancia, aunque a mucha distancia.
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Tabla 22. CIFRA DE FACTURACION
Y EJEMPLARES VENDIDOS DE LIBROS DE BOLSILLO. NOVELA

Absolutos Facturacion (millones €)  Ejemplares vendidos (miles) Precio medio
Total 153,27 22.389 6,85
Clasicas 3,31 492 6,73
Contemporaneas 121,09 13.054 9,28
Policiacas, de espionaje 2,78 324 8,57
Romanticas 21,39 7.904 2,71
Ciencia-ficcion, terror 4,11 495 8,30
Eréticas 0,12 15 7,63
De humor 0,00 0 —
Otras teméticas 0,47 105 4,48
% verticales Facturacion Ejemplares vendidos

Total 100,00 100,00

Clasicas 2,2 2,2

Contemporaneas 79,0 58,3

Policiacas, de espionaje 1,8 1,4

Romanticas 14,0 35,3

Ciencia-ficcion, terror 2,7 2,2

Eréticas 0,1 0,1

De humor 0,0 0,0

Otras tematicas 0,3 0,5

La evolucién en los ultimos cinco afios de la facturacion y el nimero de ejempla-
res vendidos de libros de bolsillo muestra un crecimiento lento pero constante
entre 2005 y 2008, seguido de un descenso en el afio del presente estudio aun-
que todavia un 16% superior a la obtenida en 2005. En cuanto al numero de
ejemplares vendidos de libros en este formato se puede comprobar que se pro-
duce un descenso continuado desde el afio 2006, que ha resultado mas acusado
en 20009.

Facturacion (bolsillo) Ejemplares vendidos (bolsillo)

= 12551225 g2ca 116,2 109,0

104,2
100,0 100,0 101,5 20,8

2005 2006 2007 2008 2009 2005 2006 2007 2008 2009
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Titulos vivos en catalogo

La oferta de titulos, medida segun el numero de titulos vivos que las editoriales
mantienen en su catalogo, crece anualmente desde el afio 2000 en porcentajes
anuales que estan en torno al 6%. En 2009 ha aumentado un 5,5% y alcanza la

cifra de 414.727.

TiTULOS VIVOS EN CATALOGO

309.090 SR
291.966

276.314
251435  260.847

346.706

369.588

393.012

414.727

2000 2001 2002 2003 2004 2005

2006

2007

2008

2009

.Varlacmn 54 37 59 57 5,9 5,4 6,4 6,6 6,3 5,5
interanual
variacion | 1000 | 1037 | 1099 | 1164 | 1229 | 1296 | 1379 | 1470 | 1563 | 1649
respecto a 2000

Aunque son las empresas pequefas las que mayor participacion tienen en el mer-
cado, acaparando el 43% de los titulos que estan a la venta, mientras que las
grandes sumadas solo suponen el 25,7%, se aprecia una evolucién muy diferente
segun el tamafo ya que es el segmento de las editoriales muy grandes el que mas
ha aumentado en los Ultimos cinco afos, duplicando su numero de titulos vivos
de 29.355 a 58.659, mientras que el segmento de las empresas pequenas ha pa-
sado de 138.897 a 178.430, es decir que su aumento ha sido del 28,5%.

Titulos vivos en catalogo
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En el ultimo afo y tal como se muestra en las siguientes tablas, se registra un au-
mento en el nimero de titulos vivos para los grupos de empresas muy grandes, me-
dianas y pequeias, si bien la variacién mas elevada corresponde a las empresas muy
grandes. Los titulos vivos tan sélo descienden para las empresas de tamafo grande.

A la hora de interpretar estas cifras hay que tener en cuenta que no son totalmente
homogéneas de un afio a otro pues dependen del niumero de empresas en cada
grupo en los que, ademas de las nuevas incorporaciones, se producen trasvases
de empresas entre los distintos grupos lo que sin duda afecta a las variaciones in-
teranuales.

Tabla 23. EVOLUCION DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO
(Segun tamaiio) (2005-2009)

Absolutos 2005 2006 2007 2008 2009 LD
2009/2008
Total 325.808 346.706 360.588 393.011 414727 55
Muy grande 29.355 35.478 39.214 44,845 58,650 308
Grande 56.072 51.683 54.549 56.204 48.286 14,1
Mediana 101.484 113.252 120,976 126.826 129,352 20
Pequefia 138.897 146.292 154.849 165.136 178.430 81
% verticales 2005 2006 2007 2008 2009 Diferencia
2009/2008
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Muy grande 9,0 10,2 10,6 11,4 14,1 27
Grande 17,2 14,9 14,8 14,3 16 27
Mediana 31,1 32,7 32,7 323 312 -1,
Pequefia 426 422 #,9 42,0 430 1,0
Tabla 24. MEDIA DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO
(Segun tamaiio) (2005-2009)
Tamaio de la editorial
Media global . -
Muy grande Grande Mediana Pequeia
Afio 2005 450 3.262 2.804 875 250
Afio 2006 447 3.548 2.584 952 233
Afio 2007 462 3.268 2.727 1.025 238
Afio 2008 458 4.077 2.082 1.048 236
Ao 2009 467 4.512 2.299 1.087 242
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Los titulos en catalogo segun las materias

HLa entrada de titulos al catalogo se produce en todas las materias con excepcion
de los titulos de la E.S.O. Los mayores aumentos se producen en las materias de:
Divulgacion General 14,9%, Cémics 7,8%, Literatura 7,6%, Ciencias Sociales y Hu-
manidades 6,6% vy Diccionarios y enciclopedias 5,9%.

Tabla 25. TiTULOS VIVOS EN CATALOGO (Segin materia)

2007 2008 2009 N
Variacion Diferencia*
N titulos % Ne titulos % Netitulos % | 2009/2008 e

Total 369.587  100,0 393.012 100,0 414,727  100,0 55
Literatura 74.260 20,1 77.531 19,7 83.420 20,1 7,6 0,4
e Novela 52.855 14,3 54.787 13,9 58.902 14,2 75 03
Cléasica 11.031 3,0 11.614 3,0 11.889 29 2.4 -0,1
Contemporéanea 28.828 78 30.387 7,7 32.089 7,7 5,6 0,0
Policiaca, de espionaje 1.979 0,5 2.577 0,7 3.235 0,8 25,5 0,1
Romantica 1.947 0,5 2.199 0,6 2,633 0,6 19,7 0,1
Ciencia-ficcion, terror 4.833 1,3 4.266 1,1 4.286 1,0 0,5 -0,1
Erdtica 66 0,0 149 0,0 170 0,0 14,0 0,0
De humor 469 0,1 339 0,1 a1 0,1 21,3 0,0
QOtras 3.702 1,0 3.255 08 4.188 1,0 28,6 0,2
e Poesia, teatro 6.220 1,7 6.902 1,8 7.823 1,9 13,3 0,1
o (tros literatura 15.185 4,1 15.842 4,0 16.696 4,0 54 0,0
Infantil y juvenil 50.102 13,6 52.412 13,3 52.837 12,7 0,8 -0,6
Texto no universitario 55.598 15,0 60.050 15,3 60.869 14,7 1,4 -0,6
e Educacion infantil 7.359 20 8439 21 8.568 21 1,5 -0,1
e Educacion primaria 15.112 4,1 16.693 42 17.282 42 35 -0,1
e ES.O. 13.460 36 14.083 36 14.017 34 -0,5 -0,2
e Bachillerato 5.034 14 5.276 1,3 5.353 1,3 1,5 -0,1
e F.P. 1.656 04 1.774 05 1.849 04 42 0,0
e Libros y materiales complem.  12.977 35 13.787 35 13.801 33 0,1 -02
Cientifico-técnico y universitario  44.512 12,0 45179 11,5 47.434 1,4 5,0 -0,1
Total Ciencias Soc. y Humanid. 78.074 21,1 86.167 219 91.882 22,2 6,6 0,2
e Cien. Sociales/Humanidades  50.038 - 55.066 14,0 58.795 14,2 6,8 02
o Derecho y Cien. Economicas  13.386 - 16.231 41 16.627 40 24 -0,1
e Religion 14.650 - 14.871 38 16.460 4,0 10,7 02
Libros practicos 22.473 6,1 23.649 6,0 24.370 59 3,0 -0,1
Divulgacion general 26.626 72 28.129 7.2 32.315 78 14,9 0,6
Diccionarios y enciclopedias 5.981 1,6 5.741 1,5 6.081 1,5 59 0,0
Comics 4.417 1,2 7.039 18 7.586 1,8 78 0,0
Otros 7.545 2,0 7.114 18 7.932 1,9 11,5 0,1

* En puntos porcentuales.
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El siguiente grafico muestra la evolucion del numero de titulos vivos en catalogo

de las principales materias en los ultimos tres afos.
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La venta de libros
en el mercado interior

Trasladada la actividad editorial a cifras de ventas se obtiene que:

B En 2009 la cifra de facturaciéon obtenida por ventas de libros en el mer-
cado interior, calculada a precios de tapa, I.V.A. incluido, ha sido de
3.109,58 4 millones de euros (antes de restar los descuentos operativos). Se
produce un decremento del —-2,4% en euros corrientes con respecto al afio
2008. Esta cifra no contempla las cantidades ingresadas por venta de dere-
chos que se contemplaran al hablar de la facturacion neta.

B Se han vendido durante el ejercicio de 2009 un total de 236,19 millones ejem-
plares, lo cual supone un 1,8% menos que en 2008.

B El precio medio por ejemplar calculado para el total de materias en 2009 es de
13,17 euros.

B Literatura, con una cuota de mercado del 22,9% vy Libros de texto, con un
27,2%, son las materias con mayor porcentaje de facturacién respecto al total.
Con un porcentaje bastante mas bajo se encuentran total Ciencias sociales y
Humanidades (11,0%) Infantil y juvenil (11,3%), Divulgacién general (8,8%), Li-
bros practicos (5,2%), Cientifico técnico y universitario (5,0%) y Diccionarios y
enciclopedias (3,6%).

B Han aumentado su cifra de facturacién con respecto a 2008 las materias de Di-
vulgacion general (5,4%), Infantil y Juvenil (7,2%) y Literatura (3,2%). De la otra
mano, desciende la facturacién de Diccionarios y enciclopedias (-20,8%),
Ciencias Sociales y Humanidades (-10,6%), Cémics (-6,6%), Texto no Univer-
sitario (-6,0%), Libros Practicos (-4,2%) y Cientifico Técnico (-2,1%).

4 En el caso de primaria y secundaria, y con el fin de homogeneizar los datos con los de afios anterio-
res se ha estimado que, segun los usos y costumbres del mercado, el precio de cesion se debia incre-
mentar en un 20%.
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CIFRA DE FACTURACION DE COMERCIO INTERIOR EN LA ULTIMA DECADA (2000-2009)

3.185,50
o 293323 301454 3.123,17 3.109,58

279261 28816

252894 2.606,70 2.674,60

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

El decremento a precios corrientes respecto a 2000 ha sido del 2,4%. Sin
embargo, considerando la evolucion a precios constantes, tal descenso es
del 3,2%.

CIFRA DE FACTURACION. TASA DE VARIACION INTERANUAL

5,0 4
3,0 1
1,0 4
1,0

23,0

-5,0
-7,0

9,0

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

==(O==Precios corrientes ==(==Precios constantes

En los ultimos diez afios, el incremento experimentado a precios corrientes, IVA
incluido, es del 19,3%. A precios constantes, eliminando el efecto de la inflacién
y del IVA, se ha producido una disminucién del 4,3%.
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Facturacion por tamaiio de empresa

La cifra de facturacion en los ultimos 5 afios para cada uno de los grupos esta-
blecidos en funcién del tamafo de las empresas se detalla en las tablas siguien-
tes. Las 13 empresas mas grandes (muy grandes) suponen el 44,7% de la cifra
de facturacion global y las 21 empresas grandes suponen un 21,0%. Se observa
que el grupo de empresas muy grandes aumenta en 2,7 puntos su cuota de mer-
cado mientras que las grandes ven disminuida su participacion en la facturacién
total respecto a 2008 en 3,6 puntos. El resto de grupos apenas experimenta
cambios.

Absolutos

Total

Muy grande
Grande
Mediana

Pequefia

Tabla 26. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segiin tamaio) (2005-2009). Absolutos (en millones de euros)

2005 2006 2007 2008 2000 2"0*‘0';;'0"0“8
2.933,23 3.014,54 3.123,18 3.185,50 3.109,58 24
112563 126552 133329 133631 1.389,33 40

728,46 634,05 650,13 784,93 652,10 169

79372 824,82 830,67 746,90 748,53 02

285,42 290,15 309,08 317,36 319,63 07
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Tahla 27. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segun tamaiio) (2005-2009). Porcentajes verticales

%verticales | 2005 2006 2007 2008 2000 LB
2009/2008
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Muy grande 384 420 42,7 419 44,7 27
Grande 248 21,0 208 246 21,0 -36
Mediana 271 274 26,6 234 24,0 06
Pequefia 97 96 99 10,0 10,3 03
CUOTA DE MERCADO EN 2009 SEGUN CIFRA DE FACTURACION
EN EL MERCADO INTERIOR (Segtn tamaiio)
Pequena
Mediana 10,3%
24,1%
Muy rande
44,7%
Grande
21,0%
Tabla 28. CIFRA MEDIA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segiin tamaiio) (2005-2009). En millones de euros
Total Muy grande Grande Mediana Pequeiia
2005 4,05 125,07 36,42 6,67 0,51
2006 4,01 126,55 31,70 6,93 0,46
2007 3,90 111,11 32,51 7,04 0,48
2008 3,71 121,48 29,07 6,17 0,45
2009 3,50 106,87 31,05 6,29 0,43
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Si, con motivo de obtener una visién temporal mas cercana, se considera la evo-
lucién total y por tamafno de empresa en los Ultimos cinco afos, el trasvase de
editores de unos grupos a otros asi como la incorporacién de nuevos editores se
pone de manifiesto. Por ejemplo la facturacién de las editoriales pequefas au-
menta en estos cinco afios un 12% mientras que su cifra media de facturacién ha
pasado de 0,51 millones de euros a 0,43. Lo mismo ocurre con las empresas mas
grandes que incrementan su facturacién total un 23,4% mientras que la media de
su facturacion ha pasado de 125,07 a 106,87 millones de euros en estos 5 afos.

Tabla 29. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segiin tamaio). Evolucion desde 2005

2005 2006 2007 2008 2009
Total 100,0 102,8 106,5 108,6 106,0
Muy grande 100,0 112,4 118,4 118,7 123,4
Grande 100,0 87,0 89,2 107,8 89,5
Mediana 100,0 103,9 104,7 94,1 94,3
Pequefia 100,0 101,7 108,3 11,2 112,0

EVOLUCION DE LA FACTURACION SEGUN TAMANO
150,0
140,0
e 1234
:f:’z - e T —C 112,0
1000 | 1Rt i

90,0 \ o 39;'-':—
80,0
70,0
60,0
50,0 T T T T 1
2005 2006 2007 2008 2009
—0— Muygrande —¢—Grande ~°  Mediana Pequefia

Sobre la estructura del sector editorial privado y agremiado, que ha aumentado
en 31 editoriales en 2009, vemos que las empresas muy grandes (mas de 60 mi-
llones de euros) aumentan en 2 editoriales mientras que entre 18 y 60 millones de
euros hay 6 editoriales menos. En el segmento de las medianas hay una menos
que en 2008 aunque se han producido trasvases dentro de las mismas, hay
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8 mas de 12,1 a 18 millones de euros, 3 mas de 2,41 a 4,5 millones de euros y se
pierden 12 entre los 4,51 y los 12 millones de euros.

Casi la totalidad de los nuevos agregados, 31 editoriales, se produce en el tramo
de las mas pequenas que suman 36 editoriales mas que en el ejercicio anterior.

Tabla 30. NUMERO DE EMPRESAS POR TRAMOS DE FACTURACION

Empresas editoriales agremiadas en 2009 2007 2008 2009 2009-2008
Grandes: 32 38 34 -4
* Empresas que facturan més de 60,0 millones de euros al afio 12 11 13 2
* Empresas que facturan de 30,1 a 60,0 millones de euros al afio 11 11 9 -2
* Empresas que facturan de 18,1 a 30,0 millones de euros al afio 9 16 12 -4
Medianas: 118 120 119 -1
* Empresas que facturan de 12,1 a 18,0 millones de euros al afio 18 14 22 8
* Empresas que facturan de 6,1 a 12,0 millones de euros al afio 29 31 25 -6
* Empresas que facturan de 4,51 a 6,0 millones de euros al afio 19 22 16 -6
* Empresas que facturan de 2,41 a 4,5 millones de euros al afio 52 53 56 3
Pequeiias: 650 700 736 36
* Empresas que facturan de 1,21 a 2,4 millones de euros al afio 78 93 103 10
e Empresas que facturan de 0,61 a 1,2 millones de euros al afio 102 90 73 =17
e Empresas que facturan de 0,31 a 0,6 millones de euros al afio 112 119 116 -3
* Empresas que facturan menos de 0,3 millones de euros al afio 358 398 444 46
Total 800 858 889 31

Facturacion segun las materias

El 72,4 de la facturacién del mercado interior se consigue con las materias de
Literatura, Infantil y juvenil, Texto no universitario y Ciencias sociales, las dos
primeras aumentan respecto a 2008 mientras que el Texto y las Ciencias sociales
disminuyen su facturacion.

Mas en detalle, la evolucion de las distintas materias respecto a 2008 se puede
resumir de la siguiente manera:

Literatura muestra un crecimiento del 3,2% respecto al afo anterior y supone un
22,9% de facturacién en 2009. Dentro de materia Literatura, la Novela Contempo-
ranea, que supuso el 14,9% de facturaciéon en 2009, experimenta un crecimiento
del 4,0%, respecto al afio anterior, y la Novela policiaca y de espionaje, con el
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1,6% de la facturacién, aumentoé un 8,8%. Entre las otras materias, Infantil y Juve-
nil (7,2%) y Divulgacion general (5,4%) son las Unicas materias han tenido un ren-
dimiento positivo en 2009, mientras que el resto de materias experimenta varia-
ciones negativas.

Las materias que sufren los mayores descensos en su facturacion son: Dicciona-
rios y enciclopedias (-20,8%), y Ciencias sociales y humanidades (-10,6%). Hay
que sefalar ademas la bajada de la facturacién de la materia Texto no Universita-
rio (-6,0%), que por su cuota de mercado resulta remarcable.

Tabla 31. CIFRA DE FACTURACION (Segiin materia) (2007-2009)
Absolutos. En millones de euros

2007 2008 2009 Variacion
Mils.€ %  Mils.e % | Mils.e % |2009/2008

Total 3.123,17 100,0 3.185,50 100,0 3.109,58 100,0 2,4
Literatura 663,35 21,2 691,06 21,7 713,27 22,9 3,2
e Novela 573,43 18,4 611,69 19,2 631,19 20,3 3,2
Clasica 52,98 1.7 37,52 12 33,39 1,1 -11,0
Contemporanea 383,48 12,3 445,31 14,0 463,00 14,9 4,0
Policiaca, de espionaje 4269 14 45,37 1.4 49,35 1,6 8,8
Romantica 4238 14 40,03 1,3 36,33 1,2 9,2
Ciencia-ficcion, terror 19,51 06 19,21 06 19,07 0,6 -0,7
Erdtica 0,80 0,0 1,29 0,0 1,78 0,1 37,5

De humor 1,31 0,0 1,11 0,0 1,33 0,0 20,0
Otras 30,27 1,0 21,86 07 26,94 0,9 23,2

e Poesia, teatro 34,00 1,1 30,07 0,9 18,66 0,6 -38,0
e Qtros literatura 55,92 1,8 49,31 15 63,42 2,0 28,6
Infantil y juvenil 330,32 10,6 326,99 10,3 350,47 11,3 1,2
Texto no universitario 803,69 25,7 898,28 28,2 844,45 27,2 -6,0
e Educacion infantil 102,71 33 109,15 34 122,47 3,9 12,2
e Educacion primaria 311,92 10,0 362,03 11,4 368,46 11,8 1,8
e £.S.0. 216,38 6,9 252,14 79 190,92 6,1 24,3
e Bachillerato 64,29 2,1 81,10 2,5 88,17 2,8 8,7
e F.P. 17,83 0,6 13,78 04 16,90 0,5 22,1
e Libros y materiales complem. 90,56 2,9 80,09 2,5 57,53 1,9 -28,2
Cientifico-técnico y universitario 175,78 5,6 158,32 5,0 154,97 5,0 2,1
Total C. Soc. y Humanidades 354,51 11,4 381,29 12,0 340,80 11,0 -10,6
e Cien. Sociales/Humanidades 205,41 6,6 170,35 53 170,24 55 -0,1
e Derecho y Cien. Econémicas 118,23 3,8 174,64 5,5 137,05 4.4 -21,5
e Religidn 30,87 1,0 36,29 1,1 33,52 1,1 -1,6
Libros practicos 184,74 5,9 168,89 53 161,84 5,2 -4,2
Divulgacion general 281,36 9,0 260,22 8,2 274,19 8,8 5,4
Diccionarios y enciclopedias 148,80 4,8 145,87 4,6 115,47 3,7 -20,8
Comics 77,05 2,5 84,87 2,7 79,30 2,6 -6,6
Otros 103,57 3,3 69,70 2,2 74,82 2,4 7,4

La venta de libros en el mercado interior 55



Dentro de estas cifras, la Literatura y el Texto no universitario, asi como la Divul-
gacion general tienen su mayor importancia en el grupo de las editoriales muy
grandes; El Texto sigue siendo lider en el de las grandes, al que se unen Dere-
cho y Ciencias econdmicas; Literatura y Texto son las que aportan mas factura-
cién a las medianas en las que son también importantes los libros de tiempo libre
(Divulgacioén general + Libros practicos). Cientifico técnico y Ciencias Sociales y
Humanidades a las pequenas.

La evolucién a precios corrientes entre 2005 y 2009 de la facturacién total y de
las distintas materias se refleja en los graficos siguientes.

A efectos practicos, se agrupa Literatura con Infantil y juvenil; Ciencias sociales y
Humanidades con el Libro Cientifico técnico y universitario; Libros practicos con
Divulgacién general (Tiempo libre) y el Resto de materias. Posteriormente se
comparara con el numero de ejemplares vendidos de cada uno de los grupos.

EVOLUCION DE LA FACTURACION TOTAL Y POR GRUPOS DE MATERIAS (2005-2009)

Facturacion total (2005-2009) Literatura + Infantil y juvenil

102,8 1065

Tiempo libre (L. Practicos + D. General) Resto materias
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En 2009 se ha vendido un total de 236,19 millones de ejemplares.

La evolucién en los ultimos cinco afios del nimero de ejemplares vendidos, en
general y para los distintos grupos de materias, ha sido:

EVOLUCION DE LOS EJEMPLARES VENDIDOS TOTAL Y POR GRUPOS DE MATERIAS (2005-2009)
Ejemplares vendidos (2005-2009)

L —— e T

2005 2006 2007 2008 2009

Literatura + Infantil y juvenil Texto no universitario

Cientifico Técnico + C. Sociales Humanidades Tiempo libre (L. Practicos + D. General)

Resto materias
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Materia a materia, la evolucion en estos cinco afos ha sido:

En facturacion:

Literatura Infantil y juvenil

1014 1056 1148 17,2

T

2006 2007 2008 2006 2007 2008

Ciencias Sociales y Humanidades

(Derecho y Religion incluidas) Cientifico-técnico y universitario

2006 2007 200¢ 2006 2007

Libros practicos Divulgacién general

107,0 1029

2006 2007 2008 2008

Diccionarios y enciclopedias Comics
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En ejemplares vendidos:

Literatura Infantil y juvenil
1000 90,6 104.8 ELR 30,1 b—_—'o"—---.__?i,'L 87,2 _bgn 8
2005 2006 2007 2008 2009 2005 2006 2007 2008 2009

Ciencias Sociales y Humanidades

Cientifico-técnico y universitario

1298 1443 136,0
- 1286 TOUU 0.6 93,3 86,1 92;-'\1
_1'm°___..--' o )
2005 2006 2007 2008 2009 2005 2006 2007 2008 2009
Libros practicos Divulgacién general
180,8 ‘5:"9 432.6 146,9 1420
146,6
000 o590 .~ Spme—e | =
— =
2005 2006 2007 2008 2008 2005 2006 2007 2008 2009
Diccionarios/Enciclopedias Comics
1‘!0“! A0E-d
- A 10005 830 784 T
5 1004 _‘%——-—-—D_—o/
2005 2008 2007 2008 2009 2005 2008 2007 2008 2009

Atendiendo a la evolucién de la facturacion y de los ejemplares vendidos en es-
tos ultimos cinco afos, se observa que, mientras la facturacion aumenta un
6,0%, los ejemplares tienen un aumento del 2,4%. La facturacion aumenta mas
que el numero de ejemplares. Esto causa que el precio medio pase de los 12,72
euros en 2005 a los 13,17 euros en 2009. El aumento en estos cinco afios ha

sido de 0,45 euros.
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El precio medio de los libros
segun las materias

Relacionando la cifra de facturacién y el nUmero de ejemplares vendidos de cada
una de las materias se obtiene el precio medio de los libros, el cual presenta di-
ferencias significativas entre las distintas materias.

En el afio 2009 el total de ejemplares vendidos fue de 236,19 millones. Segun
este dato y el de la cifra de facturacion obtenida de 3.109,58 millones de euros,
resulta un precio medio por ejemplar de 13,17 euros.

Este precio medio global es superado en Diccionarios y enciclopedias, Ciencias
Sociales y Humanidades, Libros Cientifico Técnico y Universitario y Texto no uni-
versitario. No alcanzan el precio medio las materias de Infantil y juvenil, Litera-
tura, Libros Practicos, Cémics y Divulgacion general.

Tabla 32. PRECIO MEDIO DE LOS LIBROS SEGUN LAS MATERIAS

Facturacion Ejemplares Precio

(millones de €) vendidos (miles) medio

TOTAL 3.109,58 236.198 13,17
Literatura 713,27 61.426 11,61
e Novela 631,19 55.919 11,29

e Poesia, teatro 18,66 1.311 14,23

e QOtros literatura 6342 4.196 15,11
Infantil y juvenil 350,47 36.164 9,69
Texto no universitario 844,45 50.636 16,68
Cientifico Técnico / Universitario 154,97 8.064 19,22
Total C. Sociales y Humanidades 340,80 19.319 17,64
e (Ciencias Sociales y Humanidades 170,24 13.897 12,25

e Derecho y ciencias econémicas 137,05 2.257 60,72

e Religion 33,52 3.166 10,59
Libros préacticos 161,84 16.953 9,55
Divulgacion general 274,19 27.422 10,00
Diccionarios / Enciclopedias 115,47 4.206 27,45
Comics 79,30 8.388 9,45
Otros 74,82 3.619 20,68
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Los precios que se obtienen para las materias de ensefianza se reflejan en la si-

guiente tabla:
Facturacion Ejemplares Precio Precio  Precio medio
(millones €) vendidos (miles) medio 2009 EuCIITNA R EAII]

Texto no universitario 844,45 50.636 16,68 17,04 -0,36
Educacién infantil 122,47 6.853 17,87 17,10 0,77
Educacion primaria* 368,46 24.376 15,12 16,56 -1,45
Educacion secundaria* 190,92 8.844 21,59 22,77 -1,19
Bachillerato 88,17 3.405 25,89 25,28 0,61
FP 16,90 539 31,37 20,76 10,61
Libros y materiales

complementarios 57,53 6.619 8,69 8,40 0,29

El precio medio obtenido para cada una de las materias en los cinco Ultimos
afnos a partir de la cifra de facturacion global y del nimero de ejemplares vendi-
dos de cada una de ellas, es:

Tabla 33. PRECIO MEDIO DE LOS LIBROS SEGUN LAS MATERIAS. Evolucidn
2005 2006 2007 2008 2009  2009-2008

Global (En euros) 12,72 13,21 12,45 13,26 13,17 -0,09
Literatura 9,22 10,33 9,29 10,46 11,61 1,15
Infantil y juvenil 7,08 7,83 9,14 9,42 9,69 0,27
Texto no universitario 13,54 15,21 16,20 17,04 16,68 -0,36
Universitario Cientifico/Técnico 21,64 20,47 21,52 18,82 19,22 0,39
Total C. Sociales y Humanidades 21,70 20,03 19,21 18,60 17,64 -0,96
Ciencias Sociales y Humanidades — — 18,11 13,11 12,25 -0,86
Derecho y ciencias econdmicas — — 27,62 54,48 60,72 6,24
Religion — — 10,91 8,44 10,59 2,14
Libros précticos 15,04 10,59 11,64 9,63 9,55 -0,08
Divulgacion general 11,33 13,99 8,32 12,17 10,00 -2,17
Diccionarios y enciclopedias 44,30 31,69 25,79 16,06 27,45 11,39
Comics 12,53 12,69 12,51 13,53 9,45 -4,08
Otros 24,81 33,73 19,02 19,16 20,68 1,52

La evolucion de los precios medios por materias permite destacar un descenso
de los precios de Cémics, Divulgacion general, Ciencias sociales y Humanidades
y Texto no universitario, en tanto que tienden a aumentar los de Diccionarios y
enciclopedias, Literatura, Infantil y juvenil y Universitario Cientifico-Técnico.
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PRECIO MEDIO SEGUN MATERIAS (EVOLUCION)
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Por grupos de materias la evolucién de los precios ha sido:

B Las materias literarias (Literatura + Infantil y juvenil), aumentan su factura-
cién en estos Ultimos cinco afios en un 16,9%. Desciende el nimero de ejem-
plares vendidos en un 9,6% lo que hace que su precio medio haya subido de
8,4 a 10,9 euros en ultimos cinco anos.

B Texto no universitario aumenta un 20,8% la facturacion desde 2005 y dismi-
nuye un 1,9% el numero de ejemplares vendidos. Su precio medio ha aumen-
tado en los ultimos cinco afos de 13,54 a 16,68 euros.

B Cientifico técnico y universitario mas Ciencias sociales y Humanidades,
consideradas conjuntamente, ha mantenido su facturacion y los ejemplares ven-
didos han aumentado un 19,2%. En consecuencia, su precio medio disminuye
de 21,7 euros en 2005 a 18,1 euros en 2009.

B Tiempo Libre (Libros practicos + Divulgacion general) aumentan en un 11,4%
su facturacién y un 44,8% los ejemplares vendidos. Su precio disminuye de
12,8 euros a 9,8 euros.

B La suma del resto de materias disminuye en estos cinco afios un 38,0% la fac-
turacion y un 7,1% los ejemplares vendidos. Su precio medio ha pasado de los
24,9 euros en 2005 a los 16,6 euros en 2009.
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Desglose de la materia Literatura

En los tres ultimos ejercicios se ha estudiado con més detalle la materia Litera-

tura y, dentro de la misma, el género novela.

Por la materia Literatura, se han facturado 713,27 millones de euros, se han edi-
tado 14.132 titulos y 72.650 mil ejemplares. Los ejemplares vendidos han sido

61.426 mil, a un precio medio de 11,61 euros.

Algo mas del 88% de la facturaciéon y el 91% de los ejemplares vendidos de Lite-

ratura pertenecen al género de la novela.

Tabla 34. DESGLOSE DE LA MATERIA LITERATURA

’ Ejemplares . ” . Ejemplares
e D The R e oo
Literatura (en absolutos) 14.132 72.650 5.141 83.420 713,27 61.426 11,61
Novela 11.355 65.746 5.790 58.902 631,19 55.919 11,29
Poesia, teatro 922 1.276 1.384 7.823 18,66 1.311 14,23
Otros literatura 1.855 5.627 3.034 16.696 63,42 4.196 15,11
% verticales ELiillI;I::S Eleethgl:ur: : TJ:::;;S Facturacion Eﬁmﬂ:s

x1.000 x1.000
Literatura (en % verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Novela 80,4 90,5 70,6 88,5 91,0
Poesia, teatro 6,5 18 94 2,6 2.1
Otros literatura 13,1 78 20,0 8,9 6,8
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Dentro del género de la novela, es notable el porcentaje que corresponde a las
novelas contemporaneas, que suponen el 48,3% de titulos editados, el 60,6% de
los ejemplares vendidos y el 73,4% de la cifra de facturacion.

Le siguen en importancia, por su porcentaje de facturacion, las novelas policia-
cas y de espionaje (7,8%), las romanticas (5,8%) y las clasicas (5,3%).

Tabla 35. DESGLOSE DE LA NOVELA

Absolutos e.giltl:::s Eleedni]igldaor: : E::ﬂ: TJ}::;;S Facturacion E:/imilgl::s Precio
x1.000 x1.000
Novela 11.355 65.746 5.790 58.902 631,19 55.919 11,29
Clasicas 1.480 4535 3.064 11.889 33,39 3.324 10,05
Contempordneas 5.482 33.391 6.092 32.089 463,00 33.880 13,67
Policiacas, de espionaje 1.057 6.902 6.531 3.235 49,35 4.570 10,80
Romanticas 1.799 14.735 8.192 2.633 36,33 10.149 3,58
Ciencia-ficcion, terror 511 2.629 5.143 4.286 19,07 1.600 11,92
Eréticas 21 118 5.547 170 1,78 136 13,02
De humor 73 239 3.279 411 1,33 156 8,53
Otras 933 3.197 3.428 4188 26,94 2.102 12,81
% verticales e.Lii'tl:::s Eleethglt:lur: : TJ}%? Facturacion E:lzwgiI:[::s
x1.000 x1.000
Novela 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Clasicas 13,0 6,9 20,2 53 59
Contemporéneas 483 50,8 54,5 73,4 60,6
Policiacas, de espionaje 93 10,5 55 78 8,2
Roménticas 15,8 22,4 45 58 18,2
Ciencia-ficcion, terror 45 40 73 3,0 29
Eréticas 0,2 0,2 0,3 03 0,2
De humor 0,6 0,4 0,7 0,2 03
Otras 82 49 71 43 338
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Canales de comercializacion
de los libros

La busqueda de una mejora en los canales que intervienen en la cadena de co-
mercializacion del libro es una constante en el sector tanto en lo que afecta a los
medios convencionales como a los cambios que produciran en esta cadena los
avances tecnoldgicos. Sin embargo, los cambios que se producen en el afo del
estudio estan en una linea similar a la de los Ultimos afos en los que ya se inicid
una bajada significativa de la venta directa a crédito, correo y club del libro.

En detalle, la venta de libros a través de los distintos canales de comercializacion
ofrece para 2009 los siguientes resultados:

— Las Librerias y las Cadenas de Librerias siguen siendo los principales canales de
venta de libros y un 48,5% de la facturacion se realiza a través de estos canales.

— A través del canal Librerias se han facturado 1.030,37 millones, un 0,2% me-
nos, sin haber apenas variacion con respecto al ejercicio anterior, y mante-
niéndose en un nivel alto respecto a los Ultimos cinco afos.

— Las Cadenas de Librerias alcanzan los 480,00 millones, un 0,3% menos que
en 2008, con un aumento del 1,8% desde 2005.

— En el ultimo afio, los Hipermercados aumentan su facturacion, un 10,2% con
respecto a 2008, y un 10,4% en los ultimos cinco afos.

— En conjunto y sumados los tres canales, las ventas en el canal minorista han
aumentado un 1,5% en este ultimo afo y un 6,3% en los Ultimos cinco afos.

— La venta a Quioscos continta disminuyendo desde la alta cifra obtenida en el
ejercicio de 2007. Disminuye este ejercicio un 0,5% aunque en el ultimo quin-
quenio ha aumentado su facturacion en un 54,4%.

— Empresas e Instituciones (se incluyen en las mismas las ventas de libros de
texto a colegios), y las Bibliotecas son los canales que mas han conseguido
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aumentar su facturacién. Descienden de nuevo las ventas por Correo, Clubs y
Crédito respecto al afio anterior.

— La venta al consumidor final ha disminuido un 25,1% en el Ultimo ejercicio, y
en total ha descendido un 31,9% en los ultimos 5 afios.

Aun considerando que la libreria es el canal que encauza la mayor cifra de ventas
sea cual sea el segmento de facturacion de las empresas, se observan determi-
nadas tendencias en sus ventas a los distintos canales segun el grupo al que
pertenezcan las editoriales.

B En las editoriales muy grandes supera el porcentaje medio la venta a los Hiper-
mercados, Quioscos, la venta a Crédito, Suscripciones y Clubs de libro.

B En las grandes editoriales la venta a Empresas e instituciones y venta por Te-
Iéfono y Correo supera a empresas editoriales de otros tamanos.

B En las medianas, son superiores los porcentajes de las ventas que realizan a
Librerias y Cadenas de librerias.

B En las pequenras, destacan en las ventas a través de Librerias, a Empresas e
Instituciones, a Bibliotecas y por Internet.

La evolucién desde 2005 de la cifra de facturacion y las cuotas en el mercado in-
terior de los distintos canales de comercializacién es la siguiente:

Tahla 36. CIFRA DE FACTURACION (Por canales de comercializacion) (2005-2009)

Variacion
2005 2006 2007 2008 2009 2009/2008
Total facturacion
(millones de euros) 2.933,23 3.014,54 3.123,17 3.185,50 3.109,58 -2,4
Librerias 960,53 1.003,06 991,75 1.032,37  1.030,37 -0,2
Cadenas de librerias 471,53 462,66 483,47 481,29 480,00 -0,3
Hipermercados 287,91 286,00 292,55 288,27 317,79 10,2
Quioscos 156,47 170,60 272,08 242,76 241,52 -0,5
Empresas e Instituciones 250,88 278,43 304,37 331,63 430,80 29,9
Bibliotecas 14,00 23,19 22,59 21,45 29,81 39,0
Venta a crédito 281,10 253,72 258,92 215,82 146,16 -32,3
Venta telefonica 92,19 91,30 77,08 78,44 40,35 -48,6
Correo 116,05 100,04 88,90 71,43 54,70 -23,4
Clubs 113,17 115,27 116,66 109,95 101,16 -8,0
Internet 24,26 20,48 20,52 20,12 16,05 -20,2
Suscripciones 33,35 49,41 77,48 105,35 91,57 -13,1
Otros canales 131,80 160,36 116,80 186,62 129,29 -30,7
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Tabla 37. CUOTA POR CANALES DE LA CIFRA DE FACTURACION
(2005-2009)

2005 2006 2007 2008 2009
2009-2008

Porcentajes 100,0 100,0 100,0 100,0 97,1
Librerias 32,7 33,3 31,8 32,4 33,1 0,7
Cadenas de librerias 16,1 15,3 15,5 15,1 15,4 0,3
Hipermercados 9,8 9,5 9,4 9,0 10,2 1,2
Quioscos 53 57 8,7 7,6 7,8 0,1
Empresas e Instituciones 8,6 9,2 9,7 10,4 13,9 3,4
Bibliotecas 0,5 0,8 0,7 0,7 1,0 0,3
Venta a crédito 9,6 8,4 8,3 6,8 4,7 -2,1
Venta telefonica 3,1 3,0 2,5 2,5 1,3 -1,2
Correo 4,0 3,3 2,8 2,2 1,8 -0,5
Clubs 39 3,8 3,7 3,5 3,3 -0,2
Internet 0,8 0,7 0,7 0,6 0,5 -0,1
Suscripciones 11 1,6 2,5 3,3 2,9 -0,4
Otros canales 45 53 3,7 59 4,2 -1,7

A continuacion se puede observar la evolucién de los canales minoristas en los
ultimos cinco afos.

Se extrae principalmente que:

B La facturacion a través del canal de librerias muestra un incremento de 7,3 %
en los Ultimos cinco afos, superando asi el periodo de bajada de 2007 y per-
maneciendo sin apenas cambios desde el nivel alcanzado en 2008.

B La participacion de las cadenas de librerias apenas experimenta variaciones en
los ultimos cinco anos, en los que apenas ha variado su facturacién un 1,8%.

B Se han aumentado las ventas en el canal de hipermercados en un 10,4%.

B En conjunto, librerias cadenas de librerias e hipermercados aumentan en estos
cinco anos un 6,3%.

B Las ventas de libros a quioscos manifiestan una caida importante respecto al
2007, sin embargo, tienen una evolucién muy positiva (54,4%) en los ultimos
cinco anos.
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EVOLUCION VENTA AL CANAL MINORISTA ULTIMOS CINCO ANOS
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Librerias + Cadenas de librerias + Hipermercados
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La venta a Crédito ha caido un 48,1% desde el ano 2005. La venta telefonica o
telemarketing ha descendido un 56,2% en los ultimos 5 afnos.

Clubs del libro pierde un 10,6% respecto a 2005 y las ventas por Correo disminu-
yen un 52,9%.

La venta a crédito mas teléfono se ha reducido practicamente a la mitad.

Las ventas al consumidor final: crédito, club, correo, Internet, suscripciones y
venta telefénica, han disminuido un 31,9% en los Ultimos cinco afios.

EVOLUCION VENTA DIRECTA ULTIMOS CINCO ANOS
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La facturacion por los distintos canales y su contribucion a la cifra de facturacion
global por Comercio Interior, que en los Ultimos cinco afilos que ha aumentado en
176,35 millones de euros ha sido:

— La cadena minorista ha aumentado 108,34 millones de euros, la venta directa
al consumidor final pierde 210,30 millones y la venta a quioscos aumenta en
85,13 millones desde 2005.

— La venta a empresas e instituciones mas bibliotecas aumenta en 195,70 millo-
nes de euros.

Tabla 38. EVOLUCION DE LA FACTURACION POR CANALES
2005 2006 2007 2008 2009  2009-2008

Total 2.933,23 3.014,54 3.123,17 3.185,50 3.109,58 176,35
Minorista 1.719,97 175173 1.767,77 1.801,93 1.828,31 108,34
Consumidor final 660,12 630,22 639,56 601,10 449,81  -210,30
Quioscos 156,47 170,60 272,08 242,76 241,59 85,13
Empresas e instituc. + Bibliotecas 264,88 301,63 326,96 353,08 460,57 195,70
Otros canales 131,80 160,36 116,80 186,62 129,29 -2,51

EVOLUCION DE LA FACTURACION POR CANALES
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El descuento en la venta de libros
a distribuidores y minoristas

Los descuentos comerciales aplicados por los editores y que sirven para calcular
en un paso posterior la facturacién neta del sector han sido:

Tabla 39. DESCUENTO MEDIO POR CANALES

Desviacion  Valor Base de calculo

il 2iis Al tipica modal*  (N° de casos)
A distribuidores 48,5 48,2 48,2 78 50,0 585
A'librerias 29,6 30,6 30,7 49 30,0 441
A cadenas de librerias 35,6 38,0 36,7 74 40,0 243
A hipermercados 33,8 36,8 37,0 72 40,0 120
A quioscos 24,1 33,9 34,0 10,2 30,0 50
Directas 10,9 17,6 19,1 15,9 10,0 175
A otros canales 24,5 29,3 30,2 16,4 15,0 119

* Valor modal =valor més repetido

Tabla 40. DESCUENTO MEDIO POR CANALES
(Segiin tamaio)

Total 2009 Muy grande Grande Mediana Pequeiia

A distribuidores 48,2 39,7 38,9 43,0 49,5
A librerias 30,7 29,6 30,8 31,8 30,4
A cadenas de librerias 36,7 351 33,8 36,6 371
A hipermercados 37,0 32,4 34,4 36,6 38,2
A quioscos 34,0 44,0 35,9 36,5 33,3
Directas 19,1 30,0 13,0 21,8 18,8
A otros canales 30,2 26,8 28,2 29,2 30,7
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Cifra de facturacion neta del sector

La cifra de facturacion en Comercio Interior, a precios de tapa, ha sido de
3.109,59 millones de euros.

Deduciendo de la facturacién bruta los descuentos aplicados y el I.V.A., se obtiene
una facturacion neta en Comercio Interior para el afio 2009 de 1.953,97 millones
de euros.

Si a esta cifra se agregan los 139 millones de euros obtenidos por la venta de
derechos se obtiene, para las editoriales consideradas en el estudio, una factura-
cion neta en el Comercio Interior de 2.092,97 millones de euros que practica-
mente no supone variacion respecto a los 2.079,14 millones de euros obtenidos
en el 2008.

Ventas netas por canales

Para llegar a estas ventas netas se ha tenido en cuenta los descuentos que apli-
can las editoriales en sus ventas a los distintos canales y el I.V.A.

Antes de enumerar las ventas netas a los distintos canales de comercializacion,
se detalla el proceso seguido:

B En 2009 un 54,6% de las ventas se comercializa a través de distribuidora y el
descuento medio obtenido para las mismas esta entre el 48% y el 50% pu-
diendo ser mayor en algunos casos.

B Las ventas de libros de primaria y secundaria se han solicitado segun el valor
de factura, por lo que no procede en el célculo para estas dos materias aplicar
los descuentos obtenidos.

B Una vez hallados las ventas netas a distribuidoras se ha hecho el ejercicio de
desglosar éstas por canales segun los porcentajes obtenidos en el estudio, sin
entrar a valorar el descuento que los distribuidores puedan hacer a su vez a
los distintos puntos de venta.

B Los resultados finalmente obtenidos nos dan una aproximacién a las ventas
netas por canales del sector editorial.
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Tabla 41. VENTAS NETAS A TRAVES DE DISTRIBUIDORA

Ror canales elr\:lagt:;:ear:I y :;::T:c:;ia a distTr(i]tt)?llidura
TOTAL (millones de euros) 692,84 281,09 973,93
Librerias 273,48 130,94 404,43
Cadenas de librerias 120,78 31,07 151,85
Hipermercados 86,64 22,23 108,87
Quioscos 121,86 0,01 121,87
Empresas 54,66 74,73 129,38
Bibliotecas 3,23 6,21 9,44
Crédito 0,00 0,00 0,00
Correo 0,00 0,00 0,00
Clubs del libro 0,00 0,00 0,00
Internet 0,00 0,00 0,00
Suscripciones 0,00 0,00 0,00
Venta por teléfono o telemarketing 0,00 0,00 0,00
Resto 32,18 15,90 48,08

Tabla 42. VENTAS NETAS DIRECTAS DE LA EDITORIAL

Por canales angoneral y socundari dirctas
TOTAL (millones de euros) 870,43 166,39 1.061,45
Librerias 179,24 64,07 243,31
Cadenas de librerias 115,55 20,36 135,91
Hipermercados 67,24 12,81 80,05
Quioscos 2,25 2,27 4,52
Empresas 121,02 56,42 177,43
Bibliotecas 8,15 3,96 12,11
Crédito 124,24 0,00 124,24
Correo 46,47 0,03 46,50
Clubs del libro 85,98 0,00 85,98
Internet 8,87 4,50 13,36
Suscripciones 77,83 0,00 77,83
Venta por teléfono o telemarketing 33,61 0,65 34,26
Resto 24,63 1,33 25,96
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Tabla 43. TOTAL VENTAS NETAS DESCONTANDO EL IVA

Por canales Distribuidora Directa Total Sin IVA
TOTAL (millones de euros) 973,93 1.061,45 2.035,39 1.953,97
Librerias 404,43 243,31 647,74 621,83
Cadenas de librerias 151,85 135,91 287,76 276,25
Hipermercados 108,87 80,05 188,92 181,36
Quioscos 121,87 4,52 126,40 121,34
Empresas 129,38 177,43 306,82 294,54
Bibliotecas 9,44 12,11 21,55 20,68
Crédito 0,00 124,24 124,24 119,27
Correo 0,00 46,50 46,50 44,64
Clubs del libro 0,00 85,98 85,98 82,54
Internet 0,00 13,36 13,36 12,83
Suscripciones 0,00 77,83 77,83 74,72
Venta por teléfono o telemarketing 0,00 34,26 34,26 32,89
Resto 48,08 25,96 74,04 71,07

Cifra de facturacion. Ventas especiales

Se han realizado ventas por saldo en el 8,1% de las empresas. Estas ventas al-
canzan una media de 0,13 millones de euros por editorial, con una venta total de
9,23 millones de euros.

Por operaciones especiales de venta de libros se han facturado 52,71 millones de
euros, de los cuales un 18,0% corresponden a las empresas muy grandes, un
3,1% a las grandes, un 26,4% a las medianas y un 52,4% a las editoriales de ta-
mano pequeno.

Tabla 44. VENTAS POR SALDO. EMPRESAS QUE SALDAN LIBROS
Absolutos (en miles de euros)

2006 2007 2008 2009 Muy grande Grande Mediana Pequefia

N° EMPRESAS 68 64 48 72 3 8 19 42
Media ventas por saldo 0,16 0,14 0,19 0,13 0,18 0,16 0,24 0,07
Total ventas por saldo 10,69 8,77 9,02 9,23 0,53 1,29 4,55 2,86
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Tabla 45. VENTA POR OPERACIONES ESPECIALES. EMPRESAS QUE LAS REALIZAN
Absolutos (en miles de euros)

2006 2007 2008 2009 Muy grande Grande Mediana Pequeiia

N° EMPRESAS 132 134 143 154 5 9 29 11
Media ventas O. Especiales 0,75 0,63 0,40 0,34 1,90 0,18 0,48 0,25
Total ventas 0. Especiales 98,62 84,17 57,76 52,71 9,51 1,66 13,91 27,64

Respecto a 2008, la cifra de ventas por operaciones especiales ha disminuido
un 8,7%.

Las ventas por saldo representan un 0,3% de la cifra total de facturacion por
venta de libros obtenida en 2009 (0,4% en el 2006 y 0,3% en el 2007 y en
el 2008). En cuanto a las ventas por operaciones especiales, éstas representa-
ron un 1,7% en 2009 (3,3% en el 2006, 2,7% en el 2007 y 1,8% en 2008).

Tabla 46. FACTURACION POR VENTAS TOTALES
Absolutos (en miles de euros)

Valores absolutos 2006 2007 2008 2009 Muy grande Grande Mediana Pequeiia
Total 3.014,54 3.123,17 3.18550 3.109,58  1.389,33 652,10 748,53 319,63
Ventas normales 2.905,23 3.030,23 3.118,71 3.047,64 1.379,29 649,15 730,07 289,13
Ventas por saldo 10,69 8,77 9,02 9,23 0,53 1,29 4,55 2,86
Operaciones especiales 98,62 84,17 57,76 52,711 9,51 1,66 13,91 27,64

Tabla 47. FACTURACION POR VENTAS TOTALES
Porcentajes verticales

Valores verticales 2006 2007 2008 2009 Muy grande Grande Mediana Pequeiia
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Ventas normales 96,4 97,0 97,9 98,0 99,3 99,5 97,5 90,5
Ventas por saldo 0,4 0,3 0,3 0,3 0,0 0,2 0,6 0,9
Operaciones especiales 33 2,7 1,8 1,7 0,7 0,3 1,9 8,6
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Venta en las Comunidades Autonomas

El desglose territorial de la venta de libros en Espafa se desglosa a continuacion.
Debido a que hay un porcentaje de editoriales que no conoce la distribucion terri-
torial de sus ventas los datos siguientes se han calculado s6lo con los datos de
aquellas editoriales que saben y contestan esta pregunta.

TABLA 48. DESTINO DE LAS VENTAS AL MERCADO INTERIOR
SEGUN COMUNIDADES AUTONOMAS

Provincia 2005 2006 2007 2008 2000  pmena
Madrid 22,3 21,7 21,5 21,8 22,3 0,5
Catalufia 23,0 21,9 21,2 211 21,6 0,5
Andalucia 12,7 13,3 13,3 13,3 12,7 -0,6
Comunidad Valenciana 9,2 8,3 9,2 9,1 8,5 -0,6
Subtotal 67,2 65,4 65,2 65,3 65,1 -0,2
Comunidad Autonoma Vasca 53 6,9 55 58 53 -0,5
Galicia 5,0 5,0 53 5,4 5,1 -0,3
Castillay Ledn 36 3,6 39 39 3,9 -0,0
Canarias 3,5 3,5 3,7 3,3 3,2 -0,1
Aragon 2,5 2,5 2,7 2,7 2,7 0,0
Castilla-La Mancha 2,3 2,4 2,5 2,5 2,9 0,4
Murcia 2,3 2,4 2,3 2,3 2,4 0,1
Asturias 1,8 1,8 1,9 2,0 2,3 03
Baleares 2,0 2,0 2,1 2,0 2,0 0,0
Extremadura 1,6 1,6 1,6 1,7 1,6 -0,1
Navarra 1,3 13 1,3 1,3 1,5 0,2
Cantabria 1,0 1,0 1,0 1,1 1,2 0,1
La Rioja 0,6 0,7 0,7 0,7 0,7 0,0
Subtotal 32,8 34,6 34,8 34,7 34,9 0,2
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 0,0
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LLas diferencias entre ventas y poblacién, segun los datos de poblacién del INE,
a uno de enero de 2009, se reflejan en la tabla siguiente:

Tabla 49. CORRELACION ENTRE POBLACION Y VENTA DE LIBROS EN LAS 17 CC.AA.

Ventas Poblacion Dif. Ventas-Poblacion*

Mas del 10% de facturacion total: 56,6 47,5 9.1
Madrid 22,3 13,7 8,6
Catalufia 21,6 16,0 56
Andalucia 12,7 17,8 -5,1
Del 5% al 10% de la facturacicn total: 18,9 21,6 2,7
Comunidad Valenciana 8,5 10,9 -2,4
Pais Vasco 53 47 0,6
Galicia 51 6,0 -0,9
Entre el 2% y el 5% de la facturacion total: 19,5 25,2 -5,7
Castilla y Leon 3.9 55 -1,6
Canarias 3.2 4,5 -1,3
Aragoén 2,7 2,9 -0,2
Castilla - La Mancha 2,9 45 -1,6
Murcia 2,4 3,1 -0,7
Asturias 2,0 2,3 -0,3
Baleares 2,3 2,4 -0,1
Menos del 2% de la facturacion total: 5,0 95,7 -0,7
Extremadura 1,6 2,4 -0,8
Navarra 1,5 1,4 0,1
Cantabria 1,2 1,3 -0,1
La Rioja 0,7 0,7 0,0

* Segun las cifras de poblacion a 01/01/2009.
El porcentaje de ventas es mayor que el de la poblacion en las Comunidades Au-
tébnomas de Cataluna, Madrid y Euskadi.

El porcentaje de ventas es menor que el de poblacién en el resto de Comunida-
des, excepto en Navarra y La Rioja, en donde los porcentajes apenas suponen
diferencia (0,1%).
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Estacionalidad de las ventas de libros
en el mercado interior

El mayor porcentaje de ventas se produce en el tercer trimestre (julio, agosto y
septiembre), coincidiendo con el verano y el inicio de curso en los centros esco-
lares.

Aunque la venta por trimestres registra algunos cambios de un afo a otro, si se
consideran las ventas al semestre estos cambios resultan mas atenuados.

La evolucion de la estacionalidad de las ventas en los ultimos cinco afios se de-
talla a continuacién, observandose que permanecen las diferencias trimestrales,
siendo el tercer trimestre el que mantiene mayores ventas.

Tabla 50. ESTACIONALIDAD DE LA VENTA DE LIBROS EN EL MERCADO INTERIOR

Trimestres 2005 2006 2007 2008 2009 2009-2008
Primero 19,1 19,3 22,0 18,4 18,4 0,0
Segundo 259 26,9 24,2 24,9 26,0 11
Tercero 32,2 31,7 29,1 33,0 33,9 0,9
Cuarto 22,8 22,1 24,7 23,7 21,7 -2,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

FACTURACION POR TRIMESTRES
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La importancia que alcanza la facturaciéon en el tercer trimestre guarda relacion
principalmente con la distribucion de las ventas entre las empresas grandes,
donde la facturacién en ese periodo alcanza al 38,4% superando asi a la distribu-
cion de empresas muy grandes (35,0%) Las medianas alcanzan un 32,3% vy las
pequefas un 22,7% en ese trimestre.

Tabla 51. ESTACIONALIDAD DE LA VENTA DE LIBROS EN EL MERCADO INTERIOR
(Segiin tamaiio)

Tamaiio de la empresa

UL Ll Muy grande Grande Mediana  Pequeiia
Primero 18,4 18,7 17,4 17,5 20,7
Segundo 26,0 27,2 27,2 23,0 25,4
Tercero 33,9 35,0 38,4 32,3 22,7
Cuarto 21,7 19,1 17,0 27,2 31,2
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Devolucion anual de libros

Durante el ano 2009, declaran tener devoluciones unas 632 editoriales, el 71,1%
del total de empresas.

Valores absolutos 2009 Muy grande Grande Mediana Pequeiia
Total 889 13 21 119 736
Tienen devolucion 632 13 21 100 498
No tienen devolucion 257 0 0 19 238
Porcentajes 2009 Muy grande Grande Mediana Pequeiia
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Tienen devolucion A 100,0 100,0 84,0 67,7
No tienen devolucion 28,9 0,0 0,0 16,0 32,3

La cifra media de facturacién, de las editoriales que han tenido devoluciéon de
libros en 2009, es de 4,9 millones de euros y la cifra media de devolucién de
estas editoriales de 1,33 millones de euros.
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La tasa de devolucion anual, que se calcula a partir de la cifra media de devo-
lucién y de la cifra media de facturacion de las editoriales que tienen devolucion
de libros, ha sido del 27,2% en 2009. El porcentaje de devolucion resulta algo
inferior al del ejercicio anterior. Ha disminuido significativamente en las medianas
y pequefias empresas.

Tabla 52. TASA DE DEVOLUCION ANUAL

Total Muy grande Grande Mediana Pequeiia
N° de empresas con devolucién 602 13 21 100 468
Media facturacion (x 1.000) 4.903 108.489 29.796 6.738 517
Media devolucion (x 1.000) 1.332 27.705 8.083 1.855 184
Tasa de devolucion 2009 27,2 25,5 271 21,5 35,7
Tasa de devolucion 2008 28,5 26,1 30,9 40,6
Tasa de devolucion 2007 28,5 23,3 34,4 48,5
Tasa de devolucion 2006 28,2 23,1 31,4 46,0
Tasa de devolucion 2005 29,0 24,8 25,9 17,6
Variacidn 2009-2008 -1,4 -0,1 -3,4 -4,9
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Canales de comercializacion
de las diferentes materias

A continuacién se analizan los datos referidos a la cuota que las materias tienen
en el total de titulos vivos, en el de los titulos y ejemplares editados, en la cifra de
facturacion por ventas de libros y en los ejemplares vendidos en el mercado inte-
rior.

También, y éste es el objetivo central del capitulo, se desglosan los canales de
comercializacion para las distintas materias.

Para concluir esta parte, se incluye al final un apartado con la informacion que se
obtiene agrupando los canales de venta para las materias generales y para las
materias especificas.
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Literatura

En términos globales, en 2009 esta materia supone:

2008 2009 % variacion Diferencia* egle:?);eollflltzs
Titulos en catélogo 19,7 20,1 7,6 0,4 5.890
Titulos editados 17,9 18,5 8,4 0,7 1.092
Ejemplares editados (miles) 23,9 22,0 -17,2 -1,8 —-15.054
Cifra de facturacion (mill. euros) 21,7 22,9 3,2 1,2 22,20
Ejemplares vendidos (miles) 27,5 26,0 -7,0 -1,5 —4.617
Precio medio 10,46 11,61 1,15

* En puntos porcentuales.

La facturacion por esta materia ha aumentado en un 1,2% mientras que se han
vendido 4,6 millones de ejemplares menos, de los que aproximadamente 3 millo-
nes son libros de bolsillo. La bajada en libros de bolsillo y el aumento de factura-
cién nos indica un aumento en el precio medio de 1,15 euros.

Los canales a través de los que se vende la materia “Literatura” son principal-
mente: Librerias (36,4%); Cadenas de librerias (23,2%) e Hipermercados (16,5%).
Estos canales suponen el 76,1% en las ventas de esta materia y muestran una
lenta subida a lo largo de los ultimos cinco afos.

El resto de canales presentan una variabilidad en este periodo.

En el gréfico y en la tabla que aparecen a continuacion se muestra la evolucion
de la venta por canales de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: LITERATURA

.
6,1 f
53

[ 70
13,1 16,5
27,3 23,2

2005 2006 2007 2008 2009
M Librerias Cadenas de librerias Hipermercados
M Quioscos Crédito+Venta telefonica Correo+Club+Internet+Suscripcion

Resto canales

84 Comercio Interior del Libro en 2009



LITERATURA: CANALES DE COMERCIALIZACION
2005 2006 2007 2008 2009 | 2009-2008

Total Literatura (millones €) 628,46 | 637,49 | 663,35 | 691,06 | 713,27 22,20
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 31,1 31,8 30,9 29,8 36,4 6,6
Cadenas de librerias 27,3 26,9 25,3 27,3 23,2 -4,1
Hipermercados 13,1 14,0 13,7 16,6 16,5 0,0
Quioscos 7,0 59 9,6 9,7 8,3 -1,4
Crédito+Venta telefonica 53 41 3,2 2,5 0,9 -1,7
Correo+Club+Internet+Suscripcion 6,1 11,1 13,3 10,8 10,1 -0,7
Resto canales 10,1 6,2 41 3,3 4,6 1,3

Correo 03 09 03 0,1 0,1 0,0

Clubs del libro 26 10,1 10,5 92 9,3 0,1

Internet 29 00 0,1 0,1 0,0 -0,1

Suscripcion 01 0,1 24 14 0,7 -0,7

Venta por teléfono o telemarketing 1,8 1,8 1,1 1,5 05 -1,0

Crédito 35 23 21 1,0 0,4 -0,7

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefénica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.
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Infantil y juvenil

En términos globales, en 2009 esta materia supone:

2008 2009 variacin  Diferencia* _Dhoroncia
Titulos en catélogo 13,3 12,7 0,8 -0,6 425
Titulos editados 16,0 15,9 3,5 0,1 410
Ejemplares editados (miles) 15,9 16,6 -5,9 0,8 -3.447
Cifra de facturacion (mill. euros) 10,3 11,3 7,2 1,0 23,48
Ejemplares vendidos (miles) 14,4 15,3 42 0,9 1.451
Precio medio 9,42 9,69 0,27

* En puntos porcentuales.

En general, salvo en ejemplares editados, los resultados de esta materia han sido
buenos y el precio se ha mantenido.

La materia Infantil y juvenil se vende fundamentalmente en los canales de: Libre-
rias (38,3%); Cadenas de librerias (16,7%); Hipermercados (15,5%) y Empresas e
Instituciones (13,7 %). Estos cuatro canales suponen el 84,2%.

Se observa una subida significativa en el canal Empresas e Instituciones y en Hi-
permercados, asi como un ligero descenso de las Cadenas de librerias y Co-
rreo+Club+Internet+Suscripcion, y pequenas variaciones en el resto de canales.

La evolucion de la venta por canales de esta materia se refleja en el grafico y en
la tabla que aparecen a continuacion:

CANALES DE COMERCIALIZACION: INFANTIL Y JUVENIL

2005 2006 2007 2008 2009
M Librerias Cadenas de librerias Hipermercados
¥ Quioscos Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefénica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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INFANTIL Y JUVENIL: CANALES DE COMERCIALIZACION
2005 2006 2007 2008 2009 | 2009-2008

Total Infantil y juvenil (millones euros) | 281,74 | 323,53 | 330,32 326,99 | 350,47 23,48
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 39,0 40,5 36,9 36,3 38,3 2,0
Cadenas de librerias 18,4 14,6 16,8 17,0 16,7 -0,2
Hipermercados 14,8 17,2 15,6 10,5 15,5 49
Quioscos 4,9 1,4 41 3,7 3,3 -0,4
Empresas e Instituciones 72 10,2 12,2 9,5 13,7 4,2
Crédito+Venta telefonica 3,0 2,2 4,5 51 2,1 -3,0
Correo+Club+Internet+Suscripcion 9,0 7,5 71 8,8 6,6 -2,2
Resto canales 3,6 6,4 2,9 9,1 3,8 -5,2

Correo 08 00 01 00 0,0 0,0

Clubs del libro 80 7,5 6,1 52 4,8 -0,4

Internet 0,0 00 02 01 02 0,1

Suscripcion 02 00 07 35 1,6 -1,9

Venta por teléfono o telemarketing 1,7 14 36 4,0 1,3 2,7

Crédito 1,3 08 09 1,1 08 -0,3

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefonica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.
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Texto no universitario

En términos globales, en 2009 esta materia supone:

Diferencia

2008 2009 % variacion Diferencia* en absolutos

Titulos en catdlogo 15,3 14,7 1,4 -0,6 819
Titulos editados 23,1 22,7 2,3 -0,5 396
Ejemplares editados (miles) 20,8 22,4 -3,6 1,5 —2.732
Cifra de facturacion (mill. euros) 28,2 27,2 -6,0 -1,0 -53,83
Ejemplares vendidos (miles) 21,9 21,4 -39 0,5 —2.077
Precio medio 17,04 16,68 -0.36

* En puntos porcentuales.

El texto no universitario cuya importancia en la facturacion global del comercio
interior es del 27,2%, es la materia que junto con derecho y ciencias econémicas
y diccionarios y enciclopedias, mas ha contraido su facturacion. Respecto al afio
anterior ha bajado un 6% y ha mostrado un comedimiento en los precios que
puede deberse a que las mayores disminuciones se han producido en educacion
secundaria que presenta precios mas altos que otras materias de Texto y por
tanto influye en que la media global sea menor.

La materia “Texto no universitario” se vende fundamentalmente a Librerias
(42,6%); Empresas e instituciones (colegios) (32,2%), Cadenas de librerias
(11,2%) e Hipermercados (7,5%). Estos cuatro canales suponen el 93,5%.

Dada la importancia de esta materia su influencia en los distintos canales de co-
mercializacion es decisiva en los resultados totales del sector, de ahi que la ba-
jada de 4,8 puntos en librerias sea un asunto preocupante. La cuota de Librerias
se situa en la cifra mas baja de los Ultimos cinco afos, fundamentalmente este
porcentaje va a parar al canal de Empresas e instituciones.

En el grafico y en la tabla que aparecen a continuacién se muestra la evolucion
de la venta por canales de esta materia.
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CANALES DE COMERCIALIZACION:

14,2
11,7 1,0

TEXTO NO UNIVERSITARIO

10,3

8,6

2005 2006 2007 2008 2009
BLibrerias I Cadenas de librerias Hipermercados [ Empresas e Instituciones Resto canales
TEXTO NO UNIVERSITARIO: CANALES DE COMERCIALIZACION

2005 2006 2007 2008 2009 | 2009-2008

Total texto no universitario (millones €) | 698,84 | 736,43 | 803,69 898,28 | 844,45 -53,83
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Librerias 48,1 47,6 449 47,5 42,6 -4,9
Cadenas de librerias 13,9 12,5 11,6 9,9 11,2 1,3
Hipermercados 14,2 11,7 11,0 8,6 71,5 -1,1
Empresas e Instituciones 17,8 20,6 22,2 23,7 32,2 8,5
Resto canales 59 7,7 10,4 10,3 6,4 -3,9
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Cientifico-técnico y universitario

En términos globales, en 2009 esta materia supone:

2008 2009 variacin Diferencia* _Jhoooia
Titulos en catdlogo 11,5 11,4 5,0 -0,1 2.255
Titulos editados 84 8,2 1,0 -0,3 64
Ejemplares editados (miles) 3,6 34 -16,2 -0,2 -2.169
Cifra de facturacion (mill. euros) 50 5,0 -2,1 0,0 -3,36
Ejemplares vendidos (miles) 3,5 3,4 4.1 0,1 =347
Precio medio 18,82 19,22 0,39

* En puntos porcentuales.

Su variacion en la cifra de facturacion ha sido minima. Desciende sobre todo en
numero de ejemplares editados aunque no hay que olvidar que su facturacion en
otros formatos y en formato digital es cada vez mayor y por tanto parece légico
el descenso en la produccién de ejemplares.

La materia Cientifico técnico y universitario se vende fundamentalmente a Libre-
rias (44,6%); Cadenas de librerias (15,8%) y empresas e instituciones (18,3%).
Estos canales suponen el 78,7% de las ventas de esta materia.

Respecto al afio 2008 se produce un importante aumento en los canales Libre-
rias y Empresas e Instituciones, asi como un ligero crecimiento de los canales
Cadenas de librerias, Correo+Club+Internet+Suscripcion y un ligero descenso en
Crédito+Venta telefénica.

La evolucién de la venta por canales de esta materia se refleja en el grafico y en
la tabla que aparecen a continuacion:
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CANALES DE COMERCIALIZACION: CIENTIFICO-TECNICO Y UNIVERSITARIO

8,4 11,0
3;% 26,2 6,4
12,5 » 28
A 18,3
3,6 6.3 o

14,5 11,8 ;
1.0 15,8

13,7

2005 2006 2007 2008 2009
M Librerias B Cadenas de librerias Hipermercados
M Quiosco Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefonica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales

CIENTIFICO-TECNICO Y UNIVERSITARIO: CANALES DE COMERCIALIZACION
2005 2006 2007 2008 2009 | 2009-2008

Total (millones euros) 189,45 | 162,29 | 175,78 | 158,32 | 154,97 -3,36
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 443 52,6 46,4 35,6 44,6 9,0
Cadenas de librerias 18,8 14,5 19,8 13,7 15,8 2,1
Hipermercados 3,6 3,6 3,5 1,9 1,2 -0,7
Quiosco 2,0 — 0,3 — — —
Empresas e Instituciones 15,2 12,5 14,8 11,8 18,3 6,5
Crédito+Venta telefonica 9,7 6,5 6,4 6,3 2,8 -3,6
Correo+Club+Internet+Suscripcion 5,0 1,8 51 4.4 6,4 2,0
Resto canales 1,4 8,4 3,7 26,2 11,0 -15,3

Correo 23 32 08 1,3 14 0,1

Internet 09 15 06 1,8 1,1 -0,7

Suscripcion 46 03 04 20 3,9 1,8

Venta por teléfono o telemarketing 26 45 06 13 1,6 0,3

Crédito 38 52 58 51 1,2 -3,9

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefénica que en el cuadro general y en los gréficos estan sumados.
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Ciencias Sociales y Humanidades

En términos globales, en 2009 esta materia supone:

o L . . . Diferencia
2008 2009 o variacion  Diferencia e e
Titulos en catdlogo 21,9 22,2 6,6 0,2 5.714
Titulos editados 15,8 15,7 34 -0,1 398
Ejemplares editados (miles) 8,4 10,0 6,4 1,6 1.977
Cifra de facturacion (mill. euros) 12,0 11,0 -10,6 -1,0 -40,48
Ejemplares vendidos (miles) 8,5 8,2 -5,8 0,4 -1.182
Precio medio 18,60 17,64 -0.96

* En puntos porcentuales.

Pese al importante descenso en su facturacién, sobre todo en la materia de De-
recho y Ciencias econdmicas, esta materia tiene una facturacion en formato digi-
tal y otros soportes que supone el 32,8% de su facturacion.

Esta materia se vende fundamentalmente en Librerias (35,5%); Cadenas de Li-
brerias (14,4%) y Correo (22,3%). En total estos canales suponen un 72,2% de la
facturacion por esta materia.

Respecto al afio anterior disminuyen las cuotas de Correo y Crédito + Venta tele-
fonica, y se producen subidas importantes en Librerias, Cadenas de librerias y
quioscos.

En el grafico y en la tabla siguiente se observa la evolucién de la venta por cana-
les de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES

2005 2006 2007 2008 2009
M Librerias C. de librerias Hipermercados
¥ Quiosco Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefénica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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CIENCIAS SOCIALES Y HUMANIDADES: CANALES DE COMERCIALIZACION
2005 2006 2007 2008 2009 | 2009-2008

Total (millones euros) 308,39 | 366,16 | 354,51 381,29 | 340,80 | -40,48
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 34,5 31,6 31,6 311 35,5 4,4
Cadenas de librerias 12,5 13,2 13,3 11,6 14,4 2,8
Hipermercados 2,8 2,7 2,4 2,8 3,7 0,9
Quiosco 2,9 2,2 3,0 2,9 8,1 52
Empresas e Instituciones 5,0 3,5 41 8,2 7,6 -0,6
Crédito+Venta telefonica 11,0 13,2 12,1 6,8 4,5 -2,4
Correo+Club+Internet+Suscripcion 20,9 23,3 23,8 30,8 22,3 -8,4
Resto canales 10,4 10,2 9,6 58 3,9 -1,9

Correo 94 14,3 174 17,1 13,2 -3,8

Clubs del libro 4,1 0,1 0,1 00 0,2 0,1

Internet 1,0 4,9 32 34 18 -1,6

Suscripcion 64 4,1 31 102 72 -3,1

Venta por teléfono o telemarketing 6,6 6,3 7,6 53 1,5 -3,8

Crédito 44 69 45 15 3,0 14

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefonica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.

Canales de comercializacion de las diferentes materias 93



Libros practicos

En términos globales, en 2009 esta materia supone:

Diferencia

0 . .z = in%*
2008 2009 % variacion  Diferencia® o o Lo

Titulos en catdlogo 6,0 59 3,0 0,1 721
Titulos editados 6,2 6,6 11,1 0.4 500
Ejemplares editados (miles) 73 7,0 -14,0 -0,3 -3.739
Cifra de facturacion (mill. euros) 53 52 4,2 -0,1 -7,06
Ejemplares vendidos (miles) 7,3 7,2 -3,3 -0,1 -583
Precio medio 9,63 9,55 -0.08

* En puntos porcentuales.

La bajada en este tipo de libros, con un precio medo que se mantiene, ha sido
algo superior al 2,4% registrado por el mercado y de nuevo nos encontramos
con un descenso significativo en el nUmero de ejemplares editados.

Los “Libros practicos” se venden principalmente a través de Librerias (19,5%);
Cadenas de Librerias (21,5%); Empresas e instituciones (8,9%), Quioscos (8,6%);
Hipermercados (13,0%); y Correo (11,5%). En total estos canales suponen un
83,0% de la facturacién por esta materia.

Respecto a 2008, aumenta la cuota de Empresas e instituciones y Cadenas de li-
brerias, mientras que disminuyen los canales Quioscos y Crédito y venta telefonica.

La evolucion de la venta por canales de esta materia se refleja en el grafico y en
la tabla siguiente:

CANALES DE COMERCIALIZACION: LIBROS PRACTICOS

2005 2006 2007 2008 2009
M Librerias Cadenas de librerias Hipermercados
M Quioscos Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefonica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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LIBROS PRACTICOS: CANALES DE COMERCIALIZACION
2005 2006 2007 2008 2009 | 2009-2008

Total (millones euros) 179,57 192,11 184,74 168,89 | 161,84 -7,06
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 19,8 17,2 19,8 19,5 19,5 0,0
Cadenas de librerias 15,7 16,6 21,1 17,5 21,5 4,0
Hipermercados 9,9 8,9 11,0 11,0 13,0 1,9
Quiosco 39 27,0 20,1 19,6 8,6 -11,0
Empresas e Instituciones 2,1 46 41 42 8,9 4,6
Crédito+Venta telefonica 24,3 12,0 8,0 12,3 7,4 -4,9
Correo+Club+Internet+Suscripcion 20,8 13,3 141 13,8 15 -2,3
Resto canales 3,6 0,5 1,7 2,0 9,7 1,7

Correo 127 1,0 09 05 0,4 -0,1

Clubs del libro 59 37 47 44 51 0,7

Internet 05 02 1,0 08 1,1 0,3

Suscripcion 1,7 85 7,6 82 4,9 -3,3

Venta por teléfono o telemarketing 7,1 104 74 89 4,3 -4,6

Crédito 17,2 16 07 34 31 -0,3

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefonica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.
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Divulgacion general

En términos globales, en 2009 esta materia supone:

Diferencia

0 . .z = in%*
2008 2009 % variacion  Diferencia® o Lo

Titulos en catdlogo 72 78 14,9 0,6 4.186
Titulos editados 54 5,6 6,9 0,1 273
Ejemplares editados (miles) 7,2 8,3 3,3 11 861
Cifra de facturacion (mill. euros) 8,2 8,8 54 0,6 13,97
Ejemplares vendidos (miles) 8,9 11,6 28,2 2,7 6.034
Precio medio 12,17 10,0 -2,17

* En puntos porcentuales.

Esta materia ha tenido un buen comportamiento respecto al ejercicio anterior y
resulta resefable el hecho de que haya aumentado su facturacién con una ba-
jada de su precio medio.

Los libros de Divulgaciéon General se venden principalmente a través de Quioscos
(80,9%), Creédito y Venta Telefénica (30,6%), Cadenas de librerias (10,2%) y Co-
rreo (10,7%).

El Crédito + Venta Telefonica y las Librerias disminuye notablemente. Aumentan
significativamente los canales de Cadenas de librerias, Hipermercados y Quios-
cos. Se observan pequefas variaciones en los demas canales de distribucién.

En el grafico y en la tabla que aparecen a continuacién se muestra la evolucién
de la venta por canales de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: DIVULGACION GENERAL

2005 2007
M Librerias Cadenas de librerias Hipermercados
¥ Quiosco Empresas e Instituciones Crédito+Venta telefonica
Correo+Club+Internet+Suscripcion Resto canales
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DIVULGACION GENERAL: CANALES DE COMERCIALIZACION
2005 2006 2007 2008 2009 | 2009-2008

Total (millones euros) 211,84 | 248,64 | 281,36 | 260,22 | 274,19 13,97
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 18,5 14,3 11,8 9,2 3.4 -5,9
Cadenas de librerias 11,2 9,2 8,5 71 10,2 3,2
Hipermercados 6,7 4.6 54 2,9 6,5 3,5
Quiosco 16,5 9,0 29,4 27,5 30,9 3,5
Empresas e Instituciones 5,6 8,6 4,8 3,8 5,1 1,3
Crédito+Venta telefonica 16,1 28,0 29,6 40,2 30,6 -9,6
Correo+Club+Internet+Suscripcion 22,7 18,3 9,1 8,1 10,7 2,6
Resto canales 2,8 79 1,5 11 2,6 1,4

Correo 10,9 86 1,7 04 0,4 0,0

Clubs del libro 99 76 49 4,6 4,6 0,0

Internet 01 02 06 07 0,7 0,0

Suscripcion 18 1,9 18 24 5,0 2,6

Venta por teléfono o telemarketing 98 84 1,9 2,1 4,8 2,7

Crédito 6,3 19,6 27,7 38,1 25,8 -12,3

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta
telefonica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.
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Diccionarios/Enciclopedias

En términos globales, en 2009 esta materia supone:

Diferencia

2008 2009 % variacion Diferencia* en absolutos

Titulos en catdlogo 1,5 15 59 0,0 340
Titulos editados 1,6 1,3 -16,7 -0,3 —200
Ejemplares editados (miles) 4,4 2,3 54,4 2,2 -8.894
Cifra de facturacion (mill. euros) 4.6 3,7 -20,8 -0,9 -30,41
Ejemplares vendidos (miles) 3,8 1,8 -53,7 -2,0 -4.874
Precio medio 16,06 27,45 11,39

* En puntos porcentuales.

Pese al aumento en su precio medio, la cifra de facturacion por diccionarios y
enciclopedias ha bajado casi un 21%. Baja sobre todo en numero de ejemplares
editados y vendidos. Esto podria apuntar la posibilidad de que dentro de las en-
ciclopedias estuvieran incluidos los fasciculos y de ahi la bajada mencionada.

La venta de Diccionarios y enciclopedias se canaliza fundamentalmente a través
de Crédito y Venta telefénica (19,2%) y Librerias (30,2%). De entre los demas ca-
nales destacan Empresas e Instituciones 8,5%, Cadenas de librerias (11,1%) e
Hipermercados, con un 9,1% del total.

A lo largo de los ultimos cinco afos se producen importantes cambios en la fac-
turacion por canales de esta materia. Centrandose en la variacion interanual entre
2008 y 2009 se observan las siguientes oscilaciones: aumenta notablemente la
facturacion producida a través de Librerias, aumentan significativamente las ven-
tas a través de Correo, Cadenas de librerias e Hipermercados, disminuyen de
forma importante Crédito mas venta telefénica y Empresas e instituciones.

La evolucién de la venta por canales de esta materia aparece en el grafico y en la
tabla que figuran a continuacién:
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CANALES DE COMERCIALIZACION: DICCIONARIOS Y ENCICLOPEDIAS

2005

M Librerias

Empresas e instituciones

Resto canales

2006

2007

Cadenas de librerias

Crédito+Venta telefénica

2008

14,3

7,6

19,2

8,5
9,1
g1

2009

Hipermercados

Correo+Club+Internet+Suscripcion

DICCIONARIOS Y ENCICLOPEDIAS: CANALES DE COMERCIALIZACION
2005 2006 2007 2008 2009 | 2009-2008
Total (millones euros) 223,84 161,96 | 148,80 145,87 | 115,47 -30,41
Total (porcentajes) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 6,3 19,1 16,9 11,9 30,2 18,3
Cadenas de librerias 3,2 7,0 8,1 59 11,1 5,2
Hipermercados 1,7 43 54 43 9.1 4,9
Empresas e instituciones 1,9 3,6 11,0 15,9 8,5 -1,4
Crédito+Venta telefonica 71,8 55,8 39,6 35,8 19,2 -16,5
Correo+Club+Internet+Suscripcion 14,8 6,6 8,1 0,9 7,6 6,7
Resto canales 0,4 3,6 10,8 25,3 14,3 -11,1
Correo 23 00 00 00 0,0 0,0
Clubs del libro 11,0 0,1 00 00 0,2 0,2
Suscripcion 1,5 6,5 81 08 74 6,6
Venta por teléfono o telemarketing 24 6,0 6,1 23 0,5 -1,8
Crédito 694 497 335 335 18,7 -14,8

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta

telefénica que en el cuadro general y en los gréficos estan sumados.
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Comics
En términos globales, en 2009 esta materia supone:

Diferencia

2008 2009 % variacion Diferencia* en absolutos

Titulos en catdlogo 1,8 1,8 78 0,0 547
Titulos editados 2,5 2,0 -17,0 -0,5 -310
Ejemplares editados (miles) 6,2 6,1 -11,7 0,1 —2.685
Cifra de facturacion (mill. euros) 2,7 2,6 6,6 0,1 -5,57
Ejemplares vendidos (miles) 2,6 3,6 33,7 0,9 2.115
Precio medio 13,53 9,45 -4,08

* En puntos porcentuales.

El 47,0% de la facturacidon se vende en quioscos, un 20,9% por hipermercados,
un 14,4% a través de Cadenas de librerias y un 13,1% por Librerias.

En el grafico y en la tabla siguiente se muestra la evolucién de la venta por cana-
les de esta materia.

CANALES DE COMERCIALIZACION: COMICS

2005 2006 2007 2008 2009
M Librerias [l Cadenas de librerias Hipermercados
M Quioscos Crédito+Venta telefonica Correo+Club+Internet+Suscripcion

Resto canales
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comics:

CANALES DE COMERCIALIZACION

2005 2006 2007 2008 2009 | 2009-2008
Total (millones euros) 98,78 83,03 77,05 84,87 79,30 -5,57
Total (porcentajes) 97,4 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 9.1 21,1 21,2 21,4 13,1 -8,3
Cadenas de librerias 73 10,2 10,4 14,0 14,4 0,4
Hipermercados 8,5 47 5,0 7,7 20,9 13,3
Quioscos 41,8 43,2 54,5 50,5 47,0 =375
Crédito+Venta telefonica 12,5 7.6 2,7 1.2 0,8 -0,4
Correo+Club+Internet+Suscripcion 17,4 13,2 53 4.6 2,0 -2,6
Resto canales 0,7 0,1 0,8 0,6 1,7 1,0
Correo 17,3 13,1 47 1,5 0,3 -1,1
Clubs del libro 0,1 01 04 00 0,1 0,1
Suscripcion 0,0 00 03 03 0,6 -2,3
Venta por teléfono o telemarketing 0,0 0,0 0,0 0,0 09 0,6
Crédito 125 7,6 27 12 04 04

Nota: En la parte posterior de la tabla CANALES DE COMERCIALIZACION, aparece el detalle de los
porcentajes de venta por Correo, Club, Internet y Suscripcion, asi como los de Internet y Venta

telefdnica que en el cuadro general y en los graficos estan sumados.
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Materias generales

Excluyendo de la facturacion total las materias de texto y cientificas, ademas de
los diccionarios, las ventas alcanzan los 1.653,89 millones de euros, el 53,2% de
la facturacion total.

El reparto por materias y canales es:

Libros |Divulgacion

précticos | general | COmics | Otros

Total Literatura | Infantil

Total 1.653,89 | 713,27 350,47 161,84 274,19 79,30 74,82
Librerias 44544 | 259,48 134,12 31,57 9,23 10,42 0,63
Cadenas de librerias 298,65 | 165,30 58,68 34,80 28,02 11,43 0,41
Hipermercados 229,24 | 117,95 54,20 21,01 17,72 16,60 1,75
Quioscos 206,65 59,03 11,56 13,92 84,86 37,28 0,00
Crédito + Venta por teléfono 125,02 6,24 7,29 11,98 83,93 0,64 14,94
Correo + club + internet + suscripciones 165,14 72,27 23,14 18,56 29,25 1,60 20,33
Resto 183,74 32,98 61,48 30,00 21,18 1,34 36,76

Libros |Divulgacion

précticos | general | COMics | Otros

Total Literatura | Infantil

% horizontales) 100,0 43,1 21,2 9,8 16,6 4,8 4,5
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 26,9 36,4 38,3 19,5 34 13,1 0,8
Cadenas de librerias 18,1 23,2 16,7 21,5 10,2 14,4 0,6
Hipermercados 13,9 16,5 15,5 13,0 6,5 20,9 2,3
Quioscos 12,5 8,3 3,3 8,6 31,0 47,0 0,0
Crédito + Venta por teléfono 7,6 09 2,1 74 30,6 0,8 20,0
Correo + club + internet + suscripciones 10,0 10,1 6,6 11,5 10,7 2,0 27,2
Resto 1,1 4,6 17,5 18,5 7,7 1,7 491
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La venta a través de canales minoristas de estas materias alcanza los 1.033,76
millones de euros, lo que representa un 62,5% de la facturacién de las mismas.
Esta cifra total se sitia un 5,6% por encima de los 978,99 millones producidos
en 2008.

Facturacion (millones de €) Total | Literatura VI?L::T" p:-éi::]lri(t’:)s Di;:Lgearr;ilén Cdmics Otros
Total materias 1.653,89 | 713,27 | 350,47 | 161,84 | 274,19 79,30 74,82
Total canales minoristas 1.033,76 | 562,10 | 259,65 | 102,91 62,00 39,17 7,93
Librerias 445,44 | 259,48 134,12 31,57 9,23 10,42 0,63
Cadenas de librerfas 298,65 | 165,30 58,68 34,80 28,02 11,43 0,41
Hipermercados 229,24 | 117,95 54,20 21,01 17,72 16,60 1,75
Resto 60,44 19,36 12,65 15,52 7,04 0,73 5,14
Total | Literatura V“;m‘l:l“ p:-aii::]lri?:sos Di;::‘g;cailén Comics Otros

% minoristas/total 62,5 78,8 741 63,6 22,6 49,4 10,6
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Librerias 43,1 46,2 51,7 30,7 14,9 26,6 7,9
Cadenas de librerias 28,9 29,4 22,6 33,8 452 29,2 52

Hipermercados 22,2 21,0 20,9 20,4 28,6 42,4 22,1
Resto 58 34 49 15,1 11,4 19 64,8

Canales de comercializacion de las diferentes materias 103



Materias cientificas

Las ventas de estas materias representan un 15,9% de la facturacion total. La
venta a través del canal minorista participa con un 56,1% del total, con un au-
mento respecto a 2008 del 9,3%.

Total Cientifico-técnico | Ciencias sociales
y universitario | y Humanidades
Facturacion (en millones de euros) 495,77 154,97 340,80
Venta canal minorista 278,16 95,47 182,69
Crédito + Venta por teléfono 19,50 4,30 15,20
Resto venta directa 85,92 9,86 76,06
Resto canales 112,19 45,34 66,85
Total Cientifico-técnico | Ciencias sociales
y universitario | y Humanidades
Total (% verticales) 100,0 100,0 100,0
Venta canal minorista 56,1 61,6 53,6
Crédito 39 2,8 45
Resto venta directa 17,3 6,4 22,3
Resto canales 22,6 29,3 19,6

Las materias de Texto no Universitario y los Diccionarios y enciclopedias ya se
han visto en sus correspondientes apartados.

104 Comercio Interior del Libro en 2009



Los costes editoriales
de los derechos de autor

Las editoriales privadas y agremiadas pagaron por la compra de derechos de au-
tor en el afno 2009 un total de 213,8 millones de euros. De ese total, 202,0 millo-
nes se pagan por compra de derechos de autor, 7,4 por la compra de otros de-
rechos y 4,4 millones de euros por derechos de traductor.

La cantidad devengada en concepto de Derechos de Autor representa un 6,5%
del total de la facturacién en 2009. Se destina el 60,5% de la cantidad total al
pago de derechos de autores espafoles.

Las empresas de mayor tamano destinan un 6,6% de su facturacién bruta a los
pagos de derechos de autor, 92,1 millones de euros. Un 50,9% de los pagos son
a autores espafoles y un 49,1% a autores extranjeros.

Las empresas grandes pagan 40,9 millones de euros, lo que supone el 6,3% de
su facturacion. Un 69,0% de sus pagos van a autores espafoles y un 31,0% a
autores extranjeros.

Las empresas medianas pagan 45,8 millones de euros, lo que supone el 6,1% de
su facturacion. Un 66,4% de sus pagos van a autores espafoles y un 33,6% a
autores extranjeros.

Las empresas pequefias pagan 23,2 millones de euros por derechos de autor, un
7,2% de su cifra de facturacion, el 72,5% a autores espafoles y el 25,7% a auto-
res extranjeros.

Las cifras que se presentan en las tablas siguientes muestran los pagos que las
editoriales realizan en concepto de derechos de autor (comprende los porcenta-
jes sobre ventas mas los precios tasados), tanto a autores espafioles como ex-
tranjeros, asi como los pagos por compra de otros derechos.
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Tabla 53. PAGOS POR COMPRA DE DERECHOS
(Segiin tamaiio) (En millones de euros)

2009
Total 213,8
Pagos en concepto de derechos de autor 202,0
Pagos por compra de otros derechos 7,4
Pagos por derechos de traductor 4,4

Muy grandes

96,0

92,1
3
0,9

Grandes
41,4
40,9

0
0,5

Medianas
49.4

45,8
2,6
1,0

Pequeiias
27,0
23,2

1,8
2,0

Tabla 54. PAGOS POR DERECHOS DE AUTOR SEGUN LA NACIONALIDAD DEL AUTOR

2007 2008 2009 Muy grandes Grandes Medianas Pequefias
Pagos por derechos de autor (mill. €) 185,2 200,1  202,0 92,1 40,9 45,8 23,2
Total % 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 98,2
% Autores espafioles 63,9 60,2 60,5 50,9 69,0 66,4 72,5
% Autores extranjeros 36,1 39,8 39,5 491 31,0 33,6 25,7
Cifra de facturacion total (millones €) 3.123,17 3.185,50 3.109,58 1.389,33 652,10 748,53 319,63
% Sobre cifra de facturacion 59 6,3 6,5 6,6 6,3 6,1 72

Las editoriales perciben por la venta de derechos propios o ajenos que la edito-
rial administra, 139,0 millones de euros, lo que representa el 68,8% de los pagos
realizados por derechos de autor. De esa cifra, 124,4 millones son percibidos por

las empresas muy grandes.

La venta de derechos ajenos representa la mayor parte de esos ingresos, 126,8

millones.
Tabla 55. CANTIDAD PERCIBIDA POR VENTA DE DERECHOS
(Segiin tamaio) (En millones de euros)

Millones de euros 2007 2008 2009 Muy grandes Grandes Medianas Pequefias
Total 34,4 33,6 138,9 124,4 3,8 5,3 5,5
Derechos ajenos 22,0 20,5 126,7 117.8 2,2 2,9 39
Derechos propios 12,4 13,1 12,2 6,5 1,7 2,3 1,7
% Sobre pagos por derechos de autor 18,6 16,8 68,8 135,0 9,3 11,5 239
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Resumen con los datos hasicos
del estudio de comercio interior
del libro para 2009

Se ofrece a continuacion un repaso rapido a los datos del informe destacando las
principales cifras obtenidas del sector editorial privado y agremiado en Espafia en
el afo 2009.

% % %
2007 2008 2009 2007/2006  2008/2007 2009/2008
Empresas editoriales privadas y agremiadas. 800 858 889 31 73 3,6
Empleados (empleo directo). 15.467 15.742 14.240 -1,3 1,8 -9,5
Titulos editados (incluidas las reimpresiones) 70.520 72.981 76.213 2,3 3,5 4.4
Ejemplares producidos (miles) 357.563 367.462 329.831 58 2,8 -10,2
Tirada media (ejemplares/titulo) 5.070 5.035 4.328 34 -0,7 -14,0
Titulos vivos en oferta 369.588 393.011 414,727 6,6 6,3 55
Facturacién mercado interior (PVP) (mill. Euros) ~ 3.123,18  3.185,50  3.109,58 3,6 2,0 -2,4
Facturacién neta mercado interior (mill. Euros) 2.003,40 2.04554  1.953,97 39 2,1 -45
Ejemplares vendidos (miles) 250.860 240.297 236.197 9,9 4,2 -1,7
Precios medios 12,45 13,26 13,17 -4.8 6,5 -0,7

El primer dato que destaca es que a pesar del aumento en el numero de editoria-
les se ha perdido casi un 10% de empleo respecto al afio anterior, aunque hay
que tener en cuenta que la incorporacion de nuevas editoriales se suele producir
generalmente por el tramo de las mas pequenas.

Los titulos editados (76.213) han aumentado en un 4,4%, los ejemplares (329,83
millones) han disminuido en un 10,2%, y la tirada media ha sido de 4.328 ejempla-
res por titulo, 707 ejemplares menos que en 2008.

Un porcentaje elevado de estos ejemplares se dirigen al mercado exterior o son
devueltos ya que en el mercado interior sélo se han vendido 236,19 millones de
ejemplares (el 71,6%).

La facturacion global en 2009 ha alcanzado la cifra de 3.109,58 millones de euros,
un 2,4% menos que en el gjercicio anterior.

El precio medio que se obtiene en el afio 2009 (13,17 euros) apenas varia con res-
pecto al precio medio de 2008 (13,26 euros), aunque si hay un ligero descenso.
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Respecto a 2008 han aumentado su facturacién las materias de Infantil y juvenil,
Divulgacion general y Literatura. Han disminuido su facturacién Diccionarios y en-
ciclopedias, Ciencias sociales y Humanidades, Comics, Texto no Universitario y
Cientifico técnico.

El grupo de empresas muy grandes aumenta su participacion un 4,0% respecto
a 2008, las empresas grandes han experimentado un descenso de facturacion del
-16,9%, y las empresas pequefas y las medianas apenas varian entre 2008 y
2009 (0,2% y 0,7% de aumento, respectivamente).

Los gremios de Madrid y Cataluia participan, respectivamente, con un 41,9% y un
51,1% en la facturacion total. De los demas gremios destaca Euskadi con un 2,1%,
seguido de Andalucia con un 1,5%, Castilla y Ledn, Galicia y Valencia obtienen
cada una un 1,1% de participacion en la facturacion total. Esta cifra ha aumentado
ligeramente tan sélo para los gremios de Galicia (1,9% respecto a 2008) y Castilla y
Ledn (1,2%). El resto de gremios pierde en facturacién con respecto a 2008.

Los principales datos de ediciéon y facturacion por materias obtenidos en 2009 se
ofrecen en las dos tablas siguientes (en numeros absolutos y relativos) y en ellos
se puede observar que:

B La concentracion de las ventas se da en determinadas materias. Texto no uni-
versitario, con una cuota de mercado del 27,2%, Literatura con el 22,9%, In-
fantil y juvenil con el 11,3% y Ciencias sociales y Humanidades con el 11,0%,
suman mas de los dos tercios de la facturacion total (72,3%).

B La materia Literatura facturé por valor de 713,27 millones de euros, supo-
niendo el 22,9% del total. De dicha facturacion, 159,92 millones (el 22,4%) co-
rresponden a libros de bolsillo.

B Dentro de la Literatura se ha estudiado, de una manera especial, la novela,
que representa aproximadamente el 88,5% de su facturacién y el 91,0% de
los ejemplares vendidos por esta materia.

B Dentro del género novela, el 73,4% de la facturacién corresponde a la novela
contemporanea.

B La venta de libros de Infantil y juvenil ha tenido una evolucién creciente en los
ultimos afnos. Con 350,47 millones en 2009, su facturacién aumenta un 7,2%
respecto a 2008 y ha aumentado un 24,4% en los ultimos cinco afos.

B El texto no universitario con 844,45 millones de euros representa el 27,2%
de la facturacion total y ha disminuido un 6,0% respecto al ejercicio anterior,
aunque ha aumentado un 20,8% en los Ultimos cinco afos.

B Los libros de Ciencias sociales y Humanidades han facturado 340,80 millo-
nes de euros con un aumento del 10,5% en los Ultimos cinco afos, disminu-
yendo un 10,6% en el Ultimo afo. Dentro de la misma, los libros de Derecho y
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Ciencias Econdmicas representan el 40,2%, Ciencias Sociales y Humanidades
50,0% vy los de Religion el 9,8%.

B Por Cientifico técnico y universitario se han facturado 154,97 millones.
Desde 2005 su facturaciéon ha disminuido un 18,2%.

B Los libros de Divulgacion general han aumentado su facturacion desde el
afio 2005, un 29,4% mientras que los Cémics y los Libros practicos han ba-
jado un 19,7% y un 9,9% respectivamente.

B Con una cifra de negocio de 115,47 millones de euros en 2009, el mercado de
Diccionarios y enciclopedias, ha disminuido desde 2005 un 48,4% en su cifra
de facturacion.

Tabla 56. PRINCIPALES DATOS DE EDICION Y FACTURACION DE LIBROS POR MATERIAS
EN TODOS LOS FORMATOS (ABSOLUTOS)

Titulos Eiemplares Tirada Titulos Facturacign  Cicmplares :
(I editados &d;‘f}]':]"ns) media vivos  (x1.000.000) }’;'1“’:]'3%5) LD
TOTAL 76.213 329.831 4.328 414.721 3.109,58 236.197 13,17
Literatura 14.132 72.650 5.141 83.420 713,27 61.425 11,61
e Novela 11.355 65.746 5.790 58.902 631,19 55.918 11,29
Clasica 1.480 4535 3.064 11.889 33,39 3.324 10,05
Contemporénea 5.482 33.391 6.092 32.089 463,00 33.880 13,67
Policiaca, de espionaje 1.057 6.902 6.531 3.235 49,35 4.570 10,80
Roméntica 1.799 14.735 8.192 2.633 36,33 10.149 3,58
Ciencia ficcién, terror 511 2.629 5.143 4.286 19,07 1.600 11,92
Erética 21 118 5.547 170 1,78 136 13,02

De humor 73 239 3.279 41 1,33 156 8,53
Otras 933 3.197 3.428 4188 26,94 2.102 12,81

e Poesia, teatro 922 1.276 1.384 7.823 18,66 1.311 14,23
e Otros literatura 1.855 5.627 3.034 16.696 63,42 4.196 15,11
Infantil y juvenil 12.112 54.831 4.527 52.837 350,47 36.164 9,69
Texto no universitario 17.281 73.781 4.269 60.869 844,45 50.636 16,68
e Educacion infantil 3.277 18.697 5.706 8.568 122,47 6.853 17,87
e Educacidn primaria 5.291 22.510 4.255 17.282 368,46 24.376 15,12
e E£S.0. 3.662 11.413 3.116 14.017 190,92 8.844 21,59
e Bachillerato 1.158 4.416 3.814 5.353 88,17 3.405 25,89
e F.P. 325 927 2.848 1.849 16,90 539 31,37
e Libros y mate. complem  3.568 15.819 4.433 13.801 57,53 6.619 8,69
Cientifico técnico y universitario 6.229 11.210 1.800 47.434 154,97 8.064 19,22
Total C. Sociales y Humanid.  11.961 32.978 2.757 91.882 340,80 19.319 17,64
e (. soc. y Humanidades 7.729 20.315 2.628 58.795 170,24 13.897 12,25
e Derecho y C. econémicas 2.143 2.477 1.156 16.627 137,05 2.257 60,72
e Religidn 2.089 10.186 4.875 16.460 33,52 3.166 10,59
Libros practicos 5.011 23.039 4.598 24.370 161,84 16.953 9,55
Divulgacién general 4.247 27.332 6.436 32.315 274,19 27.422 10,00
Diccionarios y enciclopedias 1.003 7.448 7.428 6.081 115,47 4.206 21,45
Comics 1.514 20.270 13.391 7.586 79,30 8.388 9,45
Otros 2.723 6.294 2.311 7.932 74,82 3.619 20,68
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Tabla 57. PRINCIPALES DATOS DE EDICION Y FACTURACION DE LIBROS POR MATERIAS
EN TODOS LOS FORMATOS (EN PORCENTAJES)

% sobre % sobre o o % sobre
9 i titulos ejemplares .’ soh_re % snhr_g ejemplares
o verteales editados ledilgdus titulos vivos facturacion :lem?idus
TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 18,5 22,0 20,1 22,9 26,0
e Novela 14,9 19,9 14,2 20,3 23,7
Clasica 1,9 14 2,9 11 14
Contemporénea 72 10,1 7,7 14,9 14,3
Policiaca, de espionaje 1,4 2,1 0,8 1,6 1,9
Romaéntica 2,4 45 0,6 1,2 43
Ciencia ficcion, terror 0,7 0,8 1,0 0,6 0,7
Erética 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1
De humor 0,1 0,1 0,1 0,0 0,1
Otras 1,2 1,0 1,0 0,9 0,9
e Poesia, teatro 1,2 0,4 1,9 0,6 0,6
o Otros literatura 24 1,7 4,0 2,0 1,8
Infantil y juvenil 15,9 16,6 12,7 11,3 15,3
Texto no universitario 22,7 22,4 14,7 27,2 21,4
e Educacion infantil 4,3 5,7 2,1 3,9 2,9
e Educacion primaria 6,9 6,8 4,2 11,8 10,3
°E.S.0. 4,8 3,5 3,4 6,1 3,7
e Bachillerato 1,5 1,3 1,3 2,8 1,4
eF.P. 04 0,3 04 0,5 02
e Libros y materiales complementarios 4,7 4,8 3,3 1,9 2,8
Cientifico técnico y universitario 8,2 3,4 1,4 5,0 3.4
Total Ciencias sociales y Humanidades 15,7 10,0 22,2 11,0 8,2
e Ciencias sociales y Humanidades 10,1 6,2 14,2 5,5 59
e Derecho y ciencias econémicas 2,8 08 4,0 44 1,0
e Religion 2,7 3,1 4,0 1,1 1,3
Libros practicos 6,6 7,0 5,9 5,2 7,2
Divulgacion general 5,6 8,3 7,8 8,8 11,6
Diccionarios y enciclopedias 1,3 2,3 1,5 3,7 1,8
Cémics 2,0 6,1 1,8 2,6 3,6
Otros 3,6 1,9 1,9 2,4 1,5

B Las Librerias y las Cadenas de Librerias siguen siendo los principales canales
de venta de libros, ya que un 48,6% de la facturacién se realiza a través de
estos canales.

B Las Librerias, con unas ventas de 1.030,37 millones de euros, se mantienen
con respecto al afio anterior, disminuyendo su facturaciéon en un 0,2%.

B Las Cadenas de Librerias han canalizado 480,00 millones. Disminuyen tan sélo
un 0,3% su facturacion respecto al ejercicio anterior.
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B Los Hipermercados facturan 317,79 millones de euros. De esta manera, au-
mentan un 10,2% su facturacidn respecto al ejercicio anterior.

B En conjunto las ventas, sumados los tres canales, han aumentado un 1,5% en
este ultimo afo y un 6,3% en los Ultimos cinco afios.

B La venta a crédito mas la venta telefénica ha disminuido un 36,7% en el Ultimo
ano. Referida a 2005 su facturacién ha disminuido un 50,1%.

B Disminuye la venta por suscripcion y por correo, club e Internet.

Tabla 58. FACTURACION POR CANALES EN LOS ULTIMOS CINCO ANOS

Variacic
2005 2006 2007 2008 2009 aracion
2009/2008
VR TR 2.933,23  3.01454  3.123,17 3.18550  3.100,58 2.4
(millones de euros)
Librerias 96053  1.003,06 99176  1.03237  1.030,37 -0,2
Cadenas de librerias 47153 462,66 483,47 481,29 480,00 -0,3
Hipermercados 287,91 286,00 292,55 288,27 317,79 10,2
Quioscos 156,47 170,60 272,08 242,76 241,52 -0,5
Empresas e Instituciones 250,88 278,43 304,37 331,63 430,80 29,9
Bibliotecas 14,00 23,19 22,59 21,45 29,81 39,0
Venta a crédito 281,10 253,72 258,92 215,82 146,16  -32,3
Venta telefonica 92,19 91,30 77,08 78,44 40,35 -48,6
Correo 116,05 100,04 88,90 71,43 54,70  -23,4
Clubs 113,17 115,27 116,66 109,95 101,16 -8,0
Internet 24,26 20,48 20,52 20,12 16,05  -20,2
Suscripciones 33,35 49,41 77,48 105,35 91,57 -13,1
Otros canales 131,80 160,36 116,80 186,62 12929  -30,7

En el afio 2009 se ha facturado por la venta de libros de bolsillo en el mercado in-
terior 180,46 millones de euros, un 8,0% menos que en el afo 2008. La factura-
cion por libros de bolsillo representa un 5,8% de la facturacion total en el mer-
cado interior de las editoriales agremiadas.

B El precio medio de los libros en este formato ha sido de 6,97 euros.
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M Los libros en formato de bolsillo suponen:
— EI 8,4% de los titulos editados.
— EI'10,8% de los ejemplares editados.
— EI 5,8% de la facturacion en Comercio Interior.
— EI 11,0% de los ejemplares vendidos.
B Refiriéndose a la materia Literatura, el bolsillo representa:
— EI 37,6% de los ejemplares vendidos.

— EI 22,4% de la facturacion.

Por lenguas de edicion, en castellano se han editado el 78,1% de los titulos, en
catalan un 13,4%, en gallego el 2,1%, en euskera un 1,8% y en otras lenguas
un 4,6%.
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Informacion de la actividad
por gremios

A continuacion se presentan los datos generales obtenidos para los distintos gre-
mios o asociaciones de editores, cuyos resultados mas detallados por materias se
pormenorizan en las tablas finales del presente informe.

En esta edicion se ha incorporado un gremio mas: el de Asturias.

El empleo

El nimero de empleados ha descendido un 9,5% respecto a 2008.

El comportamiento para los distintos gremios ha sido:

Tahla 60. NUMERO DE EMPLEADOS EN NOMINA
(Segun gremio)

2007 2008 2009
: Total empleo ) Total empleo ) Total empleo
Niimero generao Niimero generao Niimero generato
medio de o medio de ” medio de o
(1] (1] 0
empleados) Absolutos verticales empleaos) Absolutos verticales empleatos) Ansolutos verticales

Total agremiadas 19 15.467 | 100,0 18 15.742 | 100,0 16 14.240 | 100,0
Madrid 27 7.465 48,3 26 7.884 50,1 23 7.318 51,4
Catalufia 22 6.606 42,7 21 6.334 40,2 17 5.233 36,7
Euskadi 7 331 2,1 8 287 1,8 7 276 1,9
Andalucia 5 435 2,8 5 407 2,6 7 590 41
Galicia 7 318 2,1 7 308 2,0 6 291 2,0
Valencia 6 312 2,0 6 299 1,9 5 264 1,9
Castillay Leon = — — 8 222 1,4 8 226 1,6
Asturias = — — = — — 2 42 0,3
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Tabla 61. EVOLUCION DEL NUMERO MEDIO DE EMPLEADOS
(Segiin gremio)

Madrid  Cataluna Euskadi  Andalucia Galicia  Valencia Castillay Leén Asturias

2005 25 24 9 6 7 7 — —
2006 27 24 8 5 6 7 — —
2007 27 22 7 5 7 6 — —
2008 26 21 8 5 7 6 8 —
2009 23 17 7 7 6 5 8 2

Los graficos siguientes muestra la evolucién del nUmero medio de empleados en
cada uno de los gremios.

24 24
22

Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castilla y Leén Asturias
M2005 W2006 V2007 V2008 12009

B Hay 23 empleados de media en las editoriales asociadas al gremio de Madrid.
El volumen total de empleo en las editoriales de este gremio es de 7.318 em-
pleados, un 7,2% menor que en el 2008. Supone el 51,4% del total.

B Las editoriales asociadas al gremio de Catalufia tienen 17 empleados por tér-
mino medio, siendo el volumen total de empleo de estas editoriales un 17,4%
inferior al del 2008. Su empleo representa el 36,7% del total.

B En las editoriales asociadas al gremio de Euskadi la media es de 7 empleados.
Ocupan a 276 empleados, un 3,8% menos que en 2008.

B En las editoriales del gremio de Andalucia hay una media de 7 empleados por em-
presa, y dan empleo fijo a 590 personas, un 45,0% mas que en el afio anterior.

B Las editoriales de la Asociacion Galega de Editores tienen una media de 6
personas por editorial. Las personas empleadas por este gremio suman 291.

B En las editoriales del gremio de Valencia la media de empleados es de 5. El em-
pleo generado por las mismas suma un total de 264 empleados.

B En las editoriales del gremio de Castilla y Ledn hay una media de 8 empleados
por empresa, y dan empleo fijo a 226 personas.

B En las editoriales del Gremio de Editores de Asturias la media de trabajadores por
empresa es de 2, sosteniendo empleo para un total de 42 trabajadores en 2009.
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Distribucion del empleo editorial

por tipo de actividad

Del total de empleados, un 35,1% se dedica a la produccién editorial, un 27,4% a
la actividad comercial, y un 29,5% a la Administracién. Los empleados dedicados
a publicidad constituyen el 4,6% del total, y los de recursos humanos el 1,6%. El
porcentaje de personas que se ocupan principalmente de temas de comercio ex-
terior en 2009 es del 1,8%.

Por gremios, todos, excepto Cataluia, superan el porcentaje de personal dedi-
cado a la produccién editorial, y todos, excepto Catalunya y Galicia, se situan por

debajo del porcentaje de trabajadores dedicados a la Actividad comercial.

Tabla 62. EMPLEADOS Y AREAS DE ACTIVIDAD

(Segun gremio)

Empleados Total  Total . ~ . . . . Castilla :

e e 2008 2009 Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia y Ledn Asturias

Nimero

de empleados 15.742 14.240 7.318 5.233 276 590 291 264 226 42

Produccion

editorial 5184 4.996 2.627 1.505 127 387 106 117 109 17

Actividad

comercial 4777 3.901 1910 1.679 46 84 88 61 26 8

Publicidad 651 653 350 235 12 18 7 14 13 4

Administracion 4.561 4.203 2.195 1.617 79 88 78 64 71 13

Recursos

humanos 269 226 126 76 5 6 7 2 5 0

Comercio

exterior 300 261 111 120 8 8 6 6 2 0

Porcentajes

verticales 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Produccion

editorial 329 35,1 359 288 45,9 65,6 36,5 444 48,3 40,0

Actividad

comercial 30,3 27,4 26,1 32,1 16,8 14,2 30,2 23,0 11,6 20,0

Publicidad 41 4,6 48 45 4,2 3,1 2,3 53 57 10,0

Administracion 29,0 29,5 300 309 28,6 14,8 26,7 24,1 31,5 30,0

Recursos

humanos 1,7 1,6 1,7 1,5 1,7 1,0 2,3 0,9 2,0 0,0

Comercio

exterior 1,9 1,8 1,5 2,3 2,9 1,4 1,9 2,3 1,0 0,0
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Colaboradores profesionales externos

Por gremios se observa un aumento del nimero medio de colaboradores en Cas-
tilla y Ledn, mientras que el nimero desciende de forma generalizada en el resto
de gremios salvo en Madrid.

Tabla 63. COLABORADORES PROFESIONALES EXTERNOS

Por gremio N° medio de N° medio de N° medio de
colaboradores 2007 colaboradores 2008 colaboradores 2009

Total 28 23 21

Madrid 20 23 23

Catalufia 36 30 28

Euskadi 19 29 16

Andalucia 18 13 10

Galicia 28 15 14

Valencia 28 11 9

Castilla Y Leon — 4 12

Asturias — — 2
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La edicion
Aumentan los titulos editados en las editoriales de los gremios de Castilla y Ledn,

Galicia, Andalucia, Madrid, Cataluiia y Valencia, mientras que disminuyen en Euskadi.

Tabla 64. TITULOS Y EJEMPLARES EDITADOS. TIRADA MEDIA (Segiin gremio)
Absolutos, porcentajes y variacion interanual

) 2007 2008 2009 Variacion
Titulos interanual
Absolutos % Absolutos % Absolutos % 2008/2007
Total 70.520 100,0| 72.981 100,0f 76.213 |100,0 4,4
Madrid 28.447 40,3 28.673 39,3 30.195 39,6 53
Catalufia 31.097 44 1 32.741 44,9 33.428 43,9 2,1
Euskadi 3.202 45 3.097 4.2 3.037 4,0 -1,9
Andalucia 3.822 5,4 3.409 47 3.600 4,7 5,6
Galicia 1.623 2,3 1.829 2,5 1.954 2,6 6,9
Valencia 2.329 3,3 2.418 3,3 2.457 3,2 1,6
Castilla y Leon — — 814 1,1 1.202 1,6 477
Asturias — — — — 339 0,4 —
; 2007 2008 2009 Variacion
IilEenmrrl!?;:)s interanual
Absolutos % Absolutos % Absolutos % 2008/2007
Total 357.563 |100,0| 369.459 |100,0f 329.831 |100,0 -10,2
Madrid 153.714 43,0 148.256 40,3| 136.132 41,3 -8,2
Catalufia 180.780 50,3 194.980 53,1 171.798 52,1 -11,9
Euskadi 8.368 2,6 7.130 1,9 6.424 1,9 -99
Andalucia 7.636 2,1 6.370 1,7 5.578 1,7 -12.4
Galicia 2.968 0,8 2.890 0,8 2.644 0,8 -8,5
Valencia 4.097 11 3.720 1,0 2.957 0,9 -20,5
Castillay Ledn — — 4104 1,1 3.960 1,2 -3,5
Asturias — — — — 340 0,1 —
La tirada media desciende en todos los gremios.
. . Diferencia
Tirada media 2007 2008 2009 2008-2007
Total 5.070 5.035 4.328 =707
Madrid 5.403 5171 4.508 —662
Catalufia 5.813 5.955 5.139 -816
Euskadi 2613 2.302 2.115 -187
Andalucia 1.998 1.869 1.550 =319
Galicia 1.829 1.580 1.353 -227
Valencia 1.759 1.538 1.203 -335
Castillay Ledn — 5.042 3.293 -1.748
Asturias — — 1.003 —
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La edicion de libros en las distintas lenguas

La produccion de titulos en cada una de las distintas lenguas consideradas tiene
lugar principalmente en las Comunidades en donde se habla cada una de dichas
lenguas. Asi, el 83,7% de la produccién de titulos en cataldn se produce en Cata-
lufia, el 83,7% de los titulos en euskera se editan en Euskadi y el 76,2% de la pro-

duccién en gallego se origina en las editoriales gallegas.

Tabla 65. EDICION EN LAS LENGUAS OFICIALES
(Segiin gremio)

Titulos Castilla
Absolutos  editados Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia yLedn Asturias
Titulos
editados 76.213 30.195 33.428 3.037 3.599 1.954 2.457 1.202 339
Castellano 59.547 27515 23.259 1.779 3.517 655 1.333 1.192 297
Catalan 10.217 899 8.554 24 6 0 734 0
Euskera 1.398 194 30 1.170 4 0 0 0
Gallego 1.577 267 101 6 2 1.201 0 0
Otras 3.474 1.320 1.484 59 70 99 391 10 42
% Titulos Castilla
horizontales editados Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia yLedn Asturias
Titulos
editados 76.213 39,6 43,9 4,0 4,7 2,6 3,2 1,6 0,4
Castellano 59.547 46,2 39,1 3,0 59 11 2,2 2,0 0,5
Cataldn 10.217 8,8 83,7 0,2 0,1 0,0 7,2 0,0 0,0
Euskera 1.398 13,9 2,1 83,7 0,3 0,0 0,0 0,0 0,0
Gallego 1.577 16,9 6,4 0,4 0,1 76,2 0,0 0,0 0,0
Otras 3.474 38,0 42,7 1,7 2,0 2,8 11,2 0,3 1,2
% Titulos Castilla
verticales  editados Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia yLedn Asturias
Titulos
editados  100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Castellano 78,1 91,1 69,6 58,6 97,7 335 54,2 99,2 87,6
Catalan 13,4 3,0 25,6 0,8 0,2 0,0 29,9 0,0 0,0
Euskera 1,8 0,6 0,1 38,5 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0
Gallego 2,1 0,9 0,3 0,2 0,1 61,5 0,0 0,0 0,0
Otras 4,6 44 4.4 1,9 1,9 5,1 15,9 0,9 12,4
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Titulos vivos en catalogo

En las siguientes tablas se muestra la evolucién de los titulos vivos en catédlogo
por Gremio.

Tabla 66. EVOLUCION DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO
(Segiin gremio) (2005-2009)

Absolutos 2005 2006 2007 2008 2009 LEDEG L
2009/2008
Total 325.808 346.706 369.588 393.012 414.721 5,5
Madrid 139.104 138.790 146.840 153.845 167.021 8,6
Catalufia 136.556 152.091 161.034 166.437 175.110 5,2
Euskadi 15.444 16.905 18.405 18.529 18.662 0,7
Andalucia 13.045 14.585 16.620 17.627 18.437 4,6
Galicia 9.050 10.449 11472 11.642 12.108 4,0
Valencia 12.609 13.886 15.217 16.785 17.009 1,9
Castillay Leon — — — 5.366 5.451 1,6
Asturias — — — — 838 -
Variacion porcentual de los titulos vives en catélogo (base: 2005)
2005 2006 2007 2008 2009
Total 100,0 106,4 113,4 120,6 127,3
Madrid 100,0 99,8 105,6 1106 120,1
Catalufia 100,0 11,4 117,9 1219 128,2
Euskadi 100,0 109,5 1192 120,0 120,8
Andalucia 100,0 11,8 1274 135,1 141,3
Galicia 100,0 1155 126,8 128,7 133,8
Valencia 100,0 110,1 1207 1331 135,6
Castillay Leon — — — — —
Asturias . — — — -
Tabla 67. MEDIA DE TiTULOS VIVOS EN CATALOGO
(Segin gremio) (2005-2009)
Media Gremio
global Madrid Cataluia  Fuskadi  Andalucia Galicia Valencia Castillay Leon Asturias
Afio 2005 450 497 525 343 192 292 315 — —
Afio 2006 447 472 547 368 203 282 283 —_ —_
Ao 2007 462 526 544 409 198 267 287 — —
Ao 2008 458 501 544 488 218 259 317 192 —
Afio 2009 467 534 582 467 225 263 300 188 40
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La venta de libros en el mercado interior

La facturacion ha aumentado tan sélo en los gremios de Galicia (1,9% respecto a
2008), y Castilla y Ledn (1,2%). El resto de gremios y asociaciones sufren descen-
sos en sus facturaciones para el 2009.

CUOTA DE MERCADO EN 2009 SEGUN CIFRA DE FACTURACION
EN EL MERCADO INTERIOR
(A precio de tapa —IVA incluido—)

Segun el Gremio

Galicia

11% Valencia

1,1%

Andalucia
1,5%

2%

Cata[uﬁa‘

Castillay Ledn
1,1%

Asturias
0,1%

51,1% 41,9%

Tabla 68. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segiin gremio) (1999-2009). Absolutos (en millones de euros)

Variacion
2009/2008
Total 2.431,01 2.528,95 2.606,70 2.674,64 2.792,61 2.881,60 2.933,23 3.014,54 3.123,17 3.185,50 3.109,58 -2,4

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Madrid 892,74 96562 1.03565 1.12223 1.05281 114626 118363 122514 126205 1.33844 1.304,07 -2,6
Catalufia ~ 1.422,59 145097 1.44567 142623 158366 155570 156931 160286 166257 162384 1.588,40 -2,2
Euskadi 5064 47,75 55,58 54,36 75,16 85,02 81,15 79,07 7986 6956 64,85 -6,8
Andalucia 2310 2148 25,71 29,12 35,84 42,91 46,16 48,73 5244 5214 4163 8,6

Galicia 19,18 18,88 21,29 18,18 15,67 22,48 22,65 27,51 31,89 3304 3368 19
Valencia 22,75 24,25 22,80 24,54 29,45 29,23 30,33 31,24 3436 3542 34,70 -2,0
Castilla

y Ledn - — — — — — - — — 3306 3347 1,2
Asturias — — — — — — — — — — 2,78 —
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Tabla 69. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR

(Segin gremio) (1999-2009). Porcentajes verticales

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009  2009-2008
Total 1000 1000 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0  100,0
Madrid 37 382 397 420 377 398 404 406 404 420 41,9 -0,1
Catalufia 585 574 555 533 567 540 535 532 532 510 51,1 0,1
Euskadi 21 19 21 20 27 30 28 26 26 22 2,1 -0,1
Andalucia 1,0 08 1,0 1,1 13 15 16 16 1716 1,5 -0,1
Galicia 08 07 08 07 06 08 08 09 10 10 1,1 0,0
Valencia 09 1,0 09 09 1710 1,0 1,0 1,1 11 1,1 0,0
Castillay Leon  — — — — — — — — — 1,0 1,1 0,0
Asturias — — — — — — — — — — 0,1 —
Tahla 70. CIFRA DE FACTURACION EN EL MERCADO INTERIOR
(Segiin gremio). Evolucién desde 1999

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Total 100,0 1040 107,2 1100 1149 1185 120,7 1240 1285 1310 1279
Madrid 1000 1082 1160 1257 1179 1284 1326 1372 1414 1499  146,1
Catalufia 100,0 1020 1016 1003 1113 1094 1103 1127 116,9 1141 11,7
Euskadi 100,0 943 1098 1073 1484 1679 1603 156,1 157,7 1374 128,
Andalucia 100,0 930 1113 1261 1552 1858 1998 2109 227,0 225,7  206,2
Galicia 1000 984 1110 948 81,7 1172 1181 1434 166,3 172,3  175,6
Valencia 1000 106,66 1002 1079 1295 1285 1333 1373 151,0 155,7  152,5
Castillay Leén ~ 100,0 — — — — — — — — — —
Asturias 100,0 — — — — — — — — — -
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Estacionalidad de las ventas de libros
en el mercado interior

Es en el tercer trimestre donde se produce el mayor porcentaje de ventas.

Excepto en las editoriales de Catalufia y de Asturias, en el resto de los gremios el
mayor porcentaje de ventas corresponde al tercer trimestre. Los porcentajes mas
altos en este trimestre corresponden a las editoriales de Andalucia (48,3%), Gali-
cia (48,0%) y Euskadi (45,6%). Madrid y Valencia también superan, aunque en
menor proporcién, la media de ventas en ese tercer trimestre.

Tahla 71. ESTACIONALIDAD DE LA VENTA DE LIBROS EN EL MERCADO INTERIOR
(Segiin gremio)

Gremios

Trimestres Total

Madrid Catalufia Euskadi Andalucia Galicia Valencia Safgy;] Asturias
Primero 18,4 15,4 21,6 8,9 8,9 12,1 15,2 23,1 27,7
Segundo 26,0 25,8 26,5 22,0 29,2 23,0 19,8 27,4 22,4
Tercero 33,9 41,7 26,3 45,6 48,3 48,0 38,5 30,0 20,0
Cuarto 21,7 17,2 25,6 23,5 13,6 16,9 26,5 19,4 29,9
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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Los costes editoriales de los derechos de autor

Ya se ha comentado anteriormente en el informe que las editoriales asociadas pa-
garon por la compra de derechos en el afio 2008 un total de 213,8 millones de eu-
ros mientras que la cantidad percibida por venta de derechos fue de 138,9 millo-

nes de euros.

El desglose de los pagos de derechos de autor segun los los distintos gremios se
refleja en la tabla siguiente.

Tabla 72. PAGOS DE DERECHO DE AUTOR
(Segiin gremio) (En millones de euros)

Millones de euros 2000  Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia 3"5;';': Asturias
Total 213,8 77,2 123,5 3,3 2,5 2,0 2,5 2,6 0,2
Pagos en concepto
de derechos de autor  202,0 71,9 118,0 3,0 2,3 1,7 2,3 2,6 0,2
Pagos por compra
de otros derechos 7,4 3,2 3,8 0,1 0,0 0,2 0,1 0,0 0,0
Pagos por derechos
de traductor 4,4 21 1,8 0,2 0,1 0,0 0,1 0,0 0,0
. ~ . . . . Castilla .
2009 Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia y Ledn Asturias
Pagos derechos
autor (mill. €) 202,0 71,9 118,0 3,0 2,3 1,7 2,3 2,6 0,2
Total % 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
% Autores espafioles 63,9 66,4 54,3 75,7 911 90,0 88,4 83,3 100,0
% Autores extranjeros 36,1 33,6 45,7 24,3 8,9 10,0 11,6 16,7 0,0
Cifra facturacion
total (mill. €) 3.109,6 1.304,1 15884 64,9 476 33,7 34,7 33,5 2,8
% Sobre cifra de
facturacion 6,5 55 74 47 438 51 6,7 7,7 6,9
Tabla 73. CANTIDAD PERCIBIDA POR VENTA DE DERECHOS
(Segun gremio) (En millones de euros)
2009 Madrid Cataluna Euskadi Andalucia Galicia Valencia Castilla Asturias
y Ledn
Total 138,9 120,8 16,1 0,1 0,6 0,1 0,1 1,1 0,02
Derechos ajenos 126,7 118,0 71 0,1 0,5 0,1 0,0 11 0,00
Derechos propios 12,2 2,8 9,0 0,0 0,2 0,1 0,0 0,0 0,02
% Sobre pagos por
por derechos de autor 68,8 167,9 13,7 4,3 27,6 6,7 2,4 42,8 9,6
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Anexo de tablas estadisticas

Datos por tamanos

Tabla 74. EDICION DE TiTULOS SEGUN MATERIAS. Por tamaiio

Absolutos 2006 2007 20088 2009 g:::ne Grande Mediana Pequefia
Total 68.929 70.520 72.982 76.213 18.703 10.767 24.100 22.642
Literatura 14.149  13.357 13.040 14.132 4.520 1.118 4.975 3.518
e Novela 11.608 10.278 10.432  11.355 4.257 849 3.999 2.250
Clasica 1517 2.145 1.303 1.480 506 185 285 505
Contemporéanea 6.461 5.577 5.770 5.482 2.146 335 1.816 1.185
Policiaca, de espionaje 408 397 863 1.057 668 72 132 184
Roméntica 1.604 1.037 1.257 1.799 460 96 1.180 63
Ciencia ficcion, teatro 763 593 567 511 102 124 197 88
Erética 12 13 17 21 7 0 12 3
De humor 59 52 39 73 7 26 14 25
Otras 783 464 617 933 362 12 362 197
e Poesia, teatro 1.350 810 851 922 44 2 192 684
e Ofros literatura 1.191 2.269  1.757 1.855 219 267 785 584
Infantil y juvenil 12.178  10.524 11.701 12.112 3.688 2.295 4.392 1.736
Texto no universitario 16.255 16.592 16.885  17.281 5.817 4.754 4.885 1.825
e Educacidn infantil 3.381 3.480 2.991 3.277 1.295 779 894 308
e Educacion primaria 5.328 4.918  5.120 5.291 2.013 1.500 1.371 407
e £S.0. 3.164 3.940  4.155 3.662 1.017 1.013 1.170 462
e Bachillerato 1.261 927  1.146 1.158 210 498 332 118
e F.P. 259 282 257 325 97 75 118 36
e Libros y materiales complement.  2.862 3.045 3.216 3.568 1.186 888 1.001 493
Cientifico técnico y universitario 5.572 5.705 6.165 6.229 277 199 1.266 4.487
Total C. Sociales y Humanidades 9.196 12.326 11.564  11.961 1.735 7 2.654 6.855
e Ciencias sociales y Humanidades —_ 8.364 7.685 7.729 1.345 434 1.798 4.153
e Derecho y ciencias econémicas —_ 2.456  2.278 2.143 362 274 369 1.138
e Religion — 1.506  1.601 2.089 29 9 487 1.564
Libros practicos 3.925 3.814 451 5.011 1.064 635 2.085 1.227
Divulgacidn general 3.723 3.467 3.974 4.247 1.027 252 1.470 1.497
Diccionarios y enciclopedias 840 1.147 1.203 1.003 190 295 436 81
Comics 1.220 1582 1.824 1.514 340 227 593 354
Otros 1.872 2.007 2.116 2.723 45 274 1.343 1.062
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Tabla 74. (Continuacion)

Porcentajes verticales 2006 2007 2008 2009 g:::ne Grande Mediana Pequefia
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 20,5 18,9 17,9 18,5 24,2 10,4 20,6 15,5
e Novela 16,8 14,6 14,3 14,9 22,8 7.9 16,6 9,9
Clasica 2,2 3,0 1,8 1,9 2,7 1,7 1,2 2,2
Contemporanea 94 79 79 7.2 11,5 3,1 7,5 52
Policiaca, de espionaje 0,6 0,6 1,2 1,4 3,6 0,7 0,5 0,8
Romaéntica 2,3 15 1,7 2,4 2,5 0,9 49 0,3
Ciencia ficcion, teatro 11 0,8 0,8 0,7 0,5 1,2 0,8 04
Erética 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
De humor 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,2 0,1 0,1
Otras 1,1 0,7 0,8 1,2 1,9 0,1 15 0,9
e Poesia, teatro 2,0 1,1 1,2 1,2 02 0,0 0,8 3,0
e Otros literatura 1,7 3,2 2,4 2,4 1,2 2,5 3,3 2,6
Infantil y juvenil 17,7 14,9 16,0 15,9 19,7 21,3 18,2 1,7
Texto no universitario 23,6 23,5 23,1 22,7 31,1 44,2 20,3 8,1
e Educacidn infantil 4,9 4,9 4,1 4,3 6,9 7.2 3,7 1,4
e Educacion primaria 7,7 7,0 7,0 6,9 10,8 13,9 5,7 1,8
e ES.0. 4,6 5,6 5,7 4,8 54 94 4,9 2,0
e Bachillerato 1,8 1,3 1,6 1,5 1,1 4,6 1,4 0,5
e F.P. 04 04 04 0,4 0,5 0,7 0,5 02
e Libros y materiales complement. 4,2 4,3 4,4 4,7 6,3 82 4,2 2,2
Cientifico técnico y universitario 8,1 8,1 8,4 8,2 1,5 1,8 5,3 19,8
Total C. Sociales y Humanidades 13,3 17,5 15,8 15,7 9,3 6,7 11,0 30,3
e Ciencias sociales y Humanidades 13,3 11,9 10,5 10,1 7,2 4,0 7,5 18,3
e Derecho y ciencias econémicas — 3,5 3,1 2,8 1,9 2,5 1,5 5,0
e Religion — 2,1 2,2 2,7 02 0,1 2,0 6,9
Libros practicos 5,7 5,4 6,2 6,6 5,7 59 8,7 5,4
Divulgacion general 5,4 4,9 5,4 5,6 5,5 2,3 6,1 6,6
Diccionarios y enciclopedias 1,2 1,6 1,6 1,3 1,0 2,7 1,8 0,4
Comics 1,8 2,2 2,5 2,0 1,8 2,1 2,5 1,6
Otros 2,7 2,8 2,9 3,6 0,2 2,5 5,6 4,7
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Tabla 75. EDICION DE EJEMPLARES SEGUN MATERIAS. Por tamafio (miles)

Absolutos 2006 2007 2008 2009 g:::‘ée Grande Mediana Pequefia
Total 338.090 357.563 367.459 329.831 144.601 58.499  86.269 40.463
Literatura 85.750  86.047 87.703  72.650  36.483 6.448  22.861 6.858
e Novela 77.720  78.418 80.751 65.746  35.535 5.040 20.035 5.137
Clasica 7.480 7.451 5.292 4.535 1.849 947 539 1.200
Contemporénea 39.820 39.874  44.923 33.391 22.896 2.059 6.076 2.360
Policiaca, de espionaje 2.990 3.383 7.471 6.902 5.484 302 472 643
Romaéntica 19.280  20.337 18.978 14.735 2.564 628 11.410 133
Ciencia ficcion, teatro 3.430 2.742 2.538 2.629 734 972 615 307
Erética 70 114 137 118 52 0 64 2

De humor 280 189 210 239 83 86 16 55
Otras 4.370 4.328 1.202 3.197 1.874 45 842 436

e Poesia, teatro 2.920 1.999 1.926 1.276 124 10 449 693
e QOtros literatura 5.110 5.630 5.026 5.627 823 1.399 2.377 1.028
Infantil y juvenil 59.950 54.510 58.278 54.831 24.429 12998 13.085 4.319
Texto no universitario 66.120 83.645 76.513 73.781 34.336  21.937 14.064 3.444
e Educacidn infantil 13.680 18.546 15.388 18.697 8.729 5.589 3.720 660
e Educacion primaria 22.320 24.892 23.356 22.510 10.501 7.555 3.600 854
e ES.0. 11.590 18.708 16.148 11.413 4.711 3.183 2.810 709
e Bachillerato 4.210 3.740 4.365 4.416 1.486 1.651 997 282
e F.P. 850 879 780 927 208 315 328 75
e Libros y materiales complement. 13.470  16.881 16.476  15.819 8.703 3.643 2.609 863
Cientifico técnico y universitario 12.310 15.229 13.379 11.210 865 942 4.351 5.052

Total C. Sociales y Humanidades 28.920 28.558 31.001 32.978  10.428 2.451 7.713 12.385
e Ciencias sociales y Humanidades 28.920 18.329 17.214  20.315 9.659 1.886 4.459 4.311

e Derecho y ciencias econémicas —_ 5.741 4.149 2.477 627 484 566 801

e Religion — 4489 9.637 10.186 142 81 2.688 7.274
Libros practicos 29.530 23.484 26.778  23.039 7.073 4.541 8.488 2.937
Divulgacidn general 30.590 25.117 26.471  27.332 17.604 1.710 5.194 2.824
Diccionarios y enciclopedias 8.670  15.024 16.342 7.448 810 4.453 2.009 176
Comics 12.020 21.113 22.955  20.270 12.238 1.434 5.708 889
Otros 4.230 4.836  8.040 6.294 335 1.585 2.796 1.579
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Tabla 75. (Continuacion)

Porcentajes verticales 2006 2007 2008 2009 g:::ne Grande Mediana Pequefia
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 25,4 241 23,9 22,0 25,2 11,0 26,5 16,9
e Novela 23,0 21,9 22,0 19,9 24,6 8,6 23,2 12,7
Clasica 2,2 2,1 14 14 13 1,6 0,6 3,0
Contemporanea 11,8 11,2 12,2 10,1 15,8 3,5 7,0 58
Policiaca, de espionaje 0,9 0,9 2,0 2,1 3,8 0,5 0,5 1,6
Roméntica 57 57 52 45 1,8 1,1 13,2 0,3
Ciencia ficcion, teatro 1,0 0,8 0,7 0,8 0,5 1,7 0,7 0,8
Erética 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0
De humor 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,1
Otras 1,3 1,2 0,3 1,0 1,3 0,1 1,0 1,1
e Poesia, teatro 09 0,6 0,5 04 0,1 0,0 05 1,7
e Otros literatura 1,5 1,6 1,4 1,7 0,6 2,4 2,8 2,5
Infantil y juvenil 17,7 15,2 15,9 16,6 16,9 22,2 15,2 10,7
Texto no universitario 19,6 23,4 20,8 22,4 23,7 37,5 16,3 8,5
e Educacidn infantil 4,0 52 4,2 57 6,0 9,6 4,3 1,6
e Educacion primaria 6,6 7,0 6,4 6,8 7,3 12,9 42 2,1
e ES.0. 3,4 52 4,4 3,5 3,3 54 3,3 1,8
e Bachillerato 1,2 1,0 1,2 1,3 1,0 2,8 1,2 0,7
e F.P. 0,3 0,2 0,2 0,3 0,1 0,5 04 02
e Libros y materiales complement. 4,0 4,7 4,5 4,8 6,0 6,2 3,0 2,1
Cientifico técnico y universitario 3,6 4,3 3,6 3.4 0,6 1,6 5,0 12,5
Total C. Sociales y Humanidades 8,6 8,0 8,4 10,0 7,2 4,2 8,9 30,6
e Ciencias sociales y Humanidades 8,6 5,1 4,7 6,2 6,7 3,2 5,2 10,7
e Derecho y ciencias econémicas — 1,6 1,1 0,8 04 0,8 0,7 2,0
e Religion — 1,3 2,6 3,1 0,1 0,1 3,1 18,0
Libros practicos 8,7 6,6 7,3 7,0 49 7,8 9.8 7,3
Divulgacién general 9,0 7,0 7,2 8,3 12,2 2,9 6,0 7,0
Diccionarios y enciclopedias 2,6 4,2 4,4 2,3 0,6 7,6 2,3 0,4
Comics 3,6 5,9 6,2 6,1 8,5 2,5 6,6 2,2
Otros 1,3 1,4 2,2 1,9 0,2 2,7 3,2 3,9
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Tabla 76. TIRADA MEDIA POR MATERIAS. Por tamaiio

Absolutos 2006 2007 2008 2009 g:::‘ée Grande Mediana Pequefia
Total 4.905 5.070 5.035 4.328 7.731 5.433 3.580 1.787
Literatura 6.060 6.442  6.726 5.141 8.071 5.766 4.595 1.949
e Novela 6.695 7.630 7.741 5.790 8.347 5.933 5.011 2.283
Clasica 4.931 3.473 4.063 3.064 3.657 5.119 1.893 2.377
Contemporanea 6.163 7.150 7.786 6.092  10.669 6.155 3.345 1.992
Policiaca, de espionaje 7.328 8.525 8.658 6.531 8.205 4198 3.577 3.488
Roméntica 12.020 19.613  15.100 8.192 5.576 6.538 9.669 2.120
Ciencia ficcion, terror 4.495 4.627 4.479 5.143 7.216 7.838 3.122 3.479
Erética 5.833 8.844 8.285 5.547 7477 - 5.450 724
De humor 4.746 3.619 5.349 3279  11.360 3.278 1.140 2.154
Otras 5.581 9.323 1.947 3.428 5.182 3.888 2.323 2.212
e Poesia, teatro 2.163 2.468  2.263 1.384 2.811 4.866 2.344 1.013
e Otros literatura 4.291 2.481  2.861 3.034 3.760 5.241 3.028 1.761
Infantil y juvenil 4.923 5.180  4.980 4.527 6.624 5.663 2.979 2.488
Texto no universitario 4.068 5.041 4.531 4.269 5.903 4.614 2.879 1.887
e Educacidn infantil 4.046 5329 5144 5.706 6.741 7.171 4.159 2.140
e Educacidn primaria 4.189 5.061  4.562 4.255 5.218 5.036 2.626 2.097
e E£.S.0. 3.663 4.748  3.886 3.116 4.630 3.141 2.401 1.536
e Bachillerato 3.339 4.034  3.807 3.814 7.091 3.314 3.006 2.384
e F.P. 3.282 3.121  3.037 2.848 2.139 4.223 2.791 2.103
e Libros y materiales complement.  4.706 5.544 5.124 4.433 7.340 4.102 2.607 1.750
Cientifico técnico y universitario 2.209 2.669 2.170 1.800 3.125 4.732 3.436 1.126
Total C. Sociales y Humanidades 3.145 2.317 2.681 2.757 6.009 3.418 2.907 1.807
e (Ciencias sociales y Humanidades 3.145 2.191 2.240 2.628 7.184 4.344 2.481 1.038
e Derecho y ciencias econémicas —_ 2.338 1.822 1.156 1.731 1.767 1.533 703
e Religion — 2.980 6.019 4.875 4.928 8.938 5.521 4.650
Libros practicos 7.524 6.157  5.937 4.598 6.649 7.153 4.070 2.394
Divulgacidn general 8.216 7.245  6.661 6.436 17.142 6.787 3.532 1.886
Diccionarios y enciclopedias 10.321  13.098 13.584 7.428 4.253 15.082 4.608 21N
Comics 9.852 13.346 12.587  13.391  36.030 6.315 9.630 2.511
Otros 2.260 2.410  3.799 2.311 7.487 5.785 2.082 1.487
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Tabla 77. TITULOS EN CATALOGO SEGUN MATERIAS. Por tamaiio

Absolutos 2006 2007 2008 2009 g:::‘ée Grande Mediana Pequefia
Total 346.706 369.588 393.012 414.727 58.659 48.286 129.352 178.430
Literatura 71192 74.260 77.531 83.420 15.704 6.133  33.123 28.460
e Novela 52.124 52.855 54.787  58.902  14.591 3.576  23.137 17.597
Clasica 10.349  11.031 11.614 11.889 1.916 325 4.041 5.608
Contemporanea 28.787  28.828  30.387 32.089 8.477 1.961 13.931 7.7119
Policiaca, de espionaje 1.923 1.979 2.577 3.235 1.747 225 445 818
Roméntica 1.466 1.947 2.199 2.633 1.286 477 267 604
Ciencia ficcion, teatro 4.970 4.833 4.266 4.286 280 519 2.273 1.214
Erética 80 66 149 170 35 0 102 33
De humor 417 469 339 411 38 67 60 246
Otras 4132 3.702 3.255 4188 813 2 2.018 1.354
e Poesia, teatro 5.421 6.220  6.902 7.823 446 308 2.654 4.415
e Ofros literatura 13.647 15.185 15.842  16.696 667 2.249 7.332 6.448
Infantil y juvenil 49.787 50.102 52.412 52.837 11.211 8.548  19.207 13.871
Texto no universitario 52.677 55.598 60.050 60.869 16.602 17.088  16.619 10.560
e Educacidn infantil 6.807 7.359  8.439 8.568 2.093 2.913 1.932 1.630
e Educacion primaria 14.108 15.112 16.693  17.282 6.766 4.440 4.195 1.881
e ES.0. 13.017  13.460 14.083  14.017 3.328 3.822 4.294 2.573
e Bachillerato 5.031 5.034 5276 5.353 1.413 1.551 1.276 1.113
e F.P. 1.642 1.656 1.774 1.849 598 561 275 414
e Libros y materiales complement. 12.072  12.977 13.787  13.801 2.403 3.802 4.646 2.949
Cientifico técnico y universitario 43.745 44.512 45179  47.434 1.144 1.828 11.778 32.684
Total C. Sociales y Humanidades 67.240 78.074 86.167 91.882 5.511 4,385  20.882 61.104
e Ciencias sociales y Humanidades - 50.038 55.066 58.795 4.673 2.633  14.621 36.868
e Derecho y ciencias econémicas - 13.386 16.231 16.627 686 1.730 3.306 10.905
e Religidn - 14.650 14.871 16.460 152 23 2.954 13.331
Libros practicos 20.907 22473 23.649  24.370 2.628 1.779 9.300 10.663
Divulgacidn general 26.600 26.626 28.129  32.315 4.228 2.835 9.574 15.678
Diccionarios y enciclopedias 5.296 5.981 5.741 6.081 385 2.454 1.345 1.897
Comics 3.233 4.417  7.039 7.586 962 1.47 3.604 1.549
Otros 6.029 7.545  7.114 7.932 284 1.764 3.920 1.964
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Tabla 77. (Continuacion)

Porcentajes verticales 2006 2007 2008 2009 g:::ne Grande Mediana Pequefia
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 20,5 20,1 19,7 20,1 26,8 12,7 25,6 16,0
e Novela 15,0 14,3 13,9 14,2 24,9 7.4 17,9 9,9
Clasica 3,0 3,0 3,0 2,9 3,3 0,7 3,1 3,1
Contemporanea 8,3 7,8 7,7 7,7 14,5 41 10,8 43
Policiaca, de espionaje 0,6 0,5 0,7 0,8 3,0 0,5 0,3 0,5
Roméntica 04 0,5 0,6 0,6 2,2 1,0 0,2 0,3
Ciencia ficcion, teatro 14 1,3 1,1 1,0 0,5 11 1,8 0,7
Erética 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,1 0,0
De humor 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,1
Otras 1,2 1,0 0,8 1,0 14 0,0 1,6 0,8
e Poesia, teatro 1,6 1,7 1,8 19 08 0,6 2,1 2,5
e QOtros literatura 3,9 4,1 4,0 4,0 1,1 4,7 5,7 3,6
Infantil y juvenil 14,4 13,6 13,3 12,7 19,1 17,7 14,8 7,8
Texto no universitario 15,2 15,0 15,3 14,7 28,3 35,4 12,8 5,9
e Educacidn infantil 2,0 2,0 2,1 2,1 3,6 6,0 1,5 0,9
e Educacion primaria 4,1 4,1 4,2 4,2 11,5 9,2 3,2 1,1
e ES.0. 3,8 3,6 3,6 3.4 5,7 7.9 3,3 14
e Bachillerato 1,5 1,4 1,3 1,3 2,4 32 1,0 0,6
e F.P. 0,5 04 0,5 0,4 1,0 1,2 0,2 02
e Libros y materiales complement. 3,5 3,5 3,5 3,3 4,1 7.9 3,6 1,7
Cientifico técnico y universitario 12,6 12,0 11,5 11,4 1,9 3,8 9,1 18,3
Total C. Sociales y Humanidades 19,4 211 21,9 22,2 9.4 9,1 16,1 34,2
e Ciencias sociales y Humanidades — 13,5 14,0 14,2 8,0 5,5 11,3 20,7
e Derecho y ciencias econémicas — 3,6 4,1 4,0 1,2 3,6 2,6 6,1
e Religion — 4,0 3,8 4,0 0,3 0,0 2,3 7,5
Libros practicos 6,0 6,1 6,0 5,9 4,5 3,7 7,2 6,0
Divulgacion general 1,7 7,2 7,2 7,8 7,2 5,9 7,4 8,8
Diccionarios y enciclopedias 1,5 1,6 1,5 1,5 0,7 5,1 1,0 1,1
Comics 0,9 1,2 1,8 1,8 1,6 3,0 2,8 0,9
Otros 1,7 1,4 1,8 1,9 0,5 3,7 3,0 1,1
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Tabla 78. CIFRA DE FACTURACION SEGUN MATERIAS. Por tamaiio (millones de €)

Absolutos 2006 2007 2008 2009 g:::‘ée Grande Mediana Pequefia
Total 3.014,54 3.123,17 3.185,50 3.109,58 1.389,33 652,10 748,53 319,63
Literatura 637,48 663,35 691,06 713,27 441,09 49,18 178,51 44,50
e Novela 558,64 573,43 611,69 631,19 419,66 36,89 144,45 30,19
Clasica 60,91 52,98 37,52 33,39 9,40 9,90 7,11 6,97
Contemporénea 346,12 383,49 44531 463,00 344,86 14,50 91,22 12,43
Policiaca, de espionaje 29,71 42,68 45,37 49,35 34,74 1,07 10,48 3,07
Roméntica 34,11 42,38 40,03 36,33 14,15 437 17,05 0,76
Ciencia ficcion, teatro 47,77 34,51 19,21 19,07 3,32 6,55 5,45 3,76
Erética 1,47 0,80 1,29 1,78 1,18 0,00 0,55 0,04

De humor 3,00 1,31 1,11 1,33 0,60 0,46 0,16 0,11
Otras 35,55 15,27 21,86 26,94 1,4 0,04 12,43 3,06

e Poesia, teatro 34,48 34,00 30,07 18,66 2,58 4,35 6,04 5,69
e Otros literatura 44,37 55,92 49,31 63,42 18,85 7,94 28,01 8,62
Infantil y juvenil 323,53 330,32 326,99 350,47 181,00 81,00 60,61 21,87
Texto no universitario 736,43 803,68 898,28 844,45 407,89 248,93 158,98 28,65
e Educacidn infantil 97,29 102,71 109,15 122,47 40,36 53,40 24,37 4,35
e Educacion primaria 285,81 311,92 362,03 368,46 236,91 74,53 48,20 8,82
e ES.0. 198,18 216,38 252,14 190,92 76,20 67,51 42,45 4,76
e Bachillerato 60,35 64,29 81,10 88,17 30,58 34,33 19,83 3,44
e F.P. 13,42 17,83 13,78 16,90 2,63 7,48 5,47 1,31
e Libros y materiales complement. 81,39 90,56 80,09 57,53 21,22 11,68 18,65 5,97
Cientifico técnico y universitario 162,29 175,78 158,32 154,97 10,18 8,49 717,88 58,42
Total C. Sociales y Humanidades 366,16 354,51 381,29 340,80 58,08 112,41 93,34 76,98
e Ciencias sociales y Humanidades 366,16 205,41 170,35 170,24 52,53 36,39 43,94 37,37
e Derecho y ciencias econémicas — 118,23 174,64 137,05 5,55 75,80 37,37 18,32
e Religion — 30,87 36,29 33,52 0,00 0,21 12,03 21,28
Libros practicos 192,11 184,74 168,89 161,84 48,11 36,87 50,66 26,20
Divulgacion general 248,64 281,36 260,22 274,19 173,00 24,28 54,60 22,30
Diccionarios y enciclopedias 161,96 148,80 145,87 115,47 27,50 53,76 29,64 4,57
Comics 83,03 77,05 84,87 79,30 40,77 11,14 22,56 4,84
Otros 102,90 103,57 69,70 74,82 1,70 26,06 21,75 25,31
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Tabla 78. (Continuacion)

Porcentajes verticales 2006 2007 2008 2009 g:::ne Grande Mediana Pequefia
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 21,1 21,2 21,7 22,9 31,7 7,5 23,8 13,9
e Novela 18,5 18,4 19,2 20,3 30,2 57 19,3 94
Clasica 2,0 1,7 1,2 1,1 0,7 15 1,0 2,2
Contemporanea 11,5 12,3 14,0 14,9 24.8 2,2 12,2 3,9
Policiaca, de espionaje 1,0 1,4 14 1,6 25 0,2 1,4 1,0
Roméntica 1,1 14 1,3 1,2 1,0 0,7 2,3 0,2
Ciencia ficcion, teatro 1,6 1,1 0,6 0,6 0,2 1,0 0,7 1,2
Erética 0,0 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0 0,1 0,0
De humor 0,1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0
Otras 1,2 0,5 0,7 0,9 0,8 0,0 1,7 1,0
e Poesia, teatro 1,1 1,1 09 0,6 02 0,7 038 1,8
e Otros literatura 1,5 1,8 1,5 2,0 1,4 1,2 3,7 2,7
Infantil y juvenil 10,7 10,6 10,3 11,3 13,0 12,4 8,1 8,7
Texto no universitario 24,4 25,7 28,2 27,2 29,4 38,2 21,2 9,0
e Educacidn infantil 32 3,3 3.4 3,9 2,9 8,2 3,3 1,4
e Educacion primaria 9,5 10,0 11,4 11,8 17,1 11,4 6,4 2,8
e ES.0. 6,6 6,9 7.9 6,1 55 10,4 5,7 1,5
e Bachillerato 2,0 2,1 2,5 2,8 2,2 53 2,6 1,1
e F.P. 04 0,6 04 0,5 0,2 1,1 0,7 04
e Libros y materiales complement. 2,7 2,9 2,5 1,9 1,5 1,8 2,5 1,9
Cientifico técnico y universitario 5,4 5,6 5,0 5,0 0,7 1,3 10,4 18,3
Total C. Sociales y Humanidades 12,1 1,4 12,0 1,0 4,2 17,2 12,5 241
e Ciencias sociales y Humanidades 12,1 6,6 5,3 5,5 3,8 5,6 5,9 11,7
e Derecho y ciencias econémicas — 3,8 5,5 4,4 04 11,6 5,0 5,7
e Religion — 1,0 1,1 1,1 0,0 0,0 1,6 6,7
Libros practicos 6,4 5,9 5,3 5,2 3,5 5,7 6,8 8,2
Divulgacion general 8,2 9,0 8,2 8,8 12,5 3,7 7,3 7,0
Diccionarios y enciclopedias 5,4 4,8 4,6 3,7 2,0 8,2 4,0 1,4
Comics 2,8 2,5 2,7 2,6 2,9 1,7 3,0 1,5
Otros 3.4 3,3 2,2 2,4 0,1 4,0 2,9 7,9
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Tabla 79. EJEMPLARES VENDIDOS SEGUN MATERIAS. Por tamafio (x 1.000)

Absolutos 2006 2007 2008 2009 g:::‘ée Grande Mediana Pequefia
Total 228.221 250.860 240.297 236.197 110.717 38.015 63.096  24.370
Literatura 61.702 71.420 66.042 61.425 34.779 3.932  18.430 4.284
e Novela 56.384 62.802 59.559  55.918 33.158 2.932  16.541 3.287
Clasica 5.640 4.602 3.127 3.324 1.316 669 665 673
Contemporénea 28.306 33532 36.317  33.880  25.751 864 5.657 1.607
Policiaca, de espionaje 2.685 4.810 4.8341 4.570 3.347 194 606 423
Roméntica 11626  14.394  12.339 10.149 1.112 492 8.457 88
Ciencia ficcion, teatro 3.208 1.503 1.305 1.600 390 647 327 236
Erética 116 7 90 136 100 0 33 3

De humor 253 106 102 156 68 64 11 13
Otras 4.551 3.784 1.438 2.102 1.072 2 785 244

e Poesia, teatro 1.998 2.715  2.481 1.311 267 334 334 376
e Otros literatura 3.320 5.902  4.001 4.196 1.355 666 1.554 621
Infantil y juvenil 41.310 36.143 34.713  36.164 16.505 8.563 8.461 2.635
Texto no universitario 48.428 49.597 52.713  50.636 23.565 14.855  10.042 2.175
e Educacidn infantil 6.916 6.890 6.383 6.853 1.787 3.334 1.348 384
e Educacion primaria 18.621 20.275 21.857 24.376 15.225 5.284 3.421 446
e ES.0. 9.467 10.364 11.071 8.844 3.342 3.197 2.015 291
e Bachillerato 2.774 2.695  3.207 3.405 963 1.407 732 303
e F.P. 739 824 664 539 69 160 247 63
e Libros y materiales complement.  9.911 8.549  9.531 6.619 2.178 1.473 2.278 689
Cientifico técnico y universitario 7.928 8.170  8.411 8.064 438 306 3.892 3.429
Total C. Sociales y Humanidades 18.278  18.450 20.501 19.319 5.828 2.186 5.449 5.857
e Ciencias sociales y Humanidades 18.278  11.340 12.998 13.897 5.622 1.465 3.462 3.347
e Derecho y ciencias econémicas —_ 4.283  3.206 2.257 206 706 625 720
e Religion — 2.827  4.297 3.166 0 14 1.362 1.790
Libros practicos 18.139  15.871 17.536  16.953 6.201 2.175 5.791 2.785
Divulgacidn general 17.768  33.812 21.389  27.422  20.146 2.405 3.138 1.733
Diccionarios y enciclopedias 5.074 5.770  9.081 4.206 673 1.957 1.427 149
Comics 6.543 6.158  6.273 8.388 2.349 1.166 4.441 433
Otros 3.051 5.472  3.638 3.619 234 470 2.025 890
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Tabla 79. (Continuacion)

Porcentajes verticales 2006 2007 2008 2009 g:::ne Grande Mediana Pequefia
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 27,0 28,5 21,5 26,0 31,4 10,3 29,2 17,6
e Novela 24,7 25,0 24,8 23,7 29,9 7,7 26,2 13,5
Clasica 2,5 1,8 1,3 14 1,2 1,8 1,1 2,8
Contemporanea 12,4 13,4 15,1 14,3 23,3 2,3 9,0 6,6
Policiaca, de espionaje 1,2 1,9 2,0 1,9 3,0 0,5 1,0 1,7
Roméntica 51 57 51 43 1,0 13 13,4 0,4
Ciencia ficcion, teatro 14 0,6 05 0,7 04 1,7 0,5 1,0
Erética 0,1 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0 0,1 0,0
De humor 0,1 0,0 0,0 0,1 0,1 0,2 0,0 0,1
Otras 2,0 15 0,6 0,9 1,0 0,0 1,2 1,0
e Poesia, teatro 09 1,1 1,0 0,6 02 09 0,5 1,5
e Otros literatura 1,5 2,4 1,7 1,8 1,2 1,8 2,5 2,5
Infantil y juvenil 18,1 14,4 14,4 15,3 14,9 22,5 13,4 10,8
Texto no universitario 21,2 19,8 21,9 21,4 21,3 39,1 15,9 8,9
e Educacidn infantil 3,0 2,7 2,7 2,9 1,6 8,8 2,1 1,6
e Educacion primaria 8,2 8,1 9,1 10,3 13,8 13,9 54 1,8
e ES.0. 4,1 4,1 4,6 3,7 3,0 84 32 1,2
e Bachillerato 1,2 1,1 1,3 1,4 0,9 3,7 1,2 1,2
e F.P. 0,3 0,3 0,3 0,2 0,1 04 04 0,3
e Libros y materiales complement. 4,3 3,4 4,0 2,8 2,0 3,9 3,6 2,8
Cientifico técnico y universitario 3,5 3,3 35 3.4 0,4 0,8 6,2 141
Total C. Sociales y Humanidades 8,0 7,4 8,5 8,2 5,3 5,7 8,6 24,0
e Ciencias sociales y Humanidades 8,0 4,5 5,4 5,9 5,1 3,9 5,5 13,7
e Derecho y ciencias econémicas — 1,7 1,3 1,0 0,2 1,9 1,0 3,0
e Religion — 1,1 1,8 1,3 0,0 0,0 2,2 7,3
Libros practicos 7,9 6,3 7,3 7,2 5,6 5,7 9,2 11,4
Divulgacion general 7,8 13,5 8,9 11,6 18,2 6,3 5,0 71
Diccionarios y enciclopedias 2,2 2,3 3,8 1,8 0,6 5,1 2,3 0,6
Comics 2,9 2,5 2,6 3,6 2,1 3,1 7,0 1,8
Otros 1,3 2,2 1,5 1,5 0,2 1,2 3,2 3,7
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Tabla 78

Librerias

Cadenas de librerias
Hipermercados
Quioscos

Empresas e Instituciones
Bibliotecas

Venta a crédito
Venta por teléfono
Correo

Clubs del libro
Internet
Suscripciones

Resto

. CIFRA DE FACTURACION SEGUN CANALES DE COMERCIALIZACION
Por tamaiio (millones de €)

1.003,06
462,66
286,00
170,60
278,43

23,19
253,72
91,30
100,04
115,27
20,48
49,41
160,36

991,76
483,47
292,55
272,08
304,37
22,59
258,92
77,08
88,90
116,66
20,52
77,48
116,80

1.032,37
481,29
288,27
242,76
331,63

21,45
215,82
78,44
71,43
109,95
20,12
105,35
186,62

1.030,37
480,00
317,79
241,52
430,80

29,81
146,16
40,35
54,70
101,16
16,05
91,57
129,29

405,23
206,00
173,71
173,27
132,26
0,04
90,41
410
0,00
99,78
5,37
53,11
46,03

172,58
84,68
56,48

8,66

161,63
16,74
36,67
21,27
46,05

0,22
1,16
26,40
19,55

312,95
151,80
78,46
56,22
80,38
5,40
9,73
10,07
4,02
0,61
2,62
8,75
27,52

139,61
37,51
9,14
3,38
56,53
7,63
9,36
4,91
4,64
0,54
6,90
3,30
36,19

Librerias 33,3 31,8 32,4 33,1 29,2 26,5 41,8 43,7
Cadenas de librerias 15,3 15,5 15,1 15,4 14,8 13,0 20,3 11,7
Hipermercados 9,5 9,4 9,0 10,2 12,5 8,7 10,5 29
Quioscos 5,7 8,7 7,6 7,8 12,5 1,3 75 1,1
Empresas e Instituciones 9,2 9,7 10,4 13,9 9,5 24,8 10,7 17,7
Bibliotecas 0,8 0,7 0,7 1,0 0,0 2,6 0,7 2,4
Venta a crédito 8,4 8,3 6,8 4,7 6,5 56 13 2,9
Venta por teléfono 3,0 2,5 2,5 1,3 0,3 3,3 1,3 15
Correo 33 2,8 2,2 1,8 0,0 7.1 0,5 15
Clubs del libro 3,8 3,7 3,5 3,3 7,2 0,0 0,1 0,2
Internet 0,7 0,7 0,6 0,5 0,4 0,2 0,3 2,2
Suscripciones 1,6 2,5 33 2,9 3,8 4,0 1,2 1,0
Resto 53 37 59 4,2 3,3 3,0 37 11,3
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Datos por gremios

Tahla 81. EDICION DE TiTULOS SEGUN MATERIAS. Por gremio

Absolutos 2009 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia ?f;'y: Asturias
Total 76.213 30.195 33.428 3.037 3.599 1.954 2.457 1.202 339
Literatura 14.132 4.184 8.162 231 505 442 398 43 167
e Novela 11.355 3.253 7.076 164 272 212 240 12 125
Clasica 1.480 708 683 12 23 16 8 0 30
Contemporénea 5482 1.167  3.581 75 228 175 183 1 60
Policiaca, de espionaje 1.057 125 878 23 7 11 12 1 0
Roméntica 1.799  1.079 706 3 0 2 5 0 4
Ciencia ficcion, teatro 511 89 405 2 3 2 1 0 0
Erética 21 0 18 0 0 1 3 0 0
De humor 73 32 26 8 0 2 6 0 0
Otras 933 54 779 40 1 5 13 0 30
e Poesia, teatro 922 233 223 20 145 147 105 16 33
e Otros literatura 1.855 698 863 48 88 82 52 15 10
Infantil y juvenil 12112  5.179  4.976 742 163 453 368 209 22
Texto no universitario 17.281 8.641 5.363 1.048 844 582 619 183 1
e Educacion infantil 3.277 1.658 899 209 192 147 96 76 0
e Educacion primaria 5291 2.610 1.750 416 224 138 114 39 0
e ES.0. 3.662 1.778 1.166 174 162 126 241 14 1
e Bachillerato 1.158 445 508 60 45 45 48 7 0
e F.P. 325 240 53 11 11 6 4 0 0
e Libros y materiales complement. 3.568 1.910 987 177 210 120 117 47 0
Cientifico técnico y universitario 6.229 2.388  3.038 98 269 174 257 5 0
Total C. Sociales y Humanidades 11.961 5.632 4.139 650 457 152 708 161 61
e Ciencias sociales y Humanidades 7.729 2.667 3.584 405 398 76 499 49 50
e Derecho y ciencias econémicas 2.143  1.496 289 12 6 71 181 78 10
e Religion 2.089 1.470 266 233 52 6 28 33 1
Libros practicos 5.011 2100 2.541 113 127 39 30 40 20
Divulgacidn general 4247 1.245 2.449 88 207 4 39 136 42
Diccionarios y enciclopedias 1.003 217 677 13 8 34 9 M 4
Comics 1.514 190 1.248 24 14 14 25 0 0
Otros 2.723 420 835 29  1.006 23 5 385 21
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Tabla 81. (Continuacion)
Porcentajes verticales 2009 Madrid Cafaluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia ‘m‘;‘: Asturias
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 18,5 13,9 24,4 7,6 14,0 22,6 16,2 36 494
e Novela 14,9 10,8 21,2 54 7,6 10,9 9,8 1,0 36,8
Clasica 1,9 2,3 2,0 0,4 0,6 0,8 0,3 0,0 8,9
Contemporanea 72 3,9 10,7 2,5 6,3 9,0 75 09 178
Policiaca, de espionaje 1,4 04 2,6 0,8 0,2 0,6 0,5 0,1 0,0
Roméntica 2,4 3,6 21 0,1 0,0 0,1 0,2 0,0 1,2
Ciencia ficcion, teatro 0,7 0,3 1.2 0,1 0,1 0,1 0,4 0,0 0,0
Erética 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0
De humor 0,1 0,1 0,1 0,3 0,0 0,1 0,2 0,0 0,0
Otras 1,2 0,2 2,3 13 0,3 0,2 0,5 0,0 8,9
e Poesia, teatro 1,2 0,8 0,7 0,7 4,0 7,5 4,3 1,3 9,7
e Qtros literatura 2,4 2,3 2,6 1,6 2,4 4,2 2,1 1,2 3,0
Infantil y juvenil 15,9 17,2 14,9 24,4 4,5 23,2 15,0 17,4 6,4
Texto no universitario 22,7 28,6 16,0 34,5 23,4 29,8 25,2 15,3 0,3
e Educacion infantil 4,3 55 2,7 6,9 53 7,5 3,9 6,3 0,0
e Educacidn primaria 6,9 8,6 52 13,7 6,2 7,1 4,6 32 00
e ES.0. 4,8 59 3,5 57 4,5 6,5 9,8 1,1 0,3
e Bachillerato 1,5 1,5 1,5 2,0 1,2 2,3 1,9 0,6 0,0
e F.P. 04 0,8 0,2 04 0,3 0,3 0,2 0,0 0,0
e Libros y materiales complement. 4,7 6,3 3,0 58 58 6,1 4,7 39 00
Cientifico técnico y universitario 8,2 7,9 9,1 3,2 7,5 8,9 10,5 0,4 0,0
Total C. Sociales y Humanidades 15,7 18,7 12,4 21,4 12,7 7,8 28.8 134 181
e Ciencias sociales y Humanidades 10,1 8,8 10,7 13,3 11,1 3,9 20,3 4,1 14,9
e Derecho y ciencias econdmicas 2,8 5,0 0,9 04 0,2 3,6 7,4 6,5 3,0
e Religion 2,7 4,9 0,8 7,7 1,5 0,3 1,1 28 03
Libros practicos 6,6 7,0 7,6 3,7 3,5 2,0 1,2 3,3 5,9
Divulgacion general 5,6 41 7,3 2,9 5,8 2,1 1,6 1,3 124
Diccionarios y enciclopedias 1,3 0,7 2,0 0,4 0,2 1,8 0,4 3,4 1,2
Comics 2,0 0,6 3,7 0,8 0,4 0,7 1,0 0,0 0,0
Otros 3,6 1,4 2,5 0,9 28,0 1,2 0,2 32,0 6,2
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Tabla 82. EDICION DE EJEMPLARES SEGUN MATERIAS. Por gremio (miles)

Castilla

Absolutos 2009 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia y Ledn Asturias
Total 329.831 136.132 171.798 6.424 5578 2.644 2.957 3.960 340
Literatura 72.650 23.006 47.179 217 895 593 586 48 126
e Novela 72.650 23.006 47.179 217 895 593 586 48 126
Clasica 4535 1899 2514 8 42 26 17 0 30
Contemporénea 33.391  6.589 25.615 99 467 313 265 14 30
Policiaca, de espionaje 6.902 388  6.446 19 7 18 22 1 0
Roméntica 14735 11170  3.546 3 0 3 1 0 2
Ciencia ficcion, teatro 2.629 218 2.379 2 2 3 25 0 0
Erética 118 0 112 0 0 0 6 0 0
De humor 239 92 122 9 0 3 13 0 0
Otras 3.197 226 2.869 34 14 9 27 0 18
e Poesia, teatro 1.276 434 344 9 189 111 128 20 42
e Otros literatura 5.627 1.990 3.232 34 175 107 72 13 4
Infantil y juvenil 54.831 23.172 26.931 2.078 330 671 731 908 1
Texto no universitario 73.781 48.949 16.791 2.629  2.105 797 989  1.521 2
e Educacidn infantil 18.697 12.448  3.481 801 589 201 142 1.036 0
e Educacidn primaria 22.510 14.456 6.016 903 308 311 209 308 0
e ES.0. 11.413 6.813 3.609 421 118 79 319 52 2
e Bachillerato 4.416 2490 1.441 133 130 99 107 16 0
e F.P. 927 772 98 24 22 7 4 0 0
e Libros y materiales complement.  15.819 11.970  2.147 347 938 100 208 110 0
Cientifico técnico y universitario 11.210 5.764 4.785 153 220 136 150 3 0
Total C. Sociales y Humanidades 32.978 15.232 16.177 477 351 120 353 176 92
e Ciencias sociales y Humanidades 20.315 4.288 14.969 201 305 80 334 62 76
e Derecho y ciencias econdmicas 2.477 1.919 369 7 9 38 17 103 15
e Religion 10.186 9.025 838 268 37 2 2 12 2
Libros practicos 23.039 8.798 13.010 431 459 104 0 207 30
Divulgacion general 27.332 5.084 20.651 248 71 87 54 434 63
Diccionarios y enciclopedias 7.448 3.345 3.762 16 14 72 48 184 6
Comics 20.270 736 19.439 21 40 5 29 0 0
Otros 6.294 2.045 3.074 155 453 60 17 480 11
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Tabla 82. (Continuacion)
Porcentajes verticales 2009 Madrid Cafaluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia ‘m‘;‘: Asturias
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 22,0 16,9 21,5 3,4 16,0 22,4 19,8 1,2 37,0
e Novela 19,9 15,1 25,4 2,7 9,5 14,2 13,1 04 236
Clasica 1,4 1,4 15 0,1 0,8 1,0 0,6 0,0 8,9
Contemporanea 10,1 48 14,9 1,5 8,4 11,8 8,9 0,3 8,9
Policiaca, de espionaje 2,1 0,3 3,8 0,3 0,1 0,7 0,8 0,0 0,0
Roméntica 45 8,2 21 0,0 0,0 0,1 0,4 0,0 0,5
Ciencia ficcion, teatro 0,8 0,2 1,4 0,0 0,0 0,1 0,8 0,0 0,0
Erética 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0 0,2 0,0 0,0
De humor 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,1 0,4 0,0 0,0
Otras 1,0 0,2 17 0,5 0,2 0,3 0,9 0,0 53
e Poesia, teatro 0,4 0,3 0,2 0,1 3,4 4,2 4,3 05 122
e Qtros literatura 1,7 1,5 1,9 0,5 3,1 4,0 2,4 0,3 1,2
Infantil y juvenil 16,6 17,0 15,7 32,3 5,9 25,4 24,7 22,9 3,2
Texto no universitario 22,4 36,0 9,8 40,9 37,7 30,2 33,4 38,4 0,4
e Educacion infantil 5,7 91 2,0 12,5 10,6 7,6 4,8 26,2 0,0
e Educacidn primaria 6,8 10,6 35 14,1 55 11,8 7,1 78 00
e ES.0. 3,5 5,0 2,1 6,5 2,1 3,0 10,8 1,3 04
e Bachillerato 1,3 1,8 0,8 2,1 2,3 3,7 3,6 04 0,0
e F.P. 0,3 0,6 0,1 04 04 0,3 0,1 0,0 0,0
e Libros y materiales complement. 4,8 8,8 12 54 16,8 3,8 7,0 28 00
Cientifico técnico y universitario 3,4 4,2 2,8 2,4 3,9 5,1 5,1 0,1 0,0
Total C. Sociales y Humanidades 10,0 11,2 9,4 7.4 6,3 4,5 11,9 44 271
e Ciencias sociales y Humanidades 6,2 3,1 8,7 3,1 5,5 3,0 11,3 1,6 22,2
e Derecho y ciencias econdmicas 0,8 1,4 0,2 0,1 0,2 1,5 0,6 2,6 4,4
e Religion 3,1 6,6 0,5 4,2 0,7 0,1 0,1 03 04
Libros practicos 7,0 6,5 7,6 6,7 8,2 3,9 0,0 5,2 8,8
Divulgacion general 8,3 3,7 12,0 3,9 12,7 3,3 1,8 10,9 18,5
Diccionarios y enciclopedias 2,3 2,5 2,2 0,3 0,2 2,7 1,6 4,6 1,9
Comics 6,1 0,5 11,3 0,3 0,7 0,2 1,0 0,0 0,0
Otros 1,9 1,5 1,8 2,4 8,1 2,3 0,6 12,1 3,1
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Tabla 83. TIRADA MEDIA POR MATERIAS. Por gremio
Absolutos 2009 Madrid Cataluia Euskadi Andalucia Galicia Valencia C2SUl@  Asturias
y Ledn

Total 4328 4.508 5139 2.115 1.550 1.353 1.203 3.293 1.003
Literatura 5.141 5.498 5.781 936 1.772 1.342 1475 1117 750
e Novela 5790 6.327 6.162 1.060 1.951 1.765 1.606 1.178 642
Clasica 3.064 2682 3.681 609 1.825  1.653 2.097 — 1.000
Contemporanea 6.092 5648 7152 1325 2.042 1786 1443 1220 500
Policiaca, de espionaje 6.530 3.101  7.341 847 966 1.649 1.874 683 —
Roméntica 8.192 10.355  5.024 937 — 1692 2236 — 400
Ciencia ficcion, teatro 5143 2456  5.875 706 933 1647 2274 — —
Erética 5.557 —  6.258 — — 531 2236 — —
De humor 3279 2901 4710 1128 — 1692 2359 — —
Otras 3428 4172 3.681 843 1209 1916 2109 — 600
e Poesia, teatro 1.384 1.858  1.543 440  1.300 757 1.218 1.300 1.269
e Otros literatura 3.034 2.853 3.747 715  1.999 1.297 1.385 873 400
Infantil y juvenil 4527 4474 5412 2798 2.030 1.480 1.988 4.349 500
Texto no universitario 4269 5.665 3.131 2509 2.494 1.370 1.597 8.291 1.500
e Educacidn infantil 5706 7.507 3.872 3.831 3.068 1.370 1.476 13.609 —
e Educacion primaria 4.255 5538 3.437 2.173 1.376 2.247 1.840 7.901 —
e £S.0. 3.116 3.833 3.095 2410 729 628 1.322 3.863 1.500
e Bachillerato 3.814 5599 2.836 2223 2890 2.195 2.244 2.124 —
e F.P. 2.848 3215 1.839 2111 1996 1.134 1.156 — —
e Libros y materiales complement. 4433 6.266 2.175 1.957  4.469 839 1.780  2.307 —
Cientifico técnico y universitario 1.800 2.414 1.575 1.558 817 779 583 607 —
Total C. Sociales y Humanidades 2.757 2.704  3.909 733 767 789 499  1.094 1.500
e Ciencias sociales y Humanidades  2.628 1.608  4.177 497 766  1.054 669 1.250 1.500
e Derecho y ciencias econdmicas 1.156 1.283 1.278 587 1.378 544 95 1.311 1.500
e Religion 4875 6.140 3.150 1.152 702 302 71 354 1.500
Libros practicos 4598 4190 5.119 3.798 3.610 2.664 0 5.172 1.500
Divulgacidn general 6.436 4.085 8.431 2.827 3.427 2127 1.386 3.198 1.500
Diccionarios y enciclopedias 7.428 15.447 5558 1.210 1.814 2102 5.457 4.511 1.500
Comics 13.391 3.876 15.581 872  2.970 332 1.140 — —
Otros 2311 4872 3.682 5.420 450 2.606 3.433 1.247 500
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Tabla 84. TiTULOS EN CATALOGO SEGUN MATERIAS. Por gremio

Castilla

Absolutos 2009 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia y Ledn Asturias
Total 414.727 167.021 175.110 18.662 18.437 12.108 17.099 5.451 838
Literatura 83.420 21.459 47.189 2.564 3.980 4.044 2.865 694 625
e Novela 58.902 15.555 35.867 1.481 1.807 2.153 1.428 183 428
Clasica 11.889  6.571  4.052 132 331 509 100 0 194
Contemporénea 32.089 6.736 21.157 782 1.161 1.091 804 164 194
Policiaca, de espionaje 3.234 454 2.253 98 7 210 135 14 0
Roméntica 2.633 319 2217 8 0 52 36 0 0
Ciencia ficcion, teatro 4.287 780  3.200 52 55 71 129 0 0
Erética 170 0 128 6 8 10 18 0 0
De humor 41 90 231 20 2 39 30 0 0
Otras 4188 605  2.630 382 179 172 175 5 40
e Poesia, teatro 7.823 1.971 2.320 475  1.208 678 808 246 118
e Otros literatura 16.696 3.933  9.002 608 965 1.213 630 266 78
Infantil y juvenil 52.837 17.197 25.071 3.766 716 3.017 2.133 808 129
Texto no universitario 60.869 28.965 20.654 3.795 2.256 2.055 2.512 632 0
e Educacidn infantil 8.568 2.847  3.460 533 713 488 271 256 0
e Educacidn primaria 17.282 8.468 5.932 1.131 497 595 482 176 0
e ES.0. 14.017 6.903 4.356 1.007 482 359 876 34 0
e Bachillerato 5353 2459 1.683 514 137 150 341 69 0
e F.P. 1.849 1.263 434 47 58 24 23 0 0
e Libros y materiales complement.  13.800 7.025 4.789 563 369 438 519 96 0
Cientifico técnico y universitario 47.434 23.549 16.969 1.709  2.189 725 2.185 108 0
Total C. Sociales y Humanidades 91.882 49.560 24.867 4.372  4.832 955 5.890 1.389 17
e Ciencias sociales y Humanidades 58.795 28.553 18.755 2.714  4.264 709 3.185 597 17
e Derecho y ciencias econdmicas 16.627 10.365 4.084 138 245 241 1.275 278 0
e Religion 16.460 10.642 2.028 1.520 322 4 1.431 513 0
Libros practicos 24.370 9.674 11.834 653 760 294 407 749 0
Divulgacidn general 32.315 12.176 15.981 1.119  1.166 693 440 708 32
Diccionarios y enciclopedias 6.081 2.175 3.100 141 101 227 141 165 32
Comics 7.586 768  6.289 91 79 39 308 12 0
Otros 7.931,98 1.497 3.157 452  2.359 59 217 186 4
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Tabla 84. (Continuacion)

Castilla

Porcentajes verticales 2009 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia y Ledn Asturias

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 20,1 12,8 26,9 13,7 21,6 33,4 16,8 12,7 745
e Novela 14,2 93 20,5 7.9 9,8 17,8 8,3 3,3 51,1
Clasica 2,9 39 2,3 0,7 1,8 42 0,6 0,0 232
Contemporanea 7,7 4,0 121 42 6,3 9,0 47 30 232
Policiaca, de espionaje 0,8 0,3 1,3 0,5 0,4 1,7 0,8 0,3 0,0
Roméntica 0,6 0,2 1,3 0,0 0,0 04 0,2 0,0 0,0
Ciencia ficcion, teatro 1,0 0,5 1,8 0,3 0,3 0,6 0,8 0,0 0,0
Erética 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0
De humor 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 0,3 0,2 0,0 0,0
Otras 1,0 0,4 15 2,0 1,0 14 1,0 0,1 48
e Poesia, teatro 1,9 1,2 1,3 2,5 6,6 5,6 4,7 4,5 14,1
e Qtros literatura 4,0 2,4 5,1 3,3 5,2 10,0 3,7 4,9 9,3
Infantil y juvenil 12,7 10,3 14,3 20,2 3.9 24,9 12,5 14,8 154
Texto no universitario 14,7 17,3 11,8 20,3 12,2 17,0 14,7 11,6 0,0
e Educacidn infantil 2,1 1,7 2,0 2,9 3,9 4,0 1,6 47 00
e Educacion primaria 4,2 5,1 3,4 6,1 2,7 4,9 2,8 3,2 0,0
e ES.0. 34 4,1 2,5 54 2,6 3,0 5,1 06 00
e Bachillerato 1,3 1,5 1,0 2,8 0,7 1,2 2,0 1,3 0,0
e F.P. 04 0,8 0,2 03 0,3 02 0,1 00 00
e Libros y materiales complement. 3,3 4,2 2,7 3,0 2,0 3,6 3,0 1,8 0,0
Cientifico técnico y universitario 11,4 14,1 9,7 9,2 11,9 6,0 12,8 2,0 0,0
Total C. Sociales y Humanidades 22,2 29,7 14,2 23,4 26,2 7,9 34,4 25,5 2,0
e Ciencias sociales y Humanidades 14,2 17,1 10,7 14,5 23,1 59 18,6 11,0 2,0
e Derecho y ciencias econdmicas 4,0 6,2 2,3 0,7 1,3 2,0 7,5 5,1 0,0
e Religion 4,0 64 1,2 8,1 1,7 0,0 84 94 00
Libros practicos 5,9 5,8 6,8 3,5 41 2,4 2,4 13,7 0,0
Divulgacion general 7,8 7,3 9,1 6,0 6,3 5,7 2,6 13,0 3,8
Diccionarios y enciclopedias 1,5 1,3 1,8 0,8 0,5 1,9 0,8 3,0 3,8
Comics 1,8 0,5 3,6 0,5 0,4 0,3 1,8 0,2 0,0
Otros 1,9 0,9 1,8 2,4 12,8 0,5 1,3 3,4 0,5
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Tabla 85. CIFRA DE FACTURACION SEGUN MATERIAS. Por gremio (millones de €)

Castilla

Absolutos 2009 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia y Ledn Asturias
Total 3.109,58 1.304,07 1.588,40 64,85 47,63 33,68 34,70 33,47 2,78
Literatura 713,27 116,85 579,93 2,38 4,52 4,29 4,15 0,44 0,72
e Novela 631,19 87,83 531,97 2,13 2,64 325 2,77 0,12 0,47
Clasica 3339 11,30 21,06 0,09 0,28 0,22 0,23 — 020
Contemporénea 463,00 53,22 401,07 1,13 2,17 2,68 2,37 0,10 0,26
Policiaca, de espionaje 49,35 1,72 47,05 0,23 0,06 0,13 0,14 0,02 —
Roméntica 36,33 16,23 19,98 0,05 — 0,07 — — 0,01
Ciencia ficcion, teatro 19,07 1,00 18,00 0,01 0,02 0,05 — — —
Erética 1,78 —_ 1,73 —_ —_ 0,03 0,02 — —
De humor 1,33 0,06 1,10 0,09 — 0,08 —_ - -
Otras 26,94 430 21,99 0,53 0,12 — 0,01 — —
e Poesia, teatro 18,66 7,59 8,46 0,06 0,98 048 0,79 0,18 0,12
e Otros literatura 63,42 21,43 39,51 0,18 0,90 0,55 0,59 0,14 0,13
Infantil y juvenil 350,47 130,73 191,61 10,41 1,67 4,17 4,68 7,19 0,02
Texto no universitario 844,45 556,73 185,15 35,11 28,82 15,31 13,79 9,52 0,02
e Educacidn infantil 122,47 58,99 31,62 449 17,35 2,75 1,39 5,88 -
e Educacion primaria 368,46 277,53 59,29 15,65 3,95 6,21 3,98 1,84 -
e ES.0. 190,92 123,18 48,29 8,86 2,34 3,06 4,66 0,52 0,02
e Bachillerato 88,177 51,48 26,31 3,52 2,52 1,97 2,02 0,34 —
e F.P. 16,90 14,08 1,85 0,31 0,32 0,26 0,08 — —
e Libros y materiales complement. 57,53 31,47 17,79 2,28 2,32 1,05 1,67 0,95 _
Cientifico técnico y universitario 154,97 102,31 44,73 0,37 1,63 1,57 4,41 0,04 —_
Total C. Sociales y Humanidades 340,80 209,42 103,98 5,87 4,31 1,03 4,92 10,51 0,76
e (. sociales y Humanidades 170,24 73,13 86,92 3,07 3,72 0,74 1,42 0,68 0,55
e Derecho y ciencias econdmicas 137,05 110,05 13,37 0,01 0,19 0,29 3,26 9,67 0,20
e Religion 33,52 26,24 369 279 0,40 0,01 0,23 0,15 0,01
Libros practicos 161,84 58,07 92,93 5,39 2,47 2,13 0,57 0,07 0,20
Divulgacidn general 274,19 57,80 207,14 2,40 2,64 0,52 0,90 2,33 045
Diccionarios y enciclopedias 115,47 47,60 60,03 0,39 1,26 4,31 0,56 1,02 0,30
Comics 79,30 4,36 74,36 0,13 0,12 0,14 0,19 - -
Otros 74,82 20,20 48,52 2,40 0,29 0,22 0,54 2,34 0,30
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Tabla 85. (Continuacion)

Castilla

Porcentajes verticales 2009 Madrid Cataluiia Euskadi Andalucia Galicia Valencia y Ledn Asturias

Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Literatura 22,9 9,0 36,5 3,7 9,5 12,7 12,0 1,3 25,8
e Novela 20,3 6,7 33,5 3,3 5,5 97 8,0 04 17,0
Clasica 1,1 0,9 1,3 0,1 0,6 0,7 0,7 0,0 7,2
Contemporanea 14,9 4.1 25,2 1,7 4,6 8,0 6,8 0,3 9,4
Policiaca, de espionaje 1,6 0,1 3,0 04 0,1 0,4 0,4 0,1 0,0
Roméntica 1,2 1,2 1,3 0,1 0,0 0,2 0,0 0,0 0,4
Ciencia ficcion, teatro 0,6 0,1 1,1 0,0 0,0 0,1 0,0 0,0 0,0
Erética 0,1 0,0 0,1 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0 0,0
De humor 0,0 0,0 0,1 0,1 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0
Otras 0,9 0,3 14 0,8 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0
e Poesia, teatro 0,6 0,6 0,5 0,1 2,1 1,4 2,3 0,5 4,2
e Qtros literatura 2,0 1,6 2,5 0,3 1,9 1,6 1,7 0,4 4,5
Infantil y juvenil 11,3 10,0 12,1 16,1 3,5 12,4 13,5 21,5 0,8
Texto no universitario 21,2 42,7 11,7 54,1 60,5 45,5 39,7 28,4 0,7
e Educacion infantil 3,9 4,5 2,0 6,9 36,4 8,2 4,0 17,6 0,0
e Educacion primaria 11,8 21,3 3,7 24,1 8,3 18,5 11,5 5,5 0,0
e ES.0. 6,1 94 3,0 13,7 4,9 9,1 134 1,6 0,7
e Bachillerato 2,8 3,9 1,7 54 53 5,9 5,8 1,0 0,0
e F.P. 0,5 1,1 0,1 0,5 0,7 0,8 0,2 00 00
e Libros y materiales complement. 19 2,4 1,1 3,5 4,9 3,1 4,8 28 00
Cientifico técnico y universitario 5,0 7,8 2,8 0,6 3,2 4,7 12,7 0,1 0,0
Total C. Sociales y Humanidades 11,0 16,1 6,5 9,1 9,0 3.1 14,2 31,4 275
e Ciencias sociales y Humanidades 5,5 5,6 5,5 4,7 7,8 2,2 4,1 20 19,9
e Derecho y ciencias econdmicas 4,4 8,4 0,8 0,0 04 0,9 9.4 28,9 7,2
e Religion 1,1 2,0 0,2 4,3 0,8 0,0 0,7 05 04
Libros practicos 5,2 45 5,9 8,3 5,2 6,3 1,6 0,2 7,2
Divulgacion general 8,8 4.4 13,0 3,7 5,6 1,5 2,6 7,0 16,3
Diccionarios y enciclopedias 3,7 3,7 3,8 0,6 2,7 12,8 1,6 3,1 109
Comics 2,6 0,3 4,7 0,2 0,2 0,4 0,6 0,0 0,0
Otros 2,4 1,5 3,1 3,7 0,6 0,7 1,6 7,0 11,0
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Tabla 86. CIFRA DE FACTURACION SEGUN CANALES DE COMERCIALIZACION
Por gremio (millones de €)

Librerias 1.030,37 50534 43443 27,19 19,87 16,00 18,80 8,34 0,41
Cadenas de librerfas 480,00 213,53 244,54 6,60 5,21 2,51 3,06 4,51 0,03
Hipermercados 317,79 117,79 184,24 5,37 3,80 1,55 1,14 3,90 0,00
Quioscos 241,52 3145 208,37 0,50 0,34 0,23 0,00 0,60 0,03
Empresas e Instituciones 430,80 255,83 124,75 17,84 10,46 8,68 7,92 5,28 0,04
Bibliotecas 29,81 10,03 16,72 0,33 0,45 0,81 0,71 0,36 0,41
Venta a crédito 146,16 8,72 130,35 0,12 0,86 2,93 0,00 2,89 0,28
Venta por teléfono 40,35 12,60 22,88 0,19 0,51 0,00 0,64 2,00 1,54
Correo 54,70 51,24 2,08 0,33 0,26 0,00 0,29 0,50 0,00
Clubs del libro 101,16 0,10 100,59 0,01 0,00 0,19 0,27 0,00 0,00
Internet 16,05 9,84 4,03 0,18 0,47 0,06 0,71 0,74 0,01
Suscripciones 91,57 21,70 65,57 0,08 0,00 0,05 0,02 415 0,00
Resto 129,29 65,89 49,85 6,11 5,41 0,67 1,13 0,20 0,03

Librerias 33,1 38,8 27,4 41,9 41,7 475 54,2 24,9 14,6
Cadenas de librerfas 15,4 16,4 15,4 10,2 10,9 75 838 135 1,0
Hipermercados 10,2 9,0 11,6 8,3 8,0 4.6 3,3 11,6 0,0
Quioscos 7,8 24 13,1 08 0,7 0,7 0,0 1,8 1,0
Empresas e Instituciones 13,9 19,6 7.9 27,5 22,0 25,8 22,8 15,8 1,3
Bibliotecas 1,0 08 11 05 09 24 2,0 1,1 14,7
Venta a crédito 4,7 0,7 82 0,2 1,8 8,7 0,0 8,6 10,2
Correo 1,8 39 0,1 05 06 0,0 08 1,5 0,0
Clubs del libro 3,3 0,0 63 0,0 0,0 06 08 0,0 0,0
Internet 0,5 08 03 03 1,0 0,2 2,1 2,2 05
Suscripciones 2,9 1,7 41 0,1 0,0 0,1 0,1 12,4 0,0
Venta por teléfono 1,3 1,0 1,4 0,3 11 0,0 1,8 6,0 55,5
Resto 4,2 5,1 31 94 114 2,0 32 06 1,1
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Cuestionario utilizado

Comercio del Libro en Espafia
= CONECTAR

FEDERACION DE GREMIOS
DE EDITORES DE ESPANA Afio: 2009

EMPRESA EDTORIAL: N CUESTIONARI:

GRUPO: | cremo: 1

PERSONA DECONTACTO: (Apelidos Nombra)

CARGO: TELEFONO:

DEPARTAMENTO: A

Por favor, rellene los ap dos la vV del tionario. Los sdlo s sponds

1.1 Recursos humanos

144~ 311209 I I

112~ ;Cortratd 120097 C traductores,

=

Colaboradores Extermos: 'sI|  iCudntos enoll?
¢Cudnios raduciores? | |

[NO|

1.2 Datos generales de la editorial

¥ dorde

121- 4Estuvo integrada a un grupo de empresas en 20097
122- ;Estuvo asociada a CEDRO en 20097
123- 4 Edito libros de texto de ensefianza obligatoria (primaria y secundaria) en 20097

& - T TS P
124- ;Edité en formato de libros de bolsillo en 20097
(Ei clab TANEX Ol alfir

125- 4Tuvo exportacién en 20097

1.3 Soportesde edicion
131 En 2009, esta editorial (margue con una X en el no, cuando comesponda):

._é.ﬁ
:
1

Edité libros sdloen soporte papel
Eiito fbros digtales

132 s/ odité en otros soportes porcentaje de cada uno en la edicién en otros soportes
Casettes y Disquetes 51
Videos st
CO-I/CD-Rom s
Audidibros
ovD
Revistas/ Hojas intercambiables
Otros farmates (clar)
Total(100% 0p
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21 mero total de los vivos en catilogo. mero de los y de ejemplares editados por su editorial
en 2009

2.1, Titudos vives en 21.2. Titudos editados 21.3. Ejemplares editados

o Wi D | |

22 -I-:umlnﬁal‘ en los titulos y ejem plares editados entre novedades y reediciones

221 por ez en. Titulos edtados Ejemplares adados

editorial)

Tol ! _ = |
222 Reediciones Tulos reeditados Ejem plares reeditados

as de sus

‘segun materias para el total

Titulos vives en catdlogo Titulos editados Epmplares ediados
Total Total Total

1. Literatura: o0 T T

Novela

Oos leratura (crifca, ensayos ferarios.,.)
2. Literatura infantil y juvenil
3. Texto no universitario:
Ecicacion infant!
Edhuicacion primaria
ESQ
Bachilerat
FP.
Libros y 1
Cientifico técnico y universitario
Ciencias sociales y humanas
D ho y Ciend
Religion
Libros practicos
Divulgacién general
10. Dicd rios y enciclopedias
11.  Comics
12, Otros (citar):

Total (100%) 00 % 00

R #£ £ R
£ R &R
£ ® F &

L @ N @m ;A

£ F R F R R R FE R FERF R R

#fERFERERE R FEFE FERERF

3

H 2 g R EREEREE EERERR

231 si iond novela segin tipo de novela en p taje segun la

% sTotal novela: Iitulos vivos encatiloge
Total

|
|

m NS AW N =

Ofas bmatcas
Total novela (100%) op

EREEEER RSP
FRREARR L RR
FFRRRERRRERR

8

00

23 de las distin

Literatura 'nowel, poesk, iaro, ensayo Werario, criica, oros.
- Tetonouniversitario enelaparfadode Moros ymalkriales complementarios |, ypara bdos los nieles . se inchiyen o r o5, las
L bs aths ek a esos nheles de enseflanza

¥ L clencias purasmedicina, ¥cnicas de empresa. En funcién de su nivelde protundidad
yrigor alque va dirigido ios, Bonicos F

- Clenclassocialesy humanas: ciencias sociakes yhumanas en general sicologia, geografia, hisioria yclencias poficas_

L ca, salid, ¥n, bricolaje, cocina, gaskonomia, vnos, deporkes, jardieria, viajes, gulas, mapas, ates,
- Divulgacidngeneral: belas arles, misica, cine,

= nose X o3 incluidos en lex b no uniersiar.
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24. Lengua de edicién

Lengua ok e 12009 (ndque elp )
%s'T. TitulosEdi tados 2009
Castellano: % Gallego: | %
Catalin: % Otras(Citar): %
“Buskeras % 0
Tetal(100% 00

3.1 Cifra de facturacién anual en el mercado interior (a precio de tapa, IVA incluido, excepto en educacién primaria vy,
secundaria que ha de figurar a valor de factura). Nimero de ejemplares vendidos

(A) Todas las materias (excluid i primaria y daria)
Incluye: Libros de texto de ensefianza no obligatoria (infantil, bachillerato, FP) y resto materias, a precios de tapa.
Facturacion Ejemplares vendidos

Sai I |xf.9We € | I

(B) Libros de texto de ensefianza obligatoria
{pimarnia y secundana a valor de factura)

Facturacion vendidos
Total | |xuw.-q

MPORTANTE : Los datos que se demandan a continuacidn sobre el desglose de las ventas por matenas, kb dstibucién
temporal y geogréfica de la facturacién y las ventas por canales, se refieren a las ventas detaladas en 3.1 (A) y que afectan
a todas las matenas (ncluiidas las de texto no universtano que forman parte de la ensefianza no oblgatora) y cuya
facturacién se pide a precios de lapa. (Se excluyen las de ensefianza prinania y secundara que se cumplmentaran en el
ANEXO 1)

3.2. Clasificacion segin materias de la cifra de facturacion y los ejempl didos en el do interior para 2009
(desglosar en | tajes segin para el total) (segin 3.1.)
Eacturscién, Eemplares vondidos
Total Total
1. Literatura: ) %0
Novela % %
Tealo, poesk % %
Oros lieralura (crifca, ensayos lerarios..) % %
Literatura infantil y juvenil % %

3. Texto no universitario:
Edhicacin infantl
‘Bachikerab
EP.

Cientifico técnico y universitario

Ciencias sociales y humanas

Ami

Religion
Libros practicos

4.
5
6. Derecho yciencias
7.
8
9.

Divulgacion general
10. Diccionarios y enciclopedias
11. Coémics
12. Otros (Citar)

T T i R i B T T B Rt A
F R EEEERTTEERE R

Total (100%)

8

& valorde serel to despuésde deduci

El valor de las venlas se refiere a los ibros ediados v vendidos con & |SEN de la edibrial a la que D @l Esi rals
de evilar kb duplicidad  de las venlss cuando una edibrial vende lbros a ofa, hay que Ener en cuenia que o ISBN de la edibrial que fgura en los

Bros 2t ! eriterk dnd - h. proclucic ests op
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3.21. Si menciond novela distribuir segun tipo de novela

% sTotal novela: Facturacién Ejem plares vendidos
Total Total

Clasicas
Conemporaneas
Policiacas, deespinaje
Romankcas
Clencia feeion, Ermor
" Eroicas
De humor
Otras emdtcas (ciar)
Total novela (100%) 00

*®

L U

E FREAERERER
2 AR FRAEER

33 Periodicidad facturacién en el Mercado Interior para 2008

$%5/T. Facturaci6 2009 Tatal
Enero
Febrero
Marzo
Abril

R R R R R R R R R R R RS

Tetal(100% 0

34. Distribucion geografica de sus ventas en el Mercado Interior para 2009

%8/T. Facturacié 2009 Total

Aragon
_ Asturias

® R F £ £ B R £ R R £ R B £ & F &

8
#
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35 n e rcado Tpam segul

Por distribuidora : Venta directa
(x1.000€) (x1.0006

Facturaciin3.1.A

En " a lravés de digribuidora  debe fgurar el porcentaje de wenBs bBEs a dBrbudora. En esk mismo apardo deben inclurse a3 wen@s adsrbudores
dedicados a la venla drech a crédio.
(La suma de am basdebe ser igual ala cifra de facturacién)

384 Por Distribuidora
Canales Total Total

:
i

Empresase instituciones
Biblictecas

Editoriales
Ventaacrédito

Carreo

Clubs del Libro

Internet

Suscripciones.

Venta por telefono
Otros(Citar): %
Nosabe conexactitud %
Tetal{100%) 00 0o

£ F £ £ £ £ 2 £ £ £ £ £ £ § #

En eldesglose de ns venins a bs disinios canakes: B Corke ingkés, Crisol FNAC, Casa dellibro, VIPSy deben inc i d de s de

Wbrerias, menras gue Alcampo, 3 ¥ g -Denrode la venis s empresas e nsfuciones se incluyen bs
venias de libros de ey b a colegios.

362 Dosgosedein asycanaks o verka (Chr en'%)

Texbno ?"_‘ho C Soclales y Libros Drvulgacion Dccionar
unversmip ESEAL  puranast practcos  gemerl  Enciclep

universiario

Lieratra Infanilfjuveni

Suscripciones
Venta por telefono
Otros | citar)

Total(100% 00

%
%
%
%
%
%
%
%
%
%
%
%
%
%

|

=
£
:
2 2 F 2 2 £ £ £ F £ 2 £ £ £ 2
)
R R R E £ £ F R R F F & & & B
2 F F 2 F £ & 2 £ F 2 & £ £ 2
R R R R R R R R R R R R R R
2 F2 F 2 F & £ 2 £ F 2 £ & £ &
R R R £ £ F & R F F & & & ¥R
f
B R R R R R R R R R R R R R
£ R F F F R F E F F FE F F R F

foe % oo

** En esle apartadc se suma a C. Sociales y humanas la facluracion por derecho y clencias econamicas y la de religin

37 D o licados a los les de distribucién en 2009

A destribuidores

A Bbrerias

A cadenas de lbrerias
A hipermercados

A quioscos %
Ventas direclas.
Otros (Citar): %

®

2 % 2 2
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3.8 Ventas por saldo y operaciones especiales de venta en 2009

(margue conunX donde ponda)
% sobre facturacién)
381 ¢Realkza Ventas por Saldo? sl % | No
= =t
382 ZRealiza Ventas Especiales? sl M | NO
o & e L i chos cie b rerias, o ot precio cio L
3.9 Dewluciones
381 Sueditorial: ¢Ha tenidodevalucion de ity 20097
Cifra de facturacion devucita
| I | | |x|mo, €
No| |
4.1 Pagos e ingresos por Derechos de autor en 2009

411 Cuantiadelos pagosp hos de Autor: |xwmu

‘Autores espaiioles: X1.000-€)

Autores extranjeros; X1.000-€)
412 Cuantiade hos de X1.000-€)
413 Cuantia gos | 1pra de otros D X1.000-€)
414 g por de Derechos de. ,

por la editorial X1.000-€)

415  Ingresos por o rope X1.000-€)
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ANEXO I: LIBROS DE TEXTO DE ENSENANZA PRIMARIA Y SECUNDARIA

Este anexo debe ser rellenado solo por las editoriales que editan libros de texto de ensefianza obligatoria y
que tienen régimen de precio libre (Apartado 3.1.8)

|AT.1.8 Distribucién en porcentaje, segin materias, de la cifra de facturacion y los ejemplares vendidos (segun 3.1.1.  Solo los
libros de texto de prim aria y secundaria

R &T.F 31.8) (%55 1.8)
Total Total
Educacion primaria % %
Edicaci b ligaioria (E.5.0) % o
Total Primaria y Secundaria (31.8) 00 * 0p %
A1.2.B Periodicidad fact ion en el M do Interior para 2009
(% &T. Facturacion 3.1.8)
Total Total
Enero % Juio %
Febrero % Agasto %
Marzo % %
Abril % Octubre %
Mayo % %
Junio % Diciembre d
Total (10099 0p %

A1.3.B Desglose de las ventas por CC.AA. en el mercado interior en 2009

(% &T. Facturacién 3.1.8)
Total

Total

Andaluci % Extremacdura %

Aragon Lad Galicia %

Asturias % Macrid [%

i I — L

Cararias % Navarra %

c ) ki C.A-Vasca :

Castila La Mancha % C.Valenciana %
_CastilayLeon I LaRiop &

Catalufia % Tctal (100%) 00 %

|AT.4B Canales de distibucion en el Mercado Interior para 2000 seglin la cifra 3.1.8
e | e e

Total 0,00

decicados ala venia direcls a credi.

|AT.E[B Fara cada una de estas modalidades efectuar el desglose segun los canales de venta utilizados

Por Di por
Total Total

Empresas e nstituciones
Biblictecas

Eidtoriales

Ventaa crédito

Carreo

Chibs del Libro

Internet

Suscripciones

Venta por telefono
Otros Il %
Nosabe conexactitud %
Total (100%) 0p 00

2 £ & 2 £ £

# £ F £ £ F £ F F F E F F F F

Cuestionario utilizado 155




ANEXO ll: FORMATO LIBROS DE BOLSILLO

Este anexo debe ser rellenado sélo porlas editoriales que editan libros de bolsillo y se recogen exclusivamente datos de Jos

mismos

" acliack:

Bk y efermp
sus dalbs por separado.

ngue nohay

Seexchuyen

Iae adie

A.2.1 Edicion en formato de libros de bolsillo en 2009

N°de titulos editados
Tetal

IN°de Bemplares editados

ey T

Titulos s vendidos en formato de bolsillo

cifra de yej

N°de titulos vendidos

I

Cifrade facturacion

Tatal

IN°®de Bemplares vendidos

[ ——1

e e aE, ¥

A.2.3 Desglose por materias de la cifra de

yej didos en este f

Yesfacturacion
Total
Literatura:
Novela
Teatro, poesia

Ofs fieratura (crifca,

)

Literatura infantil y juvenil

Cientifico, técnico y profesional,

Ciencias humanas y sociales

Yeslepmplares vendidos
Total

® X

Derecho y ciencias econémicas
Religion
Libros pricticos

bihulga&én general
Otras materias (citar)

I T

2 OE R R FE R EREE 2R

Total (100%)

2R OF R F R R FER

00

Facturacion

% sTotal novela:

Eemplares vendidos _
Total

De humor
Ofras bmabcas (ciar)

@ N @ th ok P =

EEFEFEEFSF

Total novela (100%)

EE A S
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ANEXO lil: EDICION DIGITAL

Este anexo debe ser rellenado sélo porlas editoriales que ha realizado alguna accién en el do digital (dig &n o
ién de i ién de obras en versién digital, etc.) en el 2009
A3 Iindigue el nimero total de titulos del fondo de catilogo que tiene digitalizados, el de titulos editados en formato digital y
el de titulos rcializados en dicho por su editorial en 2009. Por ditimo indique la facturacién por venta de
libros en dicho formato
A31.1. Titulos vivos A31.2 Titudos A31.3. Titulos AJ3.14. Facturacion
encatdlogo editados comercilzados jporedcion digital

Taal [ | | | 4

A.3.3 Senale en qué diapoaﬁ'\notde lectura ha comercializado las obras digitales (desglose en %)

% Tiulos

Lectores especificos para contenidos digitales
Teléfonos moviles /| PDA

Ordenadores
‘Otros (citar)
Total (100%) . 09

I

® & F® £ F

A.3.4 Indique losformatos en los que estan sus obras digitales (desglose en 'ﬁ

% Titukos

PDF

1
2 ePub

3.  MobiPocket genérico
4.

5.

MobiPocket para Kindle
Otros (citar)
Total (100%) o0p

®2 R R EE R

A.3.5 Desglose por materias de la cifra de on por libros ] en f digital

%6 sfacturacion
1. Literatura: 00

Nowvela
Tealro, poasia

Ofros e {crikca, Wevar_)

Literatura infantil y juvenil

Texto no universitario

Cientifico, técnico y profesional,

Ciencias humanas y sociales

Derecho y ciencias econémicas
Religion
Libros practicos

R I T

Divulgacién general

-
o

Otras materias (citar)

R R R EREE R RE AL

Total (100%) 00

3

Indigue los les de cion /venta por libros clializados en fi digital (desglose en %)

1. Venta directa desde la web de la editorial
2  Venta a través de plataformas especificas de distribucién digital (e-distribuidore s)

—_— ..h‘ — "
f W ra %
or (indiquecuales) %
3. Venta por medio de librerias %
4. Otros canales (citar) %
Total (100%) ' 00 =
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ANEXO IV: COMERCIO EXTERIOR

e
20097
v n 200 —
rechos: ;! pago su e al por la compra de sericios e ales y por derechos del extranjero en
Compra de servick y eroen 2009 L | x1.000-€)
Se rats de cuanticar a cuanio asciende ia Balanz a por vents de sercios edibrisles a oros paises Los Nh:ﬁﬂﬂs concepbs que inciuye la Balanza de Servicios
son: 1)Rop ¥ por e {pagos & i par alus ado de acthos de propi 2)0ros servcios empresarakes
(] de asesoria de gesidn, serveios anre empresas fiales, ek ). J)Serw:bs personakes, culuraies yrecreaihvos (comprende, enre
oros, bs !Bll".‘”s asociados a museos, bitloBcas, archivos yoras acthwdades culirales).
A.4.4 Libros: titulos y ejempl didos. F cién neta al d rior en 2009
AN TR e Axx:”::::.;:'::;uo:re. LEFER aam:r;::-m{m.
[ — |
AdEA Facturacicn Ejem plaresvendidos
Ssgnmetehs C.Exterior C.Exterior
Literatura % %
Literatura infantil y juvend % g,
Ensefianza % %
Cientificotécnicoy universitario % %
Ciencias socialesy humanas % "
Derechoyciencias econamicas % %
Aa S i
Litros practicos % %
nmq;t:lhml % %
Diccionarios y enciclopedias % o,
Camics % %
Otros (citar) % %
Tetal(100%) 0o | 0p %
A452 Seginpases Facturacién Ejem plaresvendidos
BUROPA C.Exerior C.Exterior
Francia % %
Ralia % o6,
Paises Bajos % %
Reino Unido o -
Alemania k] %
Resto Union Bropea % %
Resto Buropa % %
SUDAMERICA
Argentina % 1%
Brasi % 96
Colambia % %
Venezuel kA %
Chile W %
Otros paises Andinos (Per, Bolivia) " e,
Resto Sudamérica % %
"AMERICA DELNORTEYCENTRAL
[Estados Unidos % %
Canack % o
Méjico % hd
‘PertoRico % o
Caribe (Cuba, Repiibiica Domiricana, etc) " o
RestoCentroAmérica % %
RESTOPAISES (citar) ) % %
sl -
Total (100%) | % 0p %
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ANEXO lll: COMERCIO EXTERIOR (continuacién)
A3E Importacion: ; Cudnto pago su editorial por libros importados y cudl es el ndmero d importados?. Enla

importacién debe incluirse el valor total de lo importado.
A_3.61. Pagos por libros A362 B I poridos

Cuando se habla de imporfacidén de un producio, sa plan fres sup 1) La i de un producto terminado (al valor de factura); 2)
La importacién de una coedicidn a al valor de fadura; 3) La i en el de un o propic de la editorial a valor de faclura. Lo
que sa solicita an Juisra da los M-“vabrdehcmda.rpmmrmpm
A3T Operaciones triangulares: ; A cuanto ascienden los pag lizados al imp: ycudles ellafacturacion de los
titulos que son propiedad de la editorial p wenhmmnymhmmmmmmpﬁ?
A37.1. Pagos realizados al A.37.2 Facwracién por Q.
impresor Triangulares

a . | X{1.000.- €

A.3.7.3 Ejemplares movidos en
operaciones irangulares:

[ 1

Se enbende por operacidn tnangular cuando la edicidn se realiza en un pals extranjero y se envia al pals de destino direclamente. For gjemplo, la)
editorial imprime an China y lo envia a Méjico desde alll

A28 Desglosar en porcentale, por zonas, los pagos por importacion (A) (segtn dpdadaorben)yhmndén por

operaciones triangulares en laimpresion, segln el pais en que se realiza (B), y en la venta seg(in el pais de destino (C).
ZONAS Pagos por impresién O. Facturacion por O.
e Importacion (4) Triangulares (B) Triangulares ©
Unién Europea % % %
Resto Europa % % %
Asia % L] %
Estados Unidos % % %
Resto América % % %
Total (100%) 00 % 00 % 00 %
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